Szczecin 2026-04-28

Pan Wojciech Dorzynkiewicz

Radny Rady Miasta Szczecin

Nasz znak: WK-S.0003.8.2026.MA

Dotyczy: Interpelacja nr 1953 dot. programéw realizowanych przez Dom Kultury
13 Muz

W odpowiedzi na Pana interpelacje nr 1953 przekazuje ponizej odpowiedzi na zadane
pytania:

1. Finansowanie i struktura kosztow

1. Jaki byt {gczny koszt produkcji serii,, Temat Rzeka” i jaki jest planowany koszt
catkowity projektu ,Lecim za Szczecin”? Ile kosztowafo wyprodukowanie
Jjednego odcinka, organizacja spotkan eftc.

Catkowity koszt projektu:

,1emat Rzeka" — 261 415,00 w podziale na:

Koszty osobowe i administracyjne, koszty
koordynaciji, wynagrodzenia za obstuge 49 298.00
formalno-organizacyjng, prawna, kadrowg |, ’
ksiegowa.

Koszty produkcji, postprodukgcji i koszty voice 175 000.00

; over - lektor/ narrator 10 odcinkow.
K'oszty ttumaczen symultanicznych 10 688,00
pisemnych.
4 |Promocja online/offline, poligrafia i dystrybucja. [ 11 000,00
5 | Zakup wyposazenia do realizacji premier. 15 499,00

261 415,00



,Lecim za Szczecin” — 203 135,00 w podziale na:

Koszty realizacji 10 odcinkéw (produkcja i
postrodukcja).

Ttumaczenia konsekutywne, ttumaczenie pisemne. | 26 895,00
Koszty promocji: outdoor (m.in. projekt, sktad, druk

i dystrybucja ulotek. 19 000,00
Koszty artysty/ow -narrator /lektor , voice over. 27 987,00
Koszty osobowe i administracyjne, Kkoszty
koordynacji, wynagrodzenia za obstuge formalno-| 38 253,00
organizacyjng, prawna, kadrowa , ksiegows.

100 000,00

203 135,00

2. Prosze o wskazanie kosztow poszczegolnych elementéw produkcji dla obu
projektéow, w szczegolnosci: o nagrania wideo, wynajmu studia etc., o montazu
i postprodukcji, o grafiki i identyfikacji wizualnej, o przygotowania materiatow
promocyjnych, o obsfugi technicznej, o diet, wyzywienia, podrézy.

W odpowiedzi na pytanie dotyczace wskazania kosztéw poszczegéinych elementow
produkciji dla projektéow ,Lecim za Szczecin” oraz ,Temat Rzeka" informujemy, Zze Dom
Kultury ,13 Muz” w obu przypadkach zawart jedng kompleksowg umowe na produkcje
catej serii, obejmujacej po 10 odcinkéw kazdego projektu. Umowa obejmowata catosc
realizacji produkcyjnej, w tym m.in. koszty wymienione w pytaniu. Z uwagi na
ryczattowy charakter zawartej umowy oraz brak wyodrebnienia poszczegdinych
pozycji kosztowych w rozliczeniu wykonawcy, Dom Kultury ,13 Muz" nie dysponuje
szczegdtowym podziatem kwot na wskazane w pytaniu elementy produkgciji, takie jak
osobno nagrania, montaz, grafika, promocja czy koszty podrozy i diet. Zarowno projekt
,Lecim za Szczecin”, jak i ,Temat Rzeka”, obejmowaty produkcje petnych serii po
10 odcinkéw, realizowanych jako kompleksowe zadania produkcyjne.

3. lle dokiadnie kosztowafa (lub ma kosztowaé) produkcja jednego,
pojedynczego odcinka w kazdym z projektow?

Z uwagi na fakt, ze w obu projektach zostata zawarta jedna kompleksowa, ryczattowa
umowa obejmujgca produkcje catej serii po 10 odcinkéw, Dom Kultury ,13 Muz” nie
posiada odrebnego rozliczenia kosztu produkgji pojedynczego odcinka. Produkcja byta
realizowana jako cato$¢ zadania, bez wyodrebnienia osobnych kosztéow
przypadajacych na kazdy odcinek, dlatego nie jest mozliwe precyzyjne wskazanie
kosztu jednostkowego jednego odcinka dla kazdego z projektow.

4. Z jakiej dokfadnie pozycji budzetowej lub z jakiego programu (np. Interreg VI
A) finansowane sg te dziatania? Czy projekty te byfy przewidziane w pierwotnych
planach finansowych instytucji, czy dodane w trakcie roku?



Oba projekty - ,Temat Rzeka” oraz ,Lecim za Szczecin” realizowane sg z Funduszu
Matych Projektow w ramach Programu Wspotpracy Interreg VI A Meklemburgia-
Pomorze Przednie / Brandenburgia / Polska 2021-2027.

Wkiad wiasny w wysokosci 20% wartosci projektow sfinansowany zostat dotacjg
celowa na zadanie biezgce przyznang przez Wydziat Kultury Urzedu Miasta Szczecin.

Odpowiadajac na drugg czes¢ pytania informujemy, ze z uwagi na fakt, iz oba projekty
zarowno ,Temat Rzeka”, realizowany na przetomie lat 2024/2025, jak i ,Lecim za
Szczecin®, realizowany na przetomie lat 2025/2026, obejmujace proces produkgji,
nagrania, postprodukcji oraz emisji odcinkéw, zostaly uwzglednione zaréwno
w planach budzetowych, jak i merytorycznych Domu Kultury ,13 Muz”.

il Zamoéwienia publiczne i wykonawcy

5. Czy produkcja serii zostata zlecona w ramach zaméwienia publicznego? Jesli
tak, prosze podac tryb, wartos¢ i nazwe wybranego wykonawcy.

Zgodnie z art. 2 ust. 1 pkt 1 ustawy z dnia 11 wrzeénia 2019 r. — Prawo zamowien
publicznych, przepisy ustawy stosuje sie do udzielania zamoéwien klasycznych oraz
organizowania konkursow, ktorych warto$¢ jest réowna lub przekracza kwote 170 000
ztotych, zatem nie miata zastosowania do umowy o produkcje serii. Produkcja serii
w obu projektach zostata zlecona w trybie zapytania ofertowego, zgodnie z zasadami
udzielania zaméwien obowigzujgcymi w Domu Kultury ,13 Muz”. W obu przypadkach
dokonano wyboru najkorzystniejszej oferty spoéréd ztozonych propozycii.
Najkorzystniejszg oferte przedstawita firma wSzczecinie.pl Wojciech Wirwicki, ktore;
powierzono realizacje produkcji obu serii. Zamoéwienie obejmowalo kompleksowg
produkcje serii odcinkéw, w tym przygotowanie, realizacje nagran, montaz,
postprodukcje.

6. Jesli nie przeprowadzono zaméwienia publicznego - na jakiej podstawie
prawnej zlecono realizacje?

Odpowiedzi udzielono w pkt 5.

7. Czy w realizacje zaangazowane sq zewnetrzne agencje marketingowe lub
produkcyjne? Jakie sg warto$ci umow z nimi zawartych?

Nie, w realizacje projektow ,Temat Rzeka” oraz ,Lecim za Szczecin” nie byty
zaangazowane zewnetrzne agencje marketingowe ani produkcyjne poza wykonawcg
wytonionym do kompleksowej realizacji produkcji serii.

8. Na jakiej zasadzie wybrano osoby realizujgce cykle, partneréw produkcji etc.

Partnerzy projektu po stronie niemieckiej zostali poznani i wybrani w trakcie spotkarn
sieciujgcych, partnerskich, branzowych seminariéw, konferencji oraz szkolen
organizowanych w ramach programoéw wspétpracy transgranicznej, w szczegolnosci
Programu Interreg. Wspdipraca nawigzywana byta takze podczas prezentacji



projektow, spotkan uczestnikow programéw oraz wydarzen stuzacych budowaniu
partnerstw migdzynarodowych. Dobor gosci i uczestnikow poszczegdlnych odcinkow
odbywat sie z uwzglednieniem tematyki obu projektéw. Byty to osoby poszukiwane
réznymi kanatami - zarowno wskazywane przez strone polska, jak i przez partnerow
niemieckich - zwigzane merytorycznie z tematyka odcinkow. Uczestnicy, artysci oraz
goscie zapraszani do programu dobierani byli przede wszystkim ze wzgledu na swojg
wiedze, doswiadczenie, dorobek oraz znaczenie dla poruszanych zagadnien, tak aby
ich udziat miat charakter ekspercki i merytoryczny. Osoby realizujace cykle
produkcyjne zostaty wybrane na podstawie rozeznania rynku, z uwzglednieniem ich
dos$wiadczenia, jakosci dotychczasowych realizacji oraz opinii, jakg cieszg sie
w srodowisku. Zespot produkcyjny posiada bogate doswiadczenie we wspéipracy
z jednostkami samorzadowymi oraz instytucjami kultury, realizujgc projekty terminowo
i na wysokim poziomie organizacyjnym oraz produkcyjnym. Jest rowniez istotnym
partnerem komunikacyjnym, wspierajgcym promocje projektéw i skuteczne dotarcie do
mieszkancow Szczecina oraz regionu, co ma szczegolne znaczenie przy projektach
o charakterze edukacyjnym i spotecznym. Do prowadzenia kolejnych odcinkéw zostata
wybrana osoba ze wzgledu na swoje wieloletnie doswiadczenie w pracy medialnej,
dziatalno$¢ na rzecz miasta i regionu oraz aktywno$¢ w obszarze kultury i komunikacji.
Od 2012 roku uczestniczy w realizacji licznych wydarzen i produkcji, wspotpracujac
m.in. z mediami, w tym z TVP. Jej dodwiadczenie w prowadzeniu wydarzen,
umiejetnosc pracy przed kamera, wysoki poziom zaangazowania merytorycznego oraz
spojnosé jej koncepcji prowadzenia odcinkéw z zatozeniami projektu stanowity
podstawe do wyboru jej na role prowadzacej cykl. Pozytywny odbiér projektu ,Temat
Rzeka”, jego widoczno$¢ oraz zainteresowanie widzow i odbiorcéw, a takze osiggniete
zasiegi i efekty promocyjne, staty sie podstawg do kontynuowania wspéipracy.
W zwigzku z tym zostata ona réwniez zaproszona do udziatu w projekcie ,Lecim za
Szczecin” jako artysta projektu - gdzie ponownie petni role prowadzacej odcinki oraz
wystepuje jako osoba wspottworzaca jego artystyczny i narracyjny charakter.

. Promocja i efektywnosé (Zasiegi)

8. Czy serie byly/sa promowane poprzez pfatne kampanie w mediach
spofecznosciowych (Facebook, YouTube, Instagram)?

Nie, serie ,Temat Rzeka" oraz ,Lecim za Szczecin” nie byly i nie sg promowane
poprzez ptatne kampanie w mediach spotecznosciowych, takich jak Facebook,
YouTube czy Instagram. Promocja projektow realizowana jest w ramach
standardowych dziatan informacyjnych i promocyjnych prowadzonych przez Dom
Kultury ,13 Muz” oraz partneréw projektu, bez wykorzystywania odptatnych kampanii
reklamowych w mediach spotecznosciowych.



9. Jaki byt faczny budzet reklamowy dla projektu ,Temat Rzeka” i ,Lecim za
Szczecin” i ile Srodkow przeznaczono na promocje poszczegéinych odcinkéw?

taczny budzet dziatan promocyjno-reklamowych dla projektu ,Temat Rzeka” wyniost
14 154,22 zt. Srodki te zostaly przeznaczone na kampanie promocyjno-reklamowg
online,

a takze na dziatania zwiazane z poligrafia, drukiem oraz dystrybucjg materiatéw
promocyjno-informacyjnych. W przypadku projektu ,Lecim za Szczecin” dziatania
promocyjne sg obecnie w trakcie realizacji. Zaktadany budzet przeznaczony na
promocje projektu wynosi 10 000 zi. Jednoczes$nie informujemy, ze promocja w obu
projektach byta i jest realizowana w odniesieniu do catosci przedsiewziecia, a nie
w podziale na poszczegdine odcinki. Dziatania promocyjne obejmujg cate serie jako
spojne projekty komunikacyjne.

10. Jakie byfy wyniki kampanii: liczba wyswietlen, kliknieé oraz szacunkowy
koszt dotarcia do jednego odbiorcy?

W przypadku projektu ,Temat Rzeka” materialy wideo sg udostepnione w formule
otwartej, nieodptatnej i dostepne publicznie, co oznacza, ze ich dystrybucja nie
ogranicza sie wytgcznie do kampanii reklamowych, lecz obejmuje réwniez statg
dostgpnosc online oraz wykorzystywanie edukacyjne i promocyjne (w tym
w instytucjach i szkotach). W przypadku projektu ,Lecim za Szczecin” wskazniki
efektywnosci kampanii (w tym liczba wys$wietlen, kliknie¢ oraz koszt dotarcia do
odbiorcy) na obecnym etapie nie moga by¢ jednoznacznie okreslone, poniewaz projekt
pozostaje w trakcie realizacji, a czg$¢ odcinkéw nie zostata jeszcze opublikowana ani
w petni udostepniona.

W obu przypadkach nalezy réwniez podkresli¢, ze klasyczne przeliczenie  kosztu
dotarcia do jednego odbiorcy” nie oddaje w petni charakteru projektow, poniewaz ich
odbiorcami sg nie tylko uzytkownicy online, ale réwniez uczestnicy dziatan
edukacyjnych i prezentaciji stacjonarnych - w tym uczniowie szkot, ktorzy biorg udziat
w pokazach premierowych i spotkaniach organizowanych (m.in. w dniach 23-24
kwietnia br.) w ramach zaje¢ lekcyjnych i dziatari upowszechniajgcych. W zwigzku
z powyzszym, wskazniki typu koszt dotarcia do odbiorcy majg w tym przypadku
charakter jedynie orientacyjny i nie mogg by¢ precyzyjnie wyliczone w Sposob
porownywalny do klasycznych kampanii reklamowych online.

Media spotecznos$ciowe — portal wSzczecinie.pl ,Temat Rzeka” stan na 20.04.2026 r.-
Wyswietlenia: 259 625

Zasieg: 17 240

Interakcje: 3 028



Polubienia i reakcje: 2 359

Media spotecznosciowe / DK 13 Muz

Odston materiatéw promocyjnych — Instagram/13 Muz stan na 20.04.2026 r.:
,Temat Rzeka” — 271 925

Odston materiatéw promocyjnych (rolki) — FB/13 Muz stan na 20.04.2026 r.:
.Temat Rzeka" — 26 838

Liczba odston kolejnych odcinkéw kanat YouTube 13 Muz / stan na 20.04.2026 r.:
,Temat Rzeka” — 8 871

,Lecim za Szczecin” — 4 307

11. Do jakiej grupy docelowej kierowane sg materialy i jak ta grupa wpisuje sie
w cele statutowe Domu Kultury?

Grupa docelowa materiatéw realizowanych w ramach projektow ,Temat Rzeka” oraz
,Lecim za Szczecin” obejmuje szerokie i zré6znicowane grono odbiorcow - przede
wszystkim mieszkancéw Szczecina i regionu, w tym mtodziez, ucznidw, studentow,
osoby aktywne zawodowo oraz seniorébw, a takze odbiorcéw zagranicznych
w kontekscie wspotpracy transgranicznej. Zgodnie ze statutem Domu Kultury ,13
Muz”, instytucja realizuje zadania polegajgce na rozpoznawaniu, rozbudzaniu
i zaspokajaniu potrzeb kulturalnych spoteczenstwa poprzez tworzenie,
upowszechnianie oraz promowanie dziatalnosci artystycznej i kulturalnej, a takze
prowadzenie edukacji kulturalnej i wspdtpracy krajowej i miedzynarodowej. W tym
kontekscie grupa docelowa projektéw bezposrednio wpisuje sie w cele statutowe
instytucji. Projekty majg charakter spoteczno-edukacyjny i promocyjny. Ich gtéwnym
zatozeniem jest wzmachnianie tozsamosci lokalnej, popularyzacja wiedzy o Szczecinie
i regionie oraz budowanie $wiadomosci znaczenia dziedzictwa kulturowego,
przyrodniczego i przestrzennego miasta. W szczegoélnosci ,Temat Rzeka” koncentruje
sie na edukacji i integracji spotecznej wokét tematyki rzeki Odry, jej znaczenia dla
historii, gospodarki i zycia mieszkancow, co wprost realizuje cele edukac;ji kulturalnej
i upowszechniania kultury wskazane w statucie. Istotnym elementem grupy docelowe;j
sg réwniez uczniowie i mtodziez szkolna, do ktérych materiaty sg kierowane w formie
pokazow i zajec edukacyjnych organizowanych we wspotpracy
z placéwkami oswiatowymi. Projekty sg takze prezentowane podczas otwartych
spotkan i wydarzen kulturalnych, co wzmacnia ich dostepnosc i funkcje spoteczna.
Dodatkowo, w konteks$cie wspodtpracy transgranicznej, odbiorcami sg réwniez
partnerzy i widzowie po stronie niemieckiej, co wpisuje si¢ w statutowy cel wspotpracy
i wymiany kulturalnej krajowej i zagranicznej oraz promocji dziatalnosci artystyczne;j
poza granicami kraju.



Podsumowujac, grupa docelowa projektéw obejmuje zaréwno lokalng spotecznosé
Szczecina i regionu, jak i odbiorcow miedzynarodowych, a same dziatania w petni
realizujg statutowe cele Domu Kultury ,13 Muz”, w szczegdinosci w zakresie edukadii
kulturalnej, promocji kultury oraz integracji spotecznej poprzez dziatania artystyczne
i medialne.

IV.  Rola os6b prowadzacych i prawa autorskie

12. Czy osoby prowadzgce programy (w tym pracownicy DK ,,13 Muz”) robia to
w ramach obowigzkow sfuzbowych, czy otrzymuja dodatkowe wynagrodzenie
(np. umowy o dzieto/zlecenie)?

Osoba prowadzgca odcinki nie jest pracownikiem Domu Kultury ,13 Muz”.

13. Czy Dom Kultury ,,13 Muz” posiada pefne, wylgczne prawa autorskie do
powstafych materiatlow wideo?

Tak. Dom Kultury ,13 Muz’ posiada bardzo szeroki zakres praw do powstatych
materiatow wideo, wynikajgcy z postanowier umow, udzielenia licencji na wszystkich
polach eksploatacji lub przeniesienia praw autorskich przez Wykonawce, ktory
przenosi na Zamawiajgcego - z chwilg ich powstania i w ramach wynagrodzenia -
autorskie prawa majatkowe do wszystkich utworéw stworzonych w ramach realizacji
projektu. Przeniesienie to ma charakter bezterminowy, nieograniczony terytorialnie
i obejmuje wszystkie znane pola eksploatacji, w szczegélnoéci: utrwalanie
i zwielokrotnianie dowolnymi technikami, publiczne odtwarzanie, wyswietlanie,
nadawanie i reemitowanie, wprowadzanie do obrotu, a takze rozpowszechnianie
w internecie, w tym na stronie internetowej, platformach wideo (np. YouTube) oraz
w mediach spofecznosciowych. Dodatkowo umowa przewiduje przeniesienie praw
zaleznych, co oznacza mozliwo$¢ dokonywania modyfikacji, skrétéw, adaptaciji
i opracowan materiatow. Ponadto Dom Kultury ,13 Muz” posiada réwniez prawo do
udzielania dalszych licencji instytucjom wskazanym w umowie o dofinansowanie
projektu, co dodatkowo rozszerza zakres wykorzystania materiatéw. W konsekwencii
Dom Kultury ,13 Muz” posiada wszelkie prawa autorskie, jakie moga zostaé skutecznie
przeniesione zgodnie z obowigzujgcymi przepisami prawa autorskiego, umozliwiajgce
petne i nieograniczone korzystanie z powstatych materiatow wideo w ramach realizacji
celow projektowych, promocyjnych i edukacyjnych.

14. Forma komunikacji: Z jakiego powodu materialy sq promowane w okreslonej
formule (np. personalne zaproszenie konkretnej osoby), zamiast w formule
czysto instytucjonalnej, mimo finansowania ze srodkéw publicznych?

Forma komunikacji zastosowana w ramach projektow ,Temat Rzeka” oraz ,Lecim za
Szczecin” wynika bezposrednio z zatozer merytorycznych i celéw projektowych, ktére
majg charakter edukacyjny, spoteczny oraz promocyjny. Zastosowanie formy bardziej
narracyjnej i opartej na obecnosci prowadzacej lub zaproszonych gosci (w tym
ekspertow, artystow i osOb zwigzanych z tematykg odcinkéw) wynika z potrzeby



zwigkszenia przystepnosci przekazu oraz budowania wiekszego zaangazowania
odbiorcow. Taka forma komunikacji sprzyja popularyzacji tresci kulturalnych
i historycznych, a takze lepszemu dotarciu do réznych grup odbiorcéw -
w szczegolnosci mtodziezy i mieszkancow regionu. Jednoczesnie nalezy podkreslic,
7ze wszystkie dziatania majg charakter instytucjonalny i realizowane sg w ramach
zadan Domu Kultury ,13 Muz”, finansowanych ze $rodkéw publicznych i programéw
wspotpracy transgranicznej. Obecnos¢ konkretnych prowadzacych lub zapraszanych
gosci nie zmienia instytucjonalnego charakteru projektu, lecz stanowi narzedzie
realizacji jego celéw - w tym promocji kultury, edukacji oraz budowania
rozpoznawalnosci Szczecina i regionu. Forma personalizowanej komunikacji zostata
przyjeta Swiadomie jako narzedzie zwigkszajace efektywno$é przekazu, jego
atrakcyjnos¢ oraz zasieg, przy jednoczesnym zachowaniu petnej zgodnosci z celami
statutowymi instytucji.

V. Zgodnos¢ z celami i strategia

15. W jaki sposob tresc¢ projektow wspiera konkretne cele (np. rozwdj turystyki
transgranicznej w przypadku Interreg)?

Tresc¢ projektow ,Temat Rzeka” oraz ,Lecim za Szczecin” bezpos$rednio wspiera cele
Programu Interreg VI A, w szczegdlnosci w zakresie rozwoju turystyki transgranicznej,
wspotpracy kulturalnej oraz integracji spotecznej po obu stronach granicy polsko-
niemieckiej. Oba projekty koncentrujga sie na prezentacji atrakcji turystycznych,
przyrodniczych, historycznych i kulturowych regionu przygranicznego w promieniu ok.
godziny od Szczecina. Dzieki temu budujg wspdlng, spojng narracje o regionie jako
jednolitej  przestrzeni  kulturowo-turystycznej, niezaleznej od  podziatéw
administracyjnych. Pokazywanie miejsc zarowno po stronie polskiej, jak i niemieckiej
sprzyja zwiekszeniu ich rozpoznawalno$ci oraz zacheca do odwiedzania regionu przez
mieszkancow obu krajéw. Projekty wspierajg rozwoj turystyki transgranicznej poprzez
promocje mniej znanych lokalizacji, prezentacje ich wartosci historycznych
i przyrodniczych oraz ukazanie powigzan kulturowych i historycznych pomiedzy
spotecznosciami lokalnymi. W praktyce przektada sie to na zwigkszenie
zainteresowania regionem jako spojnym kierunkiem turystycznym, a nie wytacznie
zbiorem odrebnych atrakcji. Dodatkowo istotnym elementem jest udziat ekspertow,
mieszkancow i partnerow z obu stron granicy, co wzmacnia wymiane wiedzy
i doswiadczen oraz buduje relacje transgraniczne. Projekty petnig rowniez funkcje
edukacyjng i informacyjng, wspierajac cele Interreg w zakresie zréwnowazonego
rozwoju turystyki i kultury oraz wzmacniania wspdipracy miedzy instytucjami
i spotecznosciami lokalnymi Polski i Niemiec.

W przypadku projektu ,Lecim za Szczecin” efekt wspotpracy ma réwniez wymiar
praktyczny i wymierny, nawigzane relacje z niemieckim partnerem projektu oraz



osobami zaangazowanymi w dziatania Domu Kultury ,13 Muz’ zaowocowaly
zaproszeniem przedstawicieli Domu Kultury ,13 Muz” do udziatu w festynie lokalnym
(lipiec 2026 r.) po stronie partnera niemieckiego. Umozliwi to prezentacje tworczosci
oraz dziatalnosci artystycznej Instytucji, co stanowi bezposredni przyktad realnych
rezultatow wspotpracy transgranicznej oraz trwatego efektu sieciowania $rodowisk
kultury.

16. Czy istnieje pisemna strategia komunikacji lub opis dziafania, ktory
uzasadnia wybor formy wideo/podcastu jako najskuteczniejszej?

Nalezy podkreslic, ze projekty ,Temat Rzeka” oraz ,Lecim za Szczecin” nie majg
charakteru podcastu ani klasycznego videopodcastu — sg to produkgcje audiowizualne
o charakterze programéw turystyczno-krajoznawczych i dokumentalnych.

Dom Kultury ,13 Muz” nie posiada formalnie opracowanej pisemnej strategii
komunikacji uzasadniajgcej wybér formy wideo/podcastu jako najskuteczniejszej
metody realizacji projektow. Wybor formy filmowej wynika z praktyki i wieloletnigj
obecnosci tego typu programéw w przestrzeni publiczne;. Programy turystyczne
i krajoznawcze od wielu lat stanowig skuteczne narzedzie przekazywania wiedzy
o regionach, tgczac narracie wizualng z kontekstem historycznym, kulturowym
i przyrodniczym. Tego rodzaju forma pozwala na jednoczesne angazowanie wielu
zmystow, co sprzyja lepszemu przyswajaniu informacji oraz budowaniu
emocjonalnego i poznawczego zaangazowania odbiorcow. Dodatkowym elementem
jest aspekt spoteczny projektow — wspéline premiery i prezentacje odcinkow sprzyjaja
budowaniu spotecznosci wokot idei odkrywania Pomorza Zachodniego i regionu
transgranicznego, ktorego centrum stanowi Szczecin. Istotnym argumentem
przemawiajgcym za wyborem tej formy jest réwniez jej dostepnosé dla odbiorcow po
obu stronach granicy. Materialy przygotowywane sa z uwzglednieniem polskiej
I niemieckiej publicznosci — odcinki posiadajg tlumaczenia oraz napisy w jezykach
niemieckim i polskim, co umozliwia ich petny odbiér przez partneréw i widzow po obu
stronach granicy oraz wspiera cele wspotpracy transgranicznej realizowane w ramach
Programu Interreg. Forma audiowizualna zwigksza takze dostepnos¢ dla oséb ze
szczegolnymi potrzebami — w szczegdlnosci dzigki mozliwosci korzystania z napiséw,
swobodnego dostgpu online, odtwarzania materialtdw w dogodnym czasie oraz
wykorzystywania ich podczas wydarzen edukacyjnych i spotkan otwartych. Pozwala
to na szersze dotarcie do réznych grup odbiorcéw, niezaleznie od wieku, miejsca
zamieszkania czy indywidualnych potrzeb komunikacyjnych.

Skutecznos¢ formy audiowizualnej znajduje réwniez potwierdzenie w globalnych
trendach medialnych - treéci wideo o tematyce turystycznej i krajoznawczej nalezg do
jednych z najczesciej konsumowanych formatow w serwisach internetowych
i platformach streamingowych. Wskazuje to, ze przyjeta forma realizacji projektow
wpisuje si¢ w aktualne sposoby odbioru tresci kulturowych i edukacyjnych.
Podsumowujac, wybdr formy audiowizualnej wynika nie z formalnej strategii, lecz
z doswiadczenia praktycznego, skutecznoéci tego medium oraz jego wysokiej



adekwatnosci do realizacji celéw edukacyjnych, promocyjnych i spotecznych
projektow.

Zatgczniki:

1. Whnioski o dofinansowanie dla projektow ,Temat Rzeka” oraz ,Lecim za
Szczecin”.
- zataczono 62 strony

2. Sprawozdania z realizacji i rozliczenia finansowe (dla projektu zakonczonego).
- zatagczono 14 stron

3. Kopie wszystkich umoéw cywilnoprawnych zawartych z twércami, prowadzgcymi
i podwykonawcami.
- zataczono 40 stron

4. Wykaz faktur kosztowych zwiazanych z produkcja i promocja.



