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ROZDZIAL | Forma oferty |

1. Na ofert sktadaj sic: oferta cenowa oraz wszystkie pozostate wymagakerdenty (w tym
oswiadczenia, zakzniki itp.) zgodnie z rozdzialem V specyfikacjitagych warunkéw
zamowienia (siwz).

2. Wykonawcy sporadza oferty zgodnie z wymaganiami siwz.

3. Oferta cenowa musi Bysporadzona na formularzu oferty, wedtug wzoru star@mego
zalgcznik nr 1 do siwz.

4. Oferta musi b§ sporadzona w ¢zyku polskim, na maszynie do pisania, komputerze Iu
recznie dtugopisem.

5. Oferta musi by podpisana przez osoby upow@ne do skladania swiadczér woli w
imieniu wykonawcy. Upowanienie do podpisania oferty musi dyolaczone do oferty w
oryginale lub kopii péwiadczonej za zgodsé z oryginatem przez notariusza, o ile nie
wynika ono z innych dokumentéw zafonych przez wykonawc

6. W przypadku, gdy wykonawca sktada kepiakiegg dokumentu, musi kiy ona
poswiadczona za zgodsé z oryginatem przez wykonawg¢wykonawca sktada wiasngozny
podpis poprzedzony dopiskiem ,za zgofliiy, z zastrzeeniem pkt 5 niniejszego Rozdziatu,
pkt 2 Rozdziatu Ill oraz pkt pkt 3 ppkt 1 i pkt ®Rlziatu V niniejszej siwz.

7. Jezeli do reprezentowania wykonawcy upanwene g tacznie dwie lub wicej osob, kopie
dokumentéw musgby¢ potwierdzone za zgodidz oryginatem przez te osoby.

8. Jeeli ktorys z wymaganych dokumentéw sktadanych przez wykokgest sporzdzony w
jezyku obcym dokument taki nalg ztozy¢ wraz z ttumaczeniem nazyk polski. Dokumenty
sporadzone w ¢zyku obcym bez wymaganych ttumadzee kxda brane pod uwag

9. Zaleca s, aby wszystkie strony oferty byty ponumerowanendtio, wszelkie miejsca, w
ktorych wykonawca naniost zmiany, madznc przez niego parafowane.

10.Wykonawca sktada tylko jedrofert.

11.Zamawiajcy nie dopuszcza sktadania ofert wariantowych.

12.Zamawiajcy dopuszcza skiadanie ofertefziowych. Wykonawca mie ztazy¢ oferk na
jedm kilka lub wszystkie ogci zamowienia.

13.Zamawiajcy przewiduje udzielanie zamowi@é uzupetniajacych, stanowjcych nie wicej
niz 50 % wartosci zamdwienia podstawowego i polegagych na powtérzeniu tego
samego rodzaju zamowig.

14.Wykonawca ponosi wszelkie koszty awane z przygotowaniem i zeniem oferty.

15.Zaleca s}, aby wykonawca zamieit oferte w zewretrznej i wewrtrznej kopercie z tyme:
1) zewrgtrzna koperta powinna byoznaczona w nagiujacy sposob:Gmina Miasto

Szczecin — Biuro ds. Zamoéwie Publicznych, Pl. Armii Krajowej 1, 70-456 Szczecin
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pok. nr 397, przetarg nieograniczony, "oferta na,,Przeprowadzenie ogolnopolskich,
regionalnych oraz lokalnych kampanii outdoorowych wroku 2013 oraz ustugi
reklamowe dla Urzedu Miasta Szczecin.”oraz ,ie otwieraé przed 13.02.2013 r.
godz. 10.00™- bez nazwy i piecgki wykonawcy;

2) koperta wewetrzna powinna zawietaoferk i by¢ zaadresowana na wykonawtak aby
maozna byto odeskaoferte w przypadku jej wptyricia po terminie.

16.Jereli oferta wykonawcy nie dalzie oznaczona w sposob wskazany w pkt 15, zamgyiaj

nie lgdzie ponosi zadnej odpowiedzialf@i za nieterminowe wplyacie oferty.
Zamawiajcy nie lzdzie ponosi odpowiedzialnéci za nieterminowe zienie oferty w
szczegolnéci w sytuacji, gdy oferta nie zostanie zbma do pokoju wskazanego w pkt 15
ppkt 1) lecz wptynie do kancelarii Uydu Miasta.

\ ROZDZIAL 1l Zmiana, wycofanie i zwrot oferty \

1.

2.

3.

Wykonawca meée wprowadzi zmiany oraz wycoi@ ztozom przez siebie ofegt przed

terminem skfadania ofert:

1) w przypadku wycofania oferty, wykonawca sktadeepiae dwiadczenieze ofert swa
wycofuje, w zamknitej kopercie zaadresowane] jak w rozdziale | pkt gikt 1)
z dopiskiem ,wycofanie”.

2) w przypadku zmiany oferty, wykonawca sktada piserofwiadczenie, 2 oferke swa
zmienia, okrélajac zakres i rodzaj tych zmian asljeoswiadczenie o zmianie paga
za sola konieczné¢ wymiany czy te przediazenia nowych dokumentow — wykonawca
winien dokumenty te zoy¢ .

Powyssze @dwiadczenie i ew. dokumenty nale zamigci¢c w kopercie wewgtrznej
i zewretrznej, oznaczonych jak w rozdziale | pkt 15 ppkti12) przy czym koperta
zewrgtrzna powinna mi@dopisek ,zmiany”.

Wykonawca nie mze wprowadzi zmian do oferty oraz wycofajej po uptywie terminu

sktadania ofert.

Zamawiajicy niezwtocznie zwraca wykonawcy ofgrktéra zostata zlna po terminie.

| ROZDZIAL Ill  Oferty wspdlne |

1.

2.

Wykonawcy sktadajcy ofert wspolm ustanawiaj petnomocnika do reprezentowania ich

w postpowaniu albo do reprezentowania ich w gpstvaniu i zawarcia umowy.

Petnomocnictwo, o ktérym mowa w pkt 1 musi znajdowsic w ofercie wspdinej

wykonawcow.Petnomocnictwo musi by ztozone w oryginale lub kopii pégwiadczonej

za zgodnd¢ z oryginatem przez notariusza

Petnomocnik pozostaje w kontakcie z zamayo@n w toku posfpowania i do niego

zamawiajcy kieruje informacje, korespondeagitp..

Oferta wspolna, sktadana przez dwoch lubecej wykonawcow, powinna spehdia

nastpujace wymagania:

1) oferta wspdélna powinna bBysporadzona zgodnie z siwz;

2) sposob skiadania dokumentéw w ofercie wspélnej:

a) dokumenty, dotycre wiasnej firmy, takie jak np.: odpis z \dtawego rejestru,

oswiadczenie o braku podstaw do wykluczenia itp. d&ikady z wykonawcow
sktadagcych ofert wspolra we wkasnym imieniu.
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b) dokumenty wspdlne takie jak np.: oferta cenowa, awylosob, éwiadczenie o
spetnianiu warunkéw udziatu w pgpbwaniu itp. sktada petnomocnik wykonawcow
w imieniu wszystkich wykonawcow sktadaych ofer¢ wspolm,

c) kopie dokumentéw dotyazych kadego z wykonawcow sktadggych ofert wspolm
musz by¢ poswiadczone za zgodd&é z oryginatem przez oseblub osoby
upowanione do reprezentowania tych wykonawcow.

5. Wspdlnicy spotki cywilnej g traktowani jak wykonawcy sktadggy ofere wspolm i maja do
nich zastosowanie zasady otome w pkt 1 — 4 niniejszego rozdziatu.

6. Przed podpisaniem umowy (w przypadku wygrania gpastania) wykonawcy skladajy
oferte wspolry beda mieli obowhzek przedstawi zamawiaggcemu umow konsorcjum,
zawierajca, CO najmniej:

1) zobowhzanie do realizacji wspolnego przeggziccia gospodarczego obejmoggo
swoim zakresem realizagprzedmiotu zamowienia,

2) okreslenie zakresu dziatania poszczegolnych stron umowy,

3) czas obowjzywania umowy, ktory nie ni@ by¢ krotszy, nk okres obejmujcy realizacg
zamodwienia oraz czas trwania gwarancji jaka rekojmi.

| ROZDZIAL IV Jawno $¢ posigpowania |

1. Zamawiajcy prowadzi protokot pogpowania.

2. Protokot postpowania wraz z zatznikami jest jawny. Zatzniki do protokotu udogpnia
sig na wniosek, po dokonaniu wyboru najkorzystniejszderty lub uniewanieniu
postpowania, z tynre oferty udosipnia s¢ od chwili ich otwarcia.

3. Udostpnienie protokotu lub zatznikbw mae nasipic przez wgid w miejscu
wyznaczonym przez zamawiapgo, przestanie kopii poaztfaksem lub drogelektronicza,
zgodnie z wyborem wnioskodawcy wskazanym we wniosku

4. Bez zgody zamawiagego wnioskodawca w trakcie vadu do protokotu lub zaéznikdéw w
miejscu wyznaczonym przez zamaw@ggo nie mge samodzielnie kopiowalub utrwala
za pomog urzadzen lub srodkéw technicznych shacych do utrwalania obrazu i@
ztozonych ofert.

5. Jezeli przestanie kopii protokotu lub zaiznikdw zgodnie z wyborem wnioskodawcy jest z
przyczyn technicznych utrudnione, w szczegétna uwagi na ilé¢ zadanych do przestania
dokumentéw, zamawiagy informuje o tym wnioskodawc wskazuje sposéb, w jaki mag
by¢ one udosgpnione.

6. Jezeli udostpnianie protokotu lub zatznikdw kedzie st wigzalo z koniecznixia
poniesienia dodatkowych kosztow, amanych z wskazanym przez wnioskodawposobem
udostpniania lub konieczriwia przeksztatcenia protokotu lub zeknikdéw koszty te
pokrywa wnioskodawca.

7. Nie ujawnia st informacji stanowicych tajemni¢ przedstbiorstwa w rozumieniu przepisow
o0 zwalczaniu nieuczciwej konkurencji,zgdi wykonawca, nie piniej niz w terminie
skfadania ofert, zastrzegke nie mog one by udosgpniane.

8. W przypadku zastrzenia informacji wykonawca ma obagek wydzielé z oferty
informacje stanowice tajemni¢ jego przedsbiorstwa i oznaczy je klauzuh ,nie
udostpniat”. Informacje stanowd tajemnig przedstbiorstwa w rozumieniu art. 11 ust. 4
ustawy o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji (Dz. B.2003 r. nr 153, poz. 1503
z p&niejszymi zmianami)”.
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9. W sytuacji, gdy wykonawca zastézew ofercie informacje, ktére nie stanawajemnicy

przedsgbiorstwa lub § jawne na podstawie przepisow ustawy Prawo zantopidbdlicznych
lub odrbnych przepiséw, informacje tecdn podlegaty udogpnieniu na takich samych
zasadach, jak pozostate niezastare dokumenty.

ROZDZIAL V Wykluczenie wykonawcy z postepowania. Warunki udziatu w postepowaniu

oraz opis sposobu dokonywania oceny spetniania tychwarunkow.
Wymagane dokumenty.

1. O udzielenie zaméwienia magbiega sic wykonawcy, ktorzy nie podlegawykluczeniu
z postpowania, w okolicznéciach, o ktérych mowa w art. 24 ust. 1 ustawy. W ce
wykazania braku podstaw do wykluczenia z gostvania o udzielenie zamowienia
wykonawcy maj obowizek ztay¢ nastpujace dokumenty:
1) Oswiadczenie o braku podstaw do wykluczenia wedlug wzoru stanowtego
zafgcznik nr 2 do siwz,
W przypadku sktadania oferty wspdéinej wwiwdadczenie sklada kdy z wykonawcow
sktadagcych ofere wspol we wlasnym imieniu.
2) Aktualny odpis z wiasciwego rejestru (jezeli odrebne przepisy wymagajwpisu do
rejestru),w celu wykazania braku podstaw do wykluczenia &aroju o art. 24 ust. 1 pkt
2 ustawy, wystawiony nie wcgaie] niz 6 miesecy przed uptywem terminu skladania
ofert a w stosunku do os6b fizycznyckwiadczenie w zakresie art. 24 ust. 1 pkt 2
ustawy,
W przypadku sktadania oferty wspdlnej ww. dokumekiada kady z wykonawcow
sktadajcych ofert wspoln.
2. Wykonawcy ubiegajcy sk 0 udzielenie zamowienia musgpetni& warunki dotyczce:
1) posiadania uprawnien do wykonywania okrelonej dziatalnosci lub czynnasci, jezel
przepisy prawa nakfadaja obowiazek ich posiadania.
Opis sposobu dokonywania oceny spetniania warunku:
- zamawiagcy nie dokonuje opisu sposobu spetniania warunku
2) posiadania wiedzy i déwiadczenia.
Opis sposobu dokonywania oceny spetniania warunku:
- zamawiagcy nie dokonuje opisu sposobu spetniania warunku
3) dysponowania odpowiednim potencjalem technicznym ez osobami zdolnymi do
wykonania zamdéwienia.
Opis sposobu dokonywania oceny spetniania warunku:
- zamawiajcy nie dokonuje opisu sposobu spetniania warunku
4) sytuacji ekonomicznej i finansowe.
Opis sposobu dokonywania oceny spetniania warunku:
- zamawiagcy nie dokonuje opisu sposobu spetniania warunku

Ocena spetniania warunkéw udziatu w posgipowaniu zostanie dokonana na podstawie
dokumentdéw ztazonych przez wykonawe, na zasadzie SPELNIA/NIE SPELNIA.

3. Kazdy z wykonawcow w celu wykazania spetniania waruvmka@ziatu w posgpowaniu, o
ktorych mowa w pkt 2 ma obowdek ztory¢ nastpujace dwiadczenia i dokumenty:
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1) Oswiadczenie o spetianiu warunkéw udziatu w pesbwaniu, wedlug wzoru,
stanowacegozatacznik nr 3 do siwz,

W _przypadku skiladania oferty wspdlnej wwswiadczenie skiada petnomocnik w
imieniu wykonawcow skladagych oferé wspolm.

4. Wykonawca mee polegé na wiedzy i déwiadczeniu, potencjale technicznym, osobach
zdolnych do wykonania zamowienia lub zddidach finansowych innych podmiotow,
niezalenie od charakteru prawnegactacych go z nimi stosunkow. Wykonawca w takiej
sytuacji zobowgzany jest udowoddi zamawiagcemu, ¥ bedzie dysponowat zasobami
niezkednymi do realizacji zamowienia, w szczegd@irioprzedstawiajc w tym celu pisemne
zobowhzanie tych podmiotéw do oddania mu do dyspozy@zhidnych zasobow na okres
korzystania z nich przy wykonaniu zamdéwienia.

5. W przypadku podmiotéw, o ktérych mowa w pkt 4, pidedane przez wykonawdopie
dokumentéw dotyceych kadego z tych podmiotow musby¢ poswiadczone za zgodkod
z oryginatem przez te podmioty.

6. Inne dokumenty wymagane przez zamaygego:

1) oferta cenowa zgodnie z Rozdziatem | pkt 3 siwz;

w przypadku sktadania oferty wspolnej ngletozy¢ jeden dokument

2) odpowiednie petnomocnictwa;
tylko w sytuacjach okedonych w Rozdziale | pkt 5 zdanie 2 siwz lub w ywadku
sktadania oferty wspélnej (Rozdziat Ill pkt 1 siwz)

3) oswiadczenie wedlug wzoru stanawego zaicznik nr 1 do siwz wskazage czéc
zamoOwienia, ktorej wykonanie wykonawca powierzy \wgkonawcom (jeeli
wykonawca przewiduje udziat podwykonawcow);

w przypadku sktadania oferty wspolnej naletozy¢ jeden dokument

7. Zamawiajcy wezwie wykonawcow, ktorzy w oldlenym terminie nie zipa oswiadczeé
lub dokumentéw, o ktorych mowa w art. 25 ust. lawst lub ktorzy nie zigyli
petnomocnictw, albo ktérzy zhyli wymagane przez zamawigego d&wiadczenia i
dokumenty, o ktérych mowa w art. 25 ust. 1, zawige bkdy lub ktorzy ziayli wadliwe
petnomocnictwa, do ich zenia w wyznaczonym terminie, chyli@ mimo ich ziégenia
oferta wykonawcy podlega odrzuceniu albo koniedagleby uniewanienie posfpowania.
Ztozone na wezwanie zamawiaggo @wiadczenia i dokumenty powinny potwierdza
spetnianie przez wykonawcwarunkOow udzialu w pogbowaniu oraz spetnianie przez
oferowane roboty budowlaneymaga okreslonych przez zamawiagego, nie pgniej niz w
dniu, w ktorym uptyat termin sktadania ofert.

8. W przypadku zajczenia do oferty innych dokumentowznivymagane przez zamawiaggo
(np. materiatow reklamowych i informacyjnych) zadest aby stanowity one odbna cz$¢,
niezhczom z oferh w sposob trwaly. Dokumenty takie niegda podlegaly ocenie
przez zamawiagego.

\ ROZDZIAL VI Wykonawcy zagraniczni \

1. Jeeli wykonawca ma siedziblub miejsce zamieszkania poza terytorium Rzeczyplis]
Polskiej, zamiast dokumentow, o ktorych mowa w Raaé V pkt 1 ppkt 2) niniejszej siwz
sktada dokument lub dokumenty, wystawione w krayuktorym ma siedzil lub miejsce
zamieszkania, potwierdzge odpowiednioze nie otwarto jego likwidacji ani nie ogtoszono
upadicci.
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2. Dokumenty, o ktorych mowa w pkt 1, powinny ¢y wystawione
nie wczeéniej niz 6 miesgcy przed uptywem terminu skfadania ofert.

3. Jezeli w miejscu zamieszkania osoby lub w kraju, wrigd wykonawca ma siedziblub
miejsce zamieszkania, nie wydaje dbkumentéw, o ktérych mowa w pkt 1 zagmije st je
dokumentem zawierggym aswiadczenie zigone przed notariuszem, Wewym organem

sadowym, administracyjnym albo organem samdtz zawodowego lub gospodarczego

odpowiednio miejsca zamieszkania osoby lub krajuktérym wykonawca ma siedzib
lub miejsce zamieszkania. Przepis pkt 2 stosgjedpowiednio.

4. W przypadku wtpliwosci co do tréci dokumentu zimonego przez wykonawcmapcego
siedzilyy lub miejsce zamieszkania poza terytorium Rzeczypldej Polskiej, zamawiagy
moze zwrock sig do wiaciwych organdw odpowiednio miejsca zamieszkaniabypsob

kraju, wktérym wykonawca ma siedzibub miejsce zamieszkania z wnioskiem o udzielenie

niezkezdnychinformaciji dotycacych przedtaonego dokumentu.

\ ROZDZIAL VIl Termin wykonania zamowienia,r ¢kojmia \

1. Termin wykonania zamowienia:
Czes$¢ 1. — kampania 2 tygodniowa 01-15 kwiecie2013 r.
Czes$¢ 2. — kampania 2 tygodniowa 16-30 czerwiec 2013 r.
Czes$¢ 3. — kampania 2 tygodniowa 16-30 czerwiec 2013 r.
Cz¢s$¢ 4. — kampania 2 tygodniowa 01-31 lipiec 2013 r.
Cz¢s$¢ 5. — kampania 2 tygodniowa 16-31 lipiec 2013 r.
Cz¢s$¢ 6. — kampania 2 tygodniowa 16-31 lipiec 2013 r.
Czes$¢ 7. — kampania 2 tygodniowa 16-31 lipiec 2013 r.
Czg¢s$¢ 8. — kampania 2 tygodniowa 16-31 lipiec 2013 r.
Cz¢$¢ 9. — kampania 2 tygodniowa 16-30 wrzesie 2013 r.
Czes$¢ 10. — kampania 2 tygodniowa 01-15 pgaziernik 2013 r.
Czes¢ 11. — kampania 2 tygodniowa 16-31 grudzie2013 r.
Czes$¢ 12. — kampania 2 tygodniowa 16-31 marzec 2013 r.
Czes$¢ 13. — kampania 2 tygodniowa 01-15 czerwiec 2013 r.
Czes$¢ 14. — kampania 2 tygodniowa 01-15 kwieake2013 r.
Czes$¢ 15. — kampania 2 tygodniowa 01-15 czerwiec 2013 r.
Czes$¢ 16. — kampania 2 tygodniowa 01-15 wrzesie2013 r.
Czes¢ 17. — kampania 20 dniowa 16 lipiec-04 sierpie2013 r.

ROZDZIAL VIII Wyja s$nienia tresci SIWZ i jej modyfikacja oraz sposéb porozumiewana
sie wykonawcow z zamawiagcym

1. Zamawiajcy urzduje w nasipujacych dniach (pracagych) od poniedziatku do gku w
godzinach od 7:30 do 15:30.
2. Oswiadczenia, wnioski, zawiadomienia oraz informagamawiagcy i wykonawca
przekazuj pisemnig z zastrzeeniem pkt 3.
3. Zamawiajcy dopuszcza porozumiewanie ga pomoe:
1) faksu, przy przekazywaniu nagtujacych dokumentow:
a) pytania i wyj&nienia dotyczce tréci siwz,
b) modyfikacje tréci siwz,
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c) wniosek wykonawcy o przekazanie informaciji z otvieamfert, o ktérych mowa w
art. 86 ustawy oraz odpowiedamawiajcego,

d) wniosek o wyjanienie i wyj&nienie tréci oferty,

e) wniosek o wyjdnienie i wyjanienia dotyczce Gwiadczér i dokumentow, o
ktorych mowa w art. 25 ust. 1 ustawy,

f) wezwanie kierowane do wykonawcdw na podstawie2értist. 3 ustawy,

g) wniosek o udzielenie wyjaien dotycacych elementow oferty mggych wpltyw na
wysokas¢ ceny oraz odpowigdwykonawcy,

h) informacja o poprawieniu oczywistych omytek pisachkoraz oczywistych omytek
rachunkowych,

i) informacje o poprawieniu innych omytek polegajch na niezgodrigi oferty ze
specyfikacy istotnych warunkow zamowienia, niepowoglyjch istotnych zmian w
tresci oferty,

J) oswiadczenie wykonawcy w kwestii wyrania zgody na poprawienie innych
omytek polegajcych na niezgodriai oferty ze specyfikagjistotnych warunkow
zamowienia, niepowodagych istotnych zmian w téei oferty,

k) wniosek zamawiacego o0 wyraenie zgody na przedtgnie terminu zwizania
oferta oraz odpowied wykonawcy,

[) oswiadczenie wykonawcy o przedieniu terminu zwjgzania oferd,

m) zawiadomienie o wyborze najkorzystniejszej ofexyodnie z art. 92 ust. 1 ustawy,

n) zawiadomienie 0 uniewaieniu posgpowania,

o) informacje i zawiadomienia kierowane do wykonawatavpodstawie art. 181, 184
i 185 ustawy.

2) e-maila, przy przekazywaniu nagtujacych dokumentéw:

a) zawiadomienie o wyborze najkorzystniejszej ofertyodnie z art. 92 ust. 1 ustawy,

b) zawiadomienie o uniewaieniu pos¢powania

c) wezwania kierowane do wykonawcOw na podstawie2érust. 3 ustawy

d) informacja o poprawieniu oczywistych omytek pisacbkoraz oczywistych omytek
rachunkowych

e) informacja o poprawieniu innych omytek polegajch na niezgodr$ai oferty ze
specyfikacgy istotnych warunkédw zamowienia, niepowodtyjch istotnych zmian w
tresci oferty

4. Jeeli zamawiagcy lub wykonawca przekazujoswiadczenia, wnioski, zawiadomienia
oraz informacje faksem lub e-mailem,zla ze stron nazadanie drugiej niezwiocznie
potwierdza fakt ich otrzymania. Dowod transmisjngeh oznaczaze wykonawca otrzymat
korespondengj faksem lub e-mailem w momencie jej przekazanigeprzamawiajcego,
niezalenie od ewentualnego potwierdzenia faktu jej otrzgiaaZamawiajcy nie ponosi
odpowiedzialnéci za niesprawne dziatanie faksu wykonawcy.

5. Postpowanie odbywa giw jezyku polskim w zwazku z czym wszelkie pisma, dokumenty,
oswiadczenia itp. skladane w trakcie pgmiwania mgdzy zamawiagicym a wykonawcami
musz by¢ sporadzone w ¢zyku polskim.

6. Adres do korespondencji jest zamieszczony na pEgjwsstronie niniejszej siwz.
Zamawiajcy wymaga, aby wszelkie pisma zg@ne z pogpowaniem byty kierowane
wytacznie na ten adres.

7. Zamawiajcy nie przewiduje zwotywania zebrania wykonawcow.
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8. Osola uprawniom do bezpé&redniego kontaktowania ¢i z  wykonawcami jest
p. Magdalena Pietrzykowska tel. 0-91 42-45-101 wzg@®.30 — 14.30 fax 0-91 42-45-104
(czynny cad dokx).

9. Wykonawca mee zwréct sie do zamawiajcego o wyjanienie tréci siwz. Zamawiacy
udzieli wyjanien niezwiocznie, jednak nie poiej niz na 2 dni przed uptywem terminu
skiadania ofert, pod warunkieme wniosek o wyjgnienie tréci siwz wptynie do
zamawiajcego nie péniej niz do kaca dnia, w ktorym uptywa potowa wyznaczonego
terminu skladania ofert.

10.Jereli wniosek o wyjénienie tréci siwz wptynie po uptywie terminu skladania wnioslo
ktorym mowa w pkt 9, lub dazie dotyczy udzielonych wyjénien, zamawiaicy mae
udzielic wyjasnien albo pozostawtiwniosek bez rozpoznania.

11.Przedhienie terminu skftadania ofert nie wplywa na biegnieu skladania wniosku, o
ktorym mowa w pkt 9.

12.Tres¢ pytan wraz z wyjdnieniami zamawiacy przekazuje wykonawcom, ktorym przekazat
siwz bez ujawnianiarodta zapytania oraz udephnia na stronie internetowe;.

13.W uzasadnionych przypadkach zamawegj maze przed uptywem terminu skladania ofert
zmienic tres¢ specyfikacji istotnych warunkéw zaméwienia. Dokogamiarg zamawiagcy
przekazuje niezwtocznie wszystkim wykonawcom, kidnyrzekazano siwz, azeli siwz jest
udostpniana na stronie internetowej, zamieszazalkze na tej stronie.

14.Jeeli w wyniku zmiany tréci siwz nieprowadzcej do zmiany tr&i ogtoszenia o
zamowieniu jest nieziony dodatkowy czas na wprowadzenie zmian w ofertach
zamawiagcy przedida termin sktadania ofert i informuje o tym wykonamg ktorym
przekazano siwz, oraz zamieszcza informagja stronie internetowej, Zeli siwz
udostpniana jest na tej stronie.

ROZDZIAL 1X Sposob obliczenia ceny oferty \

1. Zamawiajcy przewiduje wynagrodzenie ryczattowe

1. Zamawiajcy przewiduje wynagrodzenie ryczattowe. Cena madolyszystkie prace,
jakie z technicznego punktu widzenialonieczne i nieziine do prawidlowego wykonania
przedmiotu zamdwienia w kedej z czsci od 1 do 17.

2. Podstaw wyliczenia ceny powinna ldydla Wykonawcy jego wiasna, oparta na rachunku
ekonomicznym kalkulacja.

3. Cena ofertowa musi uwzglnia¢ w szczegolngi:

1) koszty przeprowadzenia wszystkich niedbych prac zwizanych z wynajmem
powierzchni reklamowych, wykonaniem reklam, w tymuldi oraz wyklejenia,
ekspozycji, montau i demontau reklam,

2) koszty zwhzane z niezédnym zagciem pasa drogowego, wynajmemsniow
reklamowych oraz dzieaws gruntu,

3) koszty zwiazane z uzyskaniem pozwalea ekspozyejreklam,
4) koszty zwiazane z ekspozygjreklam,

5) koszty zwazane z monitoringiem reklam oraz ubezpieczeniertanek ngnikow
reklamowych,

6) koszty zwazane =z ponownym wykonaniem, wyklejeniem, maeata i
demontaem reklam w przypadku ich zniszczenia, uszkodzeiauwycia.
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B

7 podatek VAT.

Wykonawca powinien podaceny odgbnie dla kadej z czsci, na ktdn sktada swaj ofert.
Rozliczenia pomgdzy zamawiajcym a wykonawg beda prowadzone w walucie PLN.

Cena musi hy wyrazona w ztotych polskich niezaieie od wchodzcych w jej sktad
elementéw. Tak obliczona cenedzie brana pod uwagrzez komisj przetargow w trakcie
wyboru najkorzystniejszej oferty.

Btad rachunkowy w obliczeniu ceny, ktérego niezma poprawé na podstawie art. 87 ust. 2
pkt. 2 Prawa zamowiepublicznych spowoduje odrzucenie oferty.

ROZDZIAL X Sktadanie i otwarcie ofert

© N

Oferte nalery zlozy¢ w Urzedzie Miasta Szczecin, w Biurze ds. Zamawiublicznych, pok.
nr 397, w terminie do dni23.022013 r, do godz9.30.

Za termin ztaenia oferty uwaa sk termin jej dotarcia do zamawaggego.

Wykonawca otrzyma pisemne potwierdzeniezelta oferty.

Oferty kxda podlegé rejestracji przez zamawigiego. Kada przygta oferta zostanie
opatrzona adnotagjokreslajaca dokladny termin przycia oferty tzn. dat kalendarzow
oraz godzin i minut, w ktérej zostata przyja. Do czasu otwarcia ofert,edya one
przechowywane w sposob gwarantyj ich nienaruszalrio.

Otwarcie ofert odédzie s¢ w dn.13.02.2013., 0 godz10.00.w Urzedzie Miasta Szczecin,
w Biurze ds. Zaméwige Publicznych, pok. nr 397.

Postpowanie o udzielenie zamowienia jest przeprowadzarzez komisj przetargow
powotary Zarzadzeniem Prezydenta Miasta Szczecin.

Postpowanie tocz§ si¢ bedzie z podzialem na ¢&: jawma i niejawra.

Zamawiajicy bezpérednio przed otwarciem ofert poda kwojaka zamierza przeznacey
na sfinansowanie zamdwienia. Ngstie zamawiajcy otworzy koperty z ofertami i oglosi
nazwe (firme) i adres (siedzif) wykonawcy, ktdrego oferta jest otwierana, azéakformacje
dotyczice ceny oferty, terminu wykonania zamowienia, okrgsvarancji — zawartych w
ofercie.

Informacje, o ktdorych mowa w pkt 8 zamawigy przekae niezwtocznie wykonawcom,
ktorzy nie byli obecni przy otwarciu ofert, na iasimiosek

ROZDZIAL XI Wybor oferty najkorzystniejszej

1.

2.

Jedynym kryterium oceny ofert jest cena. Ocenaanistdokonana w kdej z czsci
oddzielnie.
Sposbb przyznania punktéw w kryterium cena:

cena najrisza
------------------- x 100 pkt x znaczenie kryterium 100 %
cena oferty ocenianej

Wykonawca pozostaje zw#any oferg przez okres 30 dni.
Bieg terminu zwdzania ofer rozpoczyna giwraz z uptywem terminu skiadania ofert.

10



Nr sprawy: BZP/13/13

5. W toku badania i oceny ofert zamawi@ maze zada® od wykonawcdéw wyjsnien
dotyczicych tréci ztozonych ofert i dokumentéw potwierdzaych spetnianie warunkéw
udziatu w posgpowaniu.

6. Zamawiajcy poprawi w tekcie oferty oczywiste omytki pisarskie oraz oczywisimyiki
rachunkowe, z uwzgtinieniem konsekwencji rachunkowych dokonywanych raapk
niezwtocznie zawiadamig o tym wykonawe, ktérego oferta zostata poprawiona.

7. Zamawiajcy poprawi w tekcie oferty inne omyiki polegage na niezgodriai oferty ze
specyfikacy istotnych warunkéw zamowienia, niepowadiig istotnych zmian w téei oferty
niezwtocznie zawiadamigg o tym wykonawe, ktdrego oferta zostata poprawiona.

8. Jeeli oferta zawier& bedzie raaco nisky cerg w stosunku do przedmiotu zamowienia,
zamawiajcy zwroci s¢ do wykonawcy o udzielenie w oktenym terminie wyjanien
dotycacych elementow oferty mgych wptyw na wysok& ceny.

9. Zamawiajcy odrzuci ofert, jezeli zaistnie przestanki okrdone w art. 89 ustawy.

10.Oferty nie odrzucone zostarmpoddane procedurze oceny zgodnie z kryteriami yoadert
okreslonymi w siwz.

11.Zamawiajcy wybierze ofer najkorzystniejsg na podstawie kryteriow oceny ofert
okreslonych w siwz.

12.Niezwlocznie po wyborze najkorzystniejszej ofergnmmawiajcy zawiadomi wykonawcow,
ktorzy ztazyli oferty o:

1) wyborze najkorzystniejszej oferty, pogtapazvwe (firmeg), albo img i nazwisko, siedzib
albo miejsce zamieszkania i adres wykonawcy, kgre wybrano oraz uzasadnienie
jej wyboru, a take nazwy (firmy), albo imiona i nazwiska, siedzibib@a miejsca
zamieszkania i adresy wykonawcow, ktorzyzglooferty wraz ze streszczeniem oceny i
poréwnania zieonych ofert zawieragym punktagi przyznam ofertom w kadym
kryterium oceny ofert isczm punktacg,

2) wykonawcach, ktorych oferty zostaly odrzuconedapc uzasadnienie faktyczne i
prawne,

3) wykonawcach, ktérzy zostali wykluczeni z pgmiwania o udzielenie zamodwienia,
podajc uzasadnienie faktyczne i prawne,

4) terminie, okréonym zgodnie z art. 94, po ktérego uptywie umowa sprawie
zamoOwienia publicznego me by zawarta.

13.W przypadku wysipienia przestanek, o ktorych mowa w art. 93 ugisthwy zamawiagy
uniewania posgpowanie.

14.0 uniewanieniu postpowania zamawiafy zawiadomi réwnoczaie wszystkich
wykonawcow, ktorzy:

1) ubiegali s§ o udzielenie zamdwienia, - w przypadku uniemiania postpowania
przed uptywem terminu skiadania ofert,

2) ziozyli oferty - w przypadku uniewaienia postpowania po uptywie terminu sktadania
ofert

- podajc uzasadnienie faktyczne i prawne.

15.Zamawiajcy zwroci wykonawcom, ktorych oferty nie zostaly wgne, na ich wniosek,
zlozone przez nich plany, projekty, rysunki, model&hki, wzory, programy komputerowe
oraz inne podobne materiaty.

11
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| ROZDZIAL XII Zawarcie umowy

1. Umowa
1) Wykonawca ma obowrek zawrzé umow wedtug wzoru, stanowtegozataczniki od
4 do 20do siwz.
2) Zawarta umowadgizie jawna i hdzie podlegata udagtnianiu na zasadach oklenych
w przepisach o dogpie do informacji publicznej (art. 139 ust. 3 usyaw

\ ROZDZIAL Xlll Pouczenie o srodkach ochrony prawnej

1. Wykonawcom, ktorzy majlub mkli interes w uzyskaniu zamowienia oraz pahikib mog
ponies¢ szkod w wyniku naruszenia przez zamaw@@go przepiséw ustawy, przystuguj
srodki ochrony prawnej przewidziane w dziale VI wgyaodwotanie i skarga.

2. Odwotanie przystuguje wy€znie wobec czynrioi:

1) opisu sposobu dokonywania oceny spetniania vkaémrudziatu w posfpowaniu;
2) wykluczenia odwotujcego z pogpowania 0 udzielenie zamowienia;
3) odrzucenia oferty odwolgego.

3. Odwotanie wnosi si do Prezesa Krajowej Izby Odwotawczej w formie pisej albo
elektronicznej opatrzonej bezpiecznym podpisemtedaicznym weryfikowanym za pomac
waznego kwalifikowanego certyfikatu w terminie oki@enym w art. 182 ustawy.

4. Odwotujacy przesyta kopi odwotania zamawiagemu przed uptywem terminu do wniesienia
odwotania w taki sposob, aby mogt on zapd@zsg z jego trécia przed uptywem tego
terminu.

5. Na orzeczenie Krajowej lIzby Odwotawczej stronom zoraczestnikom pogbowania
odwotawczego przystuguje skarga cols.

ROZDZIAL X1V Opis przedmiotu zaméwienia \

1. Przedmiotem zamdwienia jest ,Przeprowadzenie agualskich, regionalnych oraz
lokalnych kampanii outdoorowych w roku 2013 oratugsreklamowe dla Urgu Miasta
Szczecin”

Kod CPV nr 79 34 10 00 - 6 — Ustugi reklamowe.

2. Zakres zamoéwienia
Przedmiot zaméwienia zostat podzielony na ¢@agice czsci:

Czesé 1
Lokalna kampania outdoorowa nr 1 — citylighty, wiaty przystankowe

1. Wynajem powierzchni reklamowej wraz z drukiem, wejkhiem i ekspozygj40 reklam
na naénikach typu citylight, o powierzchni ekspozycyjmég mniejszej m 1,2 m x 1,8 m
kazdy, w terminie 0od)1.04.2013 r. do 15.04.2013 w Szczecinie, w miejscach odum
natzeniu ruchu pieszych, t. w centrum miasta Szczecimi@z na wiatach
przystankowych w centrum Szczecina.

2. Wymagane parametry srakow:
a) kazda powierzchnia ma Bypodwietlana lub éwietlona na catej powierzchni;
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b) kazdy nasnik ma posiadaestetycza, wolma od jakichkolwiek graffiti lub innych, nie
zniszczan i nie uszkodzom rang;

3. Druk na materiale dostosowanym do widlkid rodzaju nénika.

4. Projekt graficzny reklamy zostanie dostarczony Whawcy do wykonania druku, na 10
dni przed planowanekspozycj zgodnie z ww. terminem.

5. Na wszystkich nénikach kzdzie obowazywat jeden layout.

6. Wykonawca zobowizuje s¢ zdemontowé reklane w ciagu 14 dni od dnia zakeazenia
kampanii

7. W przypadku oferowania przez Wykonawoasnikow reklamowych umieszczonych w
pasie drogowym, Wykonawca ma prawo skorzystaobnionej stawki za dzieawe
nosnika zgodnie z UchwatRady Miasta nr XXVII1/567/04 z dnia 08 listopaddQ2 r.

Czs¢ 2
Lokalna kampania outdoorowa nr 2 — citylighty, wiaty przystankowe

1. wynajem powierzchni reklamowej wraz z drukiem, vegjkhiem i ekspozygj25 reklam
na naénikach typu citylight, o powierzchni ekspozycyjmég mniejszej i 1,2 m x 1,8 m
kazdy, w terminie 0dl6.06.2013 r. do 30.06.2013 w Szczecinie, w miejscach odum
nakzeniu ruchu pieszych, t. w centrum miasta Szczecim@az na wiatach
przystankowych w centrum Szczecina.

2. Wymagane parametry groikow:

a) kazda powierzchnia ma Bypodwietlana lub éwietlona na catej powierzchni;
b) kazdy nasnik ma posiadaestetycza, wolna od jakichkolwiek graffiti lub innych, nie
zniszczon inie uszkodzap rank;

3. Druk na materiale dostosowanym do widlkid rodzaju nénika.

4. Projekt graficzny reklamy zostanie dostarczony Whawcy do wykonania druku, na 10
dni przed planowanekspozycj zgodnie z ww. terminem.

5. Na nagnikach mog obowhzywac rézne layout-y.

6. Wykonawca zobowizuje s¢ zdemontowé reklang w ciagu 14 dni od dnia zakazenia
kampanii

7. W przypadku oferowania przez Wykonaweosnikow reklamowych umieszczonych w
pasie drogowym, Wykonawca ma prawo skorzystaobnronej stawki za dzieawg
naosnika zgodnie z UchwatRady Miasta nr XXVII1/567/04 z dnia 08 listopaddQ2 r.

Czes¢ 3
Lokalna kampania outdoorowa nr 3 — billboardy 18’

1. Wynajem powierzchni reklamowej wraz z drukiem, vgjghiem i ekspozygj26 reklam
na nénikach typu billboard, o powierzchni ekspozycyjr min. 18 m kazdy, w
terminieod 16.06.2013 r. do 30.06.2013 w Szczecinie, w miejscach oun natzeniu
ruchu pojazdéw oraz pieszych, tj. w centrum mia8aczecina, na gtdbwnych
skrzyzowaniach oraz na gtdwnych drogach przy trasach dejaych do miasta
Szczecina.

2. Wymagane parametry sroikow:

a) kazdy nasnik ma posiadaestetycza, wolng od jakichkolwiek graffiti lub innych
malowidel, nie zniszczani nie uszkodzaon rang;
b) powierzchnie majby¢ nasnikami wolnostogcymi na nodze o wysokoi min. 3 m;
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c¢) nasniki znajdupce se przy drogach majby¢ zlokalizowane po prawej stronie tej drogi
w stosunku do kierunku ruchu;
d) reklama ma hyw cataci widoczna (nie zastogia np. zielerd: krzewy, drzewa)
e) wszystkie néniki powinny posiadawtasne éwietlenie zewntrzne.

3. Druk na materiale dostosowanym do widlkd rodzaju nénika.

4. Projekt graficzny reklamy zostanie dostarczony Whawcy do wykonania druku, na 10
dni przed planowanekspozycj zgodnie z ww. terminem.

5. Na nanikach mog obowhazywat rézne layout-y.

6. Wykonawca zobowizuje s¢ zdemontowé reklane w ciagu 14 dni od dnia zakeazenia
kampanii.

7. W przypadku oferowania przez Wykonaweasnikow reklamowych umieszczonych w
pasie drogowym, Wykonawca ma prawo skorzystaobnionej stawki za dzieawe
nosnika zgodnie z UchwatRady Miasta nr XXVII1/567/04 z dnia 08 listopaddQ2 r.

Czesc 4
Ogolnopolska kampania outdoorowa nr 4 — pas hadmoks

1. Wynajem powierzchni reklamowej wraz z drukienykigjeniem i ekspozyagj45 reklam
na naénikach o powierzchni ekspozycyjnej min. 1,2 m x 8w terminie 0d1.07.2013
r. do 31.07.2013 rw pasie nadmorskimw nasgpujacych miastach oraz iciach:
1) Rewal — w ilgci 6 sztuk;
2) Pogorzelica — w iléci 2 sztuk;
3) Pobierowo — w iléci 2 sztuk;
4) Niechorze — w iléci 2 sztuk;
5) Kotobrzeg — w ildci 18 sztuk;
6) Ustronie Morskie — w iléci 8 sztuk;
7) Mielno — w ilcsci 7 sztuk.
2. Wykonawca zobowdzuje sé umieici¢ reklame w miejscach o diym natzeniu turystow,
tj. przy gtébwnych wejciach na plae, na plaach i na promenadach.
3. Wymagane parametry $rokow:
a) kady nanik ma posiadaestetyczn, wolm od jakichkolwiek graffiti lub innych
malowidel, nie zniszczani nie uszkodzan rang;
b) powierzchnie majby¢ nasnikami wolnostagcymi;
c) reklama ma byw catcci widoczna (nie zastogtia np. zielery: krzewy, drzewa)
4. Druk na materiale dostosowanym do wiglkid rodzaju nénika.
5. Projekt graficzny reklamy zostanie dostarczony Whawcy do wykonania druku, na 10
dni przed planowanekspozycj zgodnie z ww. terminem.
6. Wykonawca zobowizuje s¢ zdemontowa reklane w ciagu 14 dni od dnia zakazenia
kampanii.

Czes¢ 5

Ogolnopolska oraz lokalna kampania outdoorowa nr 5- billboardy 18’

1. Wynajem powierzchni reklamowej wraz z drukienykigjeniem i ekspozyaj125 reklam
na nénikach o powierzchni ekspozycyjnej min. 18 kazdy, w terminie odl6.07.2013

r. do 31.07.2013 rw nastpujacych miastach oraz isciach:
1) Warszawa — w iléci 30 sztuk;
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2) Pozna — w ilosci 20 sztuk;

3) Wroctaw — w ilgci 10 sztuk;

4) Krakow — w ilasci 15 sztuk;

5) Katowice — w ilgci 10 sztuk;

6) Szczecin —w iléci 40 sztuk.
Wykonawca zobowizuje s¢ umiesci¢ reklang na nénikach typu billboard w miejscach
o dwym natzeniu ruchu pojazdow i pieszych, tj. w centrach vezskeg/ch miast oraz na
gtéwnych skrzyowaniach.
Wymagane parametry $rokow:
a) kady nanik ma posiadaestetyczn, wolmg od jakichkolwiek graffiti lub innych
malowidet, nie zniszczani nie uszkodzaon rang;
b) powierzchnie majby¢ nasnikami wolnostogcymi na nodze o wysokoi min. 3 m;
c) naniki znajdupce st przy drogach majby¢ zlokalizowane po prawej stronie tej
drogi w stosunku do kierunku ruchu;
d) reklama ma hyw cataci widoczna (nie zastogia np. zielerd: krzewy, drzewa)
e) wszystkie néniki powinny posiadawtasne éwietlenie zewgtrzne.
Druk na materiale dostosowanym do wiglkid rodzaju nénika.
Projekt graficzny reklamy zostanie dostarczony Whdwcy do wykonania druku, na 10
dni przed planowanekspozycj zgodnie z ww. terminem.
Na nanikach mog obownzywat rozne layout-y.
Wykonawca zobowizuje sé zdemontowa reklang w ciagu 14 dni od dnia zakazenia
kampanii.
W przypadku oferowania przez Wykonaweosnikéw reklamowych umieszczonych w
pasie drogowym w Szczecinie, Wykonawca ma prawezgkta z obnizonej stawki za
dzierzawe nasnika zgodnie z UchwatRady Miasta nr XXVI11/567/04 z dnia 08 listopada
2004 r.

Cas¢ 6
Lokalna kampania outdoorowa nr 6 — citylighty, wiaty przystankowe

1.

wynajem powierzchni reklamowej wraz z drukiem, wejghiem i ekspozygj50 reklam

na nanikach typu citylight, o powierzchni ekspozycyjme¢ mniejszej i 1,2 m x 1,8 m

kazdy, w terminie odl6.07.2013 r. do 31.07.2013 r.

w Szczecinie, w miejscach ozgm natzeniu ruchu pieszych, tj. w centrum miasta

Szczecina oraz na wiatach przystankowych w cenB8mozecina.

Wymagane parametry sroikow:

a) kazda powierzchnia ma bypodwietlana lub éwietlona na catej powierzchni;

b) kazdy nasnik ma posiadaestetyczn, wolna od jakichkolwiek graffiti lub innych, nie
zniszczon i nie uszkodzomn rant;

Druk na materiale dostosowanym do wiglkid rodzaju nénika.

Projekt graficzny reklamy zostanie dostarczony Whdwcy do wykonania druku, na 10

dni przed planowanekspozycj zgodnie z ww. terminem.

Na nanikach mog obownzywat rozne layout-y.

Wykonawca zobowizuje s¢é zdemontowa reklang w ciagu 14 dni od dnia zakazenia

kampanii
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7. W przypadku oferowania przez Wykonaweosnikow reklamowych umieszczonych w
pasie drogowym, Wykonawca ma prawo skorzystaobnronej stawki za dzieawg
naosnika zgodnie z UchwatRady Miasta nr XXVII1/567/04 z dnia 08 listopaddQ2 r.

Czes¢ 7
Regionalna kampania outdoorowa nr 7 — billboardy 12

1. Wynajem powierzchni reklamowej wraz z drukienykigjeniem i ekspozyaj37 reklam
na nénikach o powierzchni ekspozycyjnej min. 12 kazdy, w terminie od16.07.2013
r. do 31.07.2013 rw nastpujacych miastach oraz isciach:
1) Pita—w ilasci 5 sztuk;
2) Bydgoszcz — w iléci 8 sztuk;
3) Stargard Szczetski — 2 sztuki;
4) Gorzow — w ilgci 8 sztuk;
5) Zielona Gora — w iléci 5 sztuk;
6) Swinoujscie — w ildici 4 sztuki;
7) Koszalin —w ilgci 5 sztuk
2. Wykonawca zobowzuje s¢ umiesci¢ reklanme na ngnikach typu billboard w miejscach
o dwym natzeniu ruchu pojazdow i pieszych, tj. w centrach vezskg/ch miast oraz na
gtéwnych skrzyowaniach.
3. Wymagane parametry groikow:
a) kady nanik ma posiadaestetyczn, wolm od jakichkolwiek graffiti lub innych
malowidel, nie zniszczani nie uszkodzan rang;
b) powierzchnie majby¢ nasnikami wolnostagcymi.
c¢) reklama ma byw catcci widoczna (nie zastogtia np. zielers: krzewy, drzewa).
4. Druk na materiale dostosowanym do wiglkid rodzaju nénika.
5. Projekt graficzny reklamy zostanie dostarczony Whawcy do wykonania druku, na 10
dni przed planowanekspozycj zgodnie z ww. terminem.
6. Na nagnikach mog obowhzywat rézne layout-y.
7. Wykonawca zobowizuje s¢ zdemontowa reklang w ciagu 14 dni od dnia zakazenia
kampanii.

Czes¢ 8
Regionalna kampania outdoorowa nr 8 — billboardy 18

1. Wynajem powierzchni reklamowej wraz z drukienykigjeniem i ekspozygj10 reklam
na nénikach o powierzchni ekspozycyjnej min. 18 kazdy, w terminie odl6.07.2013
r. do 31.07.2013 rw nastpujacych miastach oraz isciach:

1) Gorzow — w ilégci 2 sztuki;

2) Bydgoszcz — w iléci 4 sztuki;
3) Zielona Gora — w iléci 2 sztuki;
4) Koszalin —w ilgci 2 sztuki.

2. Wykonawca zobowizuje s¢ umiesci¢ reklang na ndnikach typu billboard w miejscach
o dwym natzeniu ruchu pojazdow i pieszych, tj. w centrach vezskeg/ch miast oraz na
gtéwnych skrzyowaniach.

3. Wymagane parametry $rokow:
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a) kady nanik ma posiadaestetyczn, wolm od jakichkolwiek graffiti lub innych
malowidel, nie zniszczani nie uszkodzan rang;
b) powierzchnie majby¢ nasnikami wolnostogcymi na nodze o wysokoi min. 3 m;
c) naniki znajdupce st przy drogach majby¢ zlokalizowane po prawej stronie tej
drogi w stosunku do kierunku ruchu;
d) reklama ma hyw cataci widoczna (nie zastogia np. zielerd: krzewy, drzewa)
e) wszystkie néniki powinny posiadawtasne éwietlenie zewgtrzne.

4. Druk na materiale dostosowanym do wiglkid rodzaju nénika.

5. Projekt graficzny reklamy zostanie dostarczony Whdecy do wykonania druku, na 10
dni przed planowanekspozycj zgodnie z ww. terminem.

6. Na wszystkich nénikach kedzie obowazywat jeden layout.

7. Wykonawca zobowizuje st zdemontowa reklane w ciagu 14 dni od dnia zakazenia
kampanii.

Cze$¢ 9
Ogolnopolska kampania outdoorowa nr 9 — billboardyl8’

1. Wynajem powierzchni reklamowej wraz z drukienykigjeniem i ekspozyaj37 reklam
na nénikach o powierzchni ekspozycyjnej min. 18 kazdy, w terminie odl6.09.2013
r. do 30.09.2013 rw nastpujacych miastach oraz isciach:

1) Krakow — w ilasci 10 sztuk;
2) Katowice — w ilgci 7 sztuk;
3) Pozna — w ilosci 10 sztuk;
4) Wroctaw — w ilgci 10 sztuk.

2. Wykonawca zobowizuje s¢ umiesci¢ reklang na nénikach typu billboard w miejscach
o dwym natzeniu ruchu pojazdow i pieszych, tj. w centrach vezskeg/ch miast oraz na
gtéwnych skrzyowaniach.

3. Wymagane parametry $rokow:

a) kady nanik ma posiadaestetyczn, wolm od jakichkolwiek graffiti lub innych

malowidel, nie zniszczani nie uszkodzan rang;

b) powierzchnie majby¢ nasnikami wolnostogcymi na nodze o wysokoi min. 3 m;

c) naniki znajdupce st przy drogach majby¢ zlokalizowane po prawej stronie tej

drogi w stosunku do kierunku ruchu;

d) reklama ma hyw cataci widoczna (nie zastogia np. zielerd: krzewy, drzewa)

e) wszystkie néniki powinny posiadawtasne éwietlenie zewgtrzne.

Druk na materiale dostosowanym do wiglkid rodzaju nénika.

Projekt graficzny reklamy zostanie dostarczony Whdwcy do wykonania druku, na 10

dni przed planowanekspozycj zgodnie z ww. terminem.

Na nanikach mog obownzywat rozne layout-y.

Wykonawca zobowizuje sé zdemontowa reklang w ciagu 14 dni od dnia zakazenia

kampanii.

oA

No

Czesé¢ 10
Lokalna kampania outdoorowa nr 10 — billboardy 18’

1. Wynajem powierzchni reklamowej wraz z drukiem, wejghiem i ekspozygj15 reklam
na naénikach typu billboard, o powierzchni ekspozycyjrag min. 18 kazdy, w
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N

terminie od 01.10.2013 r. do 15.10.2013 mnw Szczecinie, w miejscach o um
nakzeniu ruchu pojazdéw oraz pieszych, tj. w centrunasta Szczecina, na gtdbwnych
skrzyzowaniach oraz na gtownych drogach przy trasach dejagch do miasta
Szczecina.

. Wymagane parametry grakow:

a) kady nanik ma posiadaestetyczn, wolm od jakichkolwiek graffiti lub innych
malowidet, nie zniszczani nie uszkodzaon rant;

b) powierzchnie majby¢ nasnikami wolnostogcymi na nodze o wysokoi min. 3 m;

¢) naniki znajdupce st przy drogach majby¢ zlokalizowane po prawej stronie tej
drogi w stosunku do kierunku ruchu;

d) reklama ma hyw cataci widoczna (nie zastogia np. zielerd: krzewy, drzewa)

e) wszystkie néniki powinny posiadawtasne éwietlenie zewgtrzne.

Druk na materiale dostosowanym do wiglkid rodzaju nénika.

Projekt graficzny reklamy zostanie dostarczony Whdwcy do wykonania druku, na 10
dni przed planowanekspozycj zgodnie z ww. terminem.

Na wszystkich nénikach lgdzie obowazywat jeden layout.

Wykonawca zobowzuje s¢ zdemontowa reklang w ciagu 14 dni od dnia zakazenia
kampanii.

W przypadku oferowania przez Wykonaweaosnikdw reklamowych umieszczonych w
pasie drogowym, Wykonawca ma prawo skorzystaobnionej stawki za dzieawe
nosnika zgodnie z UchwatRady Miasta nr XXVII1/567/04 z dnia 08 listopadaQd2 r.

Czes¢ 11
Lokalna kampania outdoorowa nr 11 — billboardy 18’

1. Wynajem powierzchni reklamowej wraz z drukiem, wejghiem i ekspozygj15 reklam

N

na nanikach typu billboard, o powierzchni ekspozycyjrag min. 18 m kazdy, w
terminie od 16.12.2013 r. do 31.12.2013 mw Szczecinie, w miejscach 0
nakzeniu ruchu pojazdéw oraz pieszych, tj. w centrunasta Szczecina, na gidbwnych
skrzyzowaniach oraz na gtownych drogach przy trasach dejagch do miasta
Szczecina.

. Wymagane parametry srakow:

a) kazdy nasnik ma posiadaestetycza, wolng od jakichkolwiek graffiti lub innych
malowidel, nie zniszczani nie uszkodzan rang;

b) powierzchnie majby¢ nasnikami wolnostogcymi na nodze o wysokoi min. 3 m;

¢) nasniki znajdupce se przy drogach majby¢ zlokalizowane po prawej stronie tej drogi
w stosunku do kierunku ruchu;

d) reklama ma hyw cataci widoczna (nie zastogia np. zielerd: krzewy, drzewa)

e) wszystkie ngniki powinny posiadawtasne éwietlenie zewgtrzne.

Druk na materiale dostosowanym do wiglkid rodzaju nénika.

Projekt graficzny reklamy zostanie dostarczony Whdwcy do wykonania druku, na 10
dni przed planowanekspozycj zgodnie z ww. terminem.

Na wszystkich nénikach lgdzie obowazywat jeden layout.

Wykonawca zobowizuje s¢ zdemontowa reklang w ciagu 14 dni od dnia zakazenia
kampanii.
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7.

W przypadku oferowania przez Wykonaweosnikéw reklamowych umieszczonych w
pasie drogowym, Wykonawca ma prawo skorzystaobnronej stawki za dzieawg
naosnika zgodnie z UchwatRady Miasta nr XXVII1/567/04 z dnia 08 listopaddQ2 r.

Czes¢ 12
Lokalna kampania outdoorowa nr 12 — citylighty, wiay przystankowe

1.

Wynajem powierzchni reklamowej wraz z drukiem, wejghiem i ekspozygj50 reklam

na nanikach typu citylight, o powierzchni ekspozycyjme¢ mniejszej mi 1,2 m x 1,8 m

kazdy, w terminie odl6.03.2013 r. do 31.03.2013 r.

w Szczecinie, w miejscach ozgm natzeniu ruchu pieszych, tj. w centrum miasta

Szczecina oraz na wiatach przystankowych w cenBaozecina.

Wymagane parametry srakow:

a) kazda powierzchnia ma bypodwietlana lub éwietlona na catej powierzchni;

b) kazdy nasnik ma posiadaestetyczn, wolna od jakichkolwiek graffiti lub innych, nie
zniszczon i nie uszkodzomn rane;

Druk na materiale dostosowanym do wiglkid rodzaju nénika.

Projekt graficzny reklamy zostanie dostarczony Whdwcy do wykonania druku, na 10

dni przed planowanekspozycj zgodnie z ww. terminem.

Na nanikach mog obowinzywat rozne layout-y.

Wykonawca zobowizuje s¢ zdemontowa reklang w ciagu 14 dni od dnia zakazenia

kampanii

W przypadku oferowania przez Wykonaweosnikéw reklamowych umieszczonych w

pasie drogowym, Wykonawca ma prawo skorzystaobnronej stawki za dzieawe

nosnika zgodnie z UchwatRady Miasta nr XXVII1/567/04 z dnia 08 listopaddQ2 r.

Czes¢ 13
Lokalna kampania outdoorowa nr 13 — citylighty, wiay przystankowe

1.

Wynajem powierzchni reklamowej wraz z drukiem, wejghiem i ekspozygj50 reklam

na nanikach typu citylight, o powierzchni ekspozycyjme¢ mniejszej i 1,2 m x 1,8 m

kazdy, w terminie 0d)1.06.2013 r. do 15.06.2013 r.

w Szczecinie, w miejscach ozgm natzeniu ruchu pieszych, tj. w centrum miasta

Szczecina oraz na wiatach przystankowych w cenB8aozecina.

Wymagane parametry sroikow:

a) kazda powierzchnia ma Bypodswietlana lub éwietlona na catej powierzchni;

b) kazdy nasnik ma posiadaestetyczn, wolna od jakichkolwiek graffiti lub innych, nie
zniszczon i nie uszkodzomn rant;

Druk na materiale dostosowanym do wiglkid rodzaju nénika.

Projekt graficzny reklamy zostanie dostarczony Whdwcy do wykonania druku, na 10

dni przed planowanekspozycj zgodnie z ww. terminem.

Na nanikach mog obownzywat rozne layout-y.

Wykonawca zobowizuje s¢ zdemontowa reklang w ciagu 14 dni od dnia zakazenia

kampanii

W przypadku oferowania przez Wykonaweasnikdw reklamowych umieszczonych w

pasie drogowym, Wykonawca ma prawo skorzystaobnionej stawki za dzieawe

nosnika zgodnie z UchwatRady Miasta nr XXVII1/567/04 z dnia 08 listopaddQ2 r.
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Czesé 14
Lokalna kampania outdoorowa nr 14 — billboardy 18’

1. Wynajem powierzchni reklamowej wraz z drukiem, vwgjkhiem i ekspozygj15 reklam
na nanikach typu billboard, o powierzchni ekspozycyjr®j min. 18 m kazdy, w
terminieod 01.04.2013 r. do 15.04.2013 w Szczecinie, w miejscach oun natzeniu
ruchu pojazdéw oraz pieszych, tj. w centrum mia8aczecina, na gtdbwnych
skrzyzowaniach oraz na gtdwnych drogach przy trasach dejaych do miasta
Szczecina.

2. Wymagane parametry groikow:

a) kazdy nasnik ma posiadaestetycza, wolng od jakichkolwiek graffiti lub innych
malowidet, nie zniszczani nie uszkodzon rant;

b) powierzchnie majby¢ nasnikami wolnostogcymi na nodze o wysokoi min. 3 m;

c¢) nasniki znajdupce se przy drogach majby¢ zlokalizowane po prawej stronie tej drogi
w stosunku do kierunku ruchu;

d) reklama ma hyw cataci widoczna (nie zastogia np. zielerd: krzewy, drzewa)

e) wszystkie néniki powinny posiadawtasne éwietlenie zewgtrzne.

3. Druk na materiale dostosowanym do wiétko rodzaju nénika.

4. Projekt graficzny reklamy zostanie dostarczonyk@viawcy do wykonania druku, na 10
dni przed planowanekspozycj zgodnie z ww. terminem.

5. Na wszystkich rimikach kzdzie obowazywat jeden layout.

6. Wykonawca zobowruje s¢ zdemontowa reklang w ciagu 14 dni od dnia zakazenia
kampanii.

7. W przypadku oferowania przez Wykonawmosnikéw reklamowych umieszczonych w
pasie drogowym, Wykonawca ma prawo skorzystaobnronej stawki za dzieawg
naosnika zgodnie z UchwatRady Miasta nr XXVII1/567/04 z dnia 08 listopaddQ2 r.

Czesé 15
Lokalna kampania outdoorowa nr 15 — billboardy 18’

1. Wynajem powierzchni reklamowej wraz z drukiem, vwejkhiem i ekspozygj15 reklam
na nanikach typu billboard, o powierzchni ekspozycyjreg min. 18 m kazdy, w
terminie od 01.06.2013 r. do 15.06.2013 mnw Szczecinie, w miejscach o zum
nakzeniu ruchu pojazdéw oraz pieszych, tj. w centrunasta Szczecina, na gidbwnych
skrzyzowaniach oraz na gtownych drogach przy trasach dejagch do miasta
Szczecina.

2. Wymagane parametry groikow:

a) kazdy nasnik ma posiadaestetycza, wolng od jakichkolwiek graffiti lub innych
malowidet, nie zniszczani nie uszkodzan rang;
b) powierzchnie majby¢ nasnikami wolnostogcymi na nodze o wysokoi min. 3 m;
c¢) nasniki znajdupce se przy drogach majby¢ zlokalizowane po prawej stronie tej drogi
w stosunku do kierunku ruchu;
d) reklama ma hyw cataci widoczna (nie zastogia np. zielerd: krzewy, drzewa)
e) wszystkie néniki powinny posiadawiasne éwietlenie zewgtrzne.
3. Druk na materiale dostosowanym do widltid rodzaju nénika.
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4.

5.
6.

7.

Projekt graficzny reklamy zostanie dostarczony Whawcy do wykonania druku, na 10
dni przed planowanekspozycj zgodnie z ww. terminem.

Na wszystkich nénikach kzdzie obowazywat jeden layout.

Wykonawca zobowizuje s¢ zdemontowa reklang w ciagu 14 dni od dnia zakazenia
kampanii.

W przypadku oferowania przez Wykonaweosnikéw reklamowych umieszczonych w
pasie drogowym, Wykonawca ma prawo skorzystaobnionej stawki za dzieawe
nosnika zgodnie z UchwatRady Miasta nr XXVII1/567/04 z dnia 08 listopaddQ2 r.

Czesé 16
Lokalna kampania outdoorowa nr 16 — billboardy 18’

1. Wynajem powierzchni reklamowej wraz z drukiem, vgjkhiem i ekspozygjl15 reklam
na naénikach typu billboard, o powierzchni ekspozycyjrag min. 18 kazdy, w
terminie od 01.09.2013 r. do 15.09.2013 mw Szczecinie, w miejscach 0
natzeniu ruchu pojazdéw oraz pieszych, tj. w centrunasta Szczecina, na gtdwnych
skrzyzowaniach oraz na gtownych drogach przy trasach dejagch do miasta
Szczecina.

2. Wymagane parametry groikow:

a) kazdy nasnik ma posiadaestetycza, wolng od jakichkolwiek graffiti lub innych
malowidet, nie zniszczani nie uszkodzan rang;

b) powierzchnie majby¢ nasnikami wolnostogcymi na nodze o wysokoi min. 3 m;

c¢) nasniki znajdupce se przy drogach majby¢ zlokalizowane po prawej stronie tej drogi
w stosunku do kierunku ruchu;

d) reklama ma hyw cataci widoczna (nie zastogia np. zielerd: krzewy, drzewa)

e) wszystkie néniki powinny posiadawitasne éwietlenie zewntrzne.

3. Druk na materiale dostosowanym do widlkd rodzaju nénika.

4. Projekt graficzny reklamy zostanie dostarczony Whawcy do wykonania druku, na 10
dni przed planowanekspozycj zgodnie z ww. terminem.

5. Na wszystkich nénikach kzdzie obowazywat jeden layout.

6. Wykonawca zobowizuje s¢ zdemontowé reklang w ciagu 14 dni od dnia zakazenia
kampanii.

7. W przypadku oferowania przez Wykonaweosnikow reklamowych umieszczonych w
pasie drogowym, Wykonawca ma prawo skorzystaobnronej stawki za dzieawe
naosnika zgodnie z UchwatRady Miasta nr XXVII1/567/04 z dnia 08 listopaddQ2 r.

Czes¢ 17

Regionalna kampania outdoorowa nr 17 — pas nadmorsk

1. Wynajem powierzchni reklamowej wraz z drukienykigjeniem i ekspozygj40 reklam

na 20-tu dwustronnych #oikach wolnostgjcych o powierzchni ekspozycyjnej min. 2,4
m2 z kadej strony, w terminie 0d.6.07.2013 r. do 04.08.2013 mv nastpujacych
miastach oraz ikriach:

1) Dziwnow — w ilgci 2 sztuki;

2) Trzesacz — w iléci 1 sztuka;

3) Niechorze — w iléci 3 sztuki;

4) Pogorzelica — w iléci 2 sztuki;
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5) Rewal —w il@ci 3 sztuki;

6) Pobierowo — w iléci 3 sztuki;

7) Pustkowo — w iléci 1 sztuki;

8) Dziwndwek - w ilgci 1 sztuki;

9) tukecin - wilosci 1 sztuki;

10)Mrzezyno - w ilosci 1 sztuki;

11)Miedzywodzie - w ildci 1 sztuki;

12)Miedzyzdroje - w ildci 1 sztuki.
2. Wykonawca zobowdzuje s¢ umiesci¢ reklanme w miejscach o diym natzeniu turystéw,

tj. przy gtdbwnych wejciach na plae, na promenadach, deptakach.

3. Wymagane parametry groikow:
a) kazdy nasnik ma posiadaestetycza, wolng od jakichkolwiek graffiti lub innych
malowidet, nie zniszczani nie uszkodzaon rang;
b) powierzchnie majby¢ nasnikami wolnostogcymi.
c¢) reklama ma byw catcci widoczna (nie zastogtia np. zielerd: krzewy, drzewa).
Druk na materiale dostosowanym do wiglkid rodzaju nénika.
Projekt graficzny reklamy zostanie dostarczony Whdwcy do wykonania druku, na 10
dni przed planowanekspozycj zgodnie z ww. terminem.
Na nanikach mog obownzywat rozne layout-y.
Wykonawca zobowizuje s¢ zdemontowa reklang w ciagu 14 dni od dnia zakazenia
kampanii.

S

No

Czlonkowie komisji przetargowej:

Ewa Jasiak - Wybraniec
Anna Nowak
Renata Arent

Magdalena Pietrzykowska .

Dyrektor Komérki merytorycznej
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