Szczecin 2026-03-18

Pan Wojciech Dorzynkiewicz
Radny Rady Miasta Szczecin

Nasz znak: WK-S.0003.4.2026.MA

Dotyczy: Zapytania nr 1842 dot. promocji i komunikacji 58. Migdzynarodowego Festiwalu
Teatralnego ,Kontrapunkt”

W odpowiedzi na Pana zapytanie nr 1842 prz: kazuje ponizej odpowiedzi na zadane
pytania:

1. HARMONOGRAM PROMOCJI | DOTYCHCZASOWE DZIALANIA INFORMACYJNE

Jaki jest szczeqgodtowy harmonogram dziatari promccyjnych 58. edycji Kontrapunktu?

Promocja 58. Miedzynarodowego Festiwalu Teatralnego ,Kontrapunkt’” zostata
zaplanowana etapowo i obejmuje kilka gtéwnych faz komunikacyjnych:
Etap | — zapowiedz festiwalu i komunikacja strategiczna
o data: 3 lutego 2026 — pierwsza konferencja prasowa zapowiadajaca festiwal
z udziatem dyrektoréw artystycznych festiwalu: Tomasza Lewandowskiego (Teatr
Lalek ,Pleciuga” w Szczecinie) i Michata Buszewicza (Teatr Wspéiczesny
w Szczecinie), Michata Rogulskiego (Teatr Komuna Warszawa — kurator festiwalu)
oraz Piotra Krzystka Prezydenta Miasta Szczecin i Marty Dziomdziory Dyrektor
Wydziatu Kultury Urzedu Miasta Szczecin, na ktorej miato miejsce ogtoszenie
podstawowych zatozen organizacyjnych, terminu wydarzenia oraz idiomu i plakatu
aktualnej edycji festiwalu,
e publikacja pierwszych materiatdw informacyjnych w kanatach organizatoréw i
festiwalu,



e rozpoczecie pierwszej fazy kampanii promocyjnej i intensywne przygotowania
dalszych etapow
Etap Il — komunikacja cze$ciowa programu i budowanie zainteresowania
o 26 lutego 2026 — stopniowe ujawnianie programu festiwalu (ujawnienie dwdch
pierwszych tytutéw),
e publikacja materiatbw promocyjnych dotyczacych poszczegdinych spektakli
i wydarzen towarzyszacych,
e komunikacja w mediach spoteczno$ciowych, mediach branzowych oraz lokalnych.
Etap Il — ogtoszenie petnego programu i start intensywnej kampanii promocyjnej
e 4 marca 2026 — konferencja prasowa, podczas ktérej nastgpito oficjalne ogtoszenie
petnego programu festiwalu,
o start sprzedazy biletéw,
o uruchomienie szerokiej kampanii promocyjnej w mediach tradycyjnych i cyfrowych.
o start kampanii outdoorowej obejmujacej kampani¢ na wiatach przystankowych,
stupy typu barcelona w centrum Szczecina, wystawe na Jasnych Btoniach, ekran
led koto Kaskady, reklame na stupach betonowych w centrum Szczecina,
beachflagi, siatka na UM, oraz na budynku na placu Kosciuszki
e kolportaz plakatéw oraz ulotek programowych w przestrzeni Szczecina
i miejscowosci sgsiadujgcych (np. Gryfino, Goleniéw, Stargard)
Etap IV — kampania bezj:oérednio poprzedzajaca festiwal
e okres: 4 marca 2026 — 9 kwietnia 2026
e intensyfikacja dziatan promocyjnych (media spotecznosciowe, materiaiy wideo,
dziatania partnerskie, komunikacja medialna).
Etap V — komunikacja w trakcie festiwalu
e relacje i materiaty w czasie rzeczywistym,
e publikacje medialne, wywiady z twércami, dokumentacja wydarzen.

Jakie dziatania promocyjne dotychczas przeprowadzono?

Dotychczas przeprowadzone dziatania promocyjne:

¢ Identyfikacja wizualna i materialy promocyjne
Zostata zaprojektowana jednolita identyfikacja graficzna festiwalu obejmujgca zestaw
materiatéw do druku i dystrybucji online: plakaty, ulotki programowe, grafiki do mediéw
spotecznosciowych.
Materiaty zostaty juz przekazane lub sg w trakcie przekazywania lokalnym partnerom oraz
rozmieszczone w przestrzeni publicznej: w szkotach, bibliotekach, centrach informacji,
restauracja, kawiarniach.



e Strona internetowa Wnioskodawcy
Uruchomiona zostata strona Festiwalu Kontrapunkt www.kontrapunkt.pl, ktora
prezentuje program festiwalu, informacje o spektaklach i dziataniach towarzyszgcych,
materiaty fotograficzne, informacje o partnerach projektu. Uruchomiona zostata takze
sprzedaz karnetéw i biletéw on-line.

o Wspodipraca lokalna i media terytorialne
Wspodtpracujace instytucje lokalne zostaty aktywnie wigczone w proces promocyjny
poprzez publikowanie informacji na swoich stronach internetowych oraz w mediach
spotecznosciowych. Informacje o wydarzeniach bedg trafia¢ do lokalnych mediéw.

Ogodlnopolska kampania medialna, obejmujaca wspélprace z wybranymi
mediami i platformami, m.in.:

» Radio 357,

» Onet,

» ,Polityka”,

»  ,Tygodnik Powszechny”.

e Media spotecznosciowe Wnioskodawcy

Organizatorzy prowadzg aktywng komunikacje na profilach Facebook i Instagram,
publikujgc posty, relacje, rolki, grafiki, wypowiedzi twércow oraz relacje z dziatan
towarzyszacych.

o Wspdipraca ze szkotami i Srodowiskiem edukacyjnym
Do szkot trafit pakiet informacyjny obejmujgcy opis spektakli, ich walory edukacyjne oraz
ideg ,sprawy osobistej”, pozwalajagca mtodym odbiorcom odnosi¢ przedstawione historie
do wtasnych doswiadczen. Nauczyciele zostang zacheceni do organizowania grupowych
wyjs¢ oraz uczestnictwa w dziataniach towarzyszacych, co wzmocni efekt edukacyjny
i zaangazowanie mtodziezy.

e Media tradycyjne i dziatania PR
Zostaty przygotowane i rozestane komunikaty prasowe do regionalnych i branzowych
mediow kulturalnych. Zorganizowano dwie konferencje prasowe z udziatem lokalnych

mediow.

e Reklama outdoorowa
W przestrzeni miejskiej przygotowano reklame outdoorowa, obejmujaca plakaty, citylighty
(30 punktow), stupy barceloriskie (4 sztuki), stupy betonowe (5 sztuk - ekspozycja od
16 marca), ekran led koto kaskady, wystawa prezentujgca program festiwalu na Jasnych
Btoniach (montaz i ekspozycja od potowy marca) oraz siatka na elewacji budynku Urzedu



Miejskiego. Reklama outdoorowa bedzie prezentowana w terminie od marca do kwietnia.
W terminie od 1 do 30 kwietnia eksponowana bedzie reklama festiwalu na $cianie
budynku przy pl. Kosciuszki.

e Dokumentacjai promocja efektow
Po zakonczeniu dziatan powstang materiaty fotograficzne i filmowe dokumentujace
projekt. Zostang one wykorzystane w podsumowaniach projektu oraz w dalszej promocji
rezultatow, podkreslajac rozwo] kompetencji dzieci i mtodziezy oraz osobisty wymiar ich
kontaktu z teatrem. Materiaty filmowe zostang udostepnione na YouTube, w formie
otwartej dla kazdego uzytkownika.

¢ Wystawa w przestrzeni miejskiej — Jasne Blonia
Na 26 planszach wyeksponowany zostanie materiat promocyjny festiwalu, prezentujacy
spektakle i dziatania towarzyszgce. Termin ekspozycji: marzec — kwiecien.

e Dostepnosé komunikacyjna
Wszystkie komunikaty bedg formutowane w sposob przejrzysty, czytelny i dostosowany
do miodych odbiorcow oraz ich opiekunéw, z dbatoscig o dostepnos¢ tresci, zaréwno
w wersji drukowanej, jak i cyfrowej.

e Patronaty medialne

Trwa ustalanie szczego6tdw wspodtpracy w zakresie patronatéw medialnych z:
» wszczecinie.pl

Radio Szczecin

e-teatr.pl

Radio 357

XYYV VY

e Liczba publikacji i materiatéw promocyjnych
Facebook Kontrapunktu 24 posty
Instagram Kontrapunktu 10 postéw, 33 relacje
Facebook Pleciugi 4 posty
Instagram Pleciugi 5 relacji, 4 posty
Facebook TW: 5 postdéw, relacje: 28
Instagram TW: 4 posty, relacje: 28
publikacje w mediach lokalnych (z alertow Google) - 27 publikacji
Zasieg FB: wyswietlenia (z ostatnich 60 dni 9 stycznia do 8 marca) - 55 082
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< Wyswietlenia ®

Ostatnie 60 dni v 8 sty - 8 mar

Wyswietlenia

35,647

e Obserwatorzy 39,2%
e Osoby nieobserwujace 60,8%
Liczba odbiorcow 7422

+5522,7%

Wedtug typu zawartosci

Wszystkie Obserwujacy Osoby nieobserwujgce
Posty
[o——] ] 51,4%
Relacje
oe— ] 41,1%



Na dziert 10 marca 2026 w zwigzku z 58. edycjg festiwalu opublikowano:
tacznie w okresie od 1 marca opublikowano 91 publikacji o szacunkowej wartosci
ekwiwalentu reklamowego (AVE): 202,1 tys.

Szacunkowy zasieg komunikac;ji

taczny zasieg dotychczasowych dziatari medialnych, liczony od 1 marca, wynosi: 316,8
tysiecy

Zasieg na przestrzeni czasu
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2. PROMOCJA POZA SZCZECINEM

Jakie dziatania promocyjne zaplanowano w innych miastach Polski?

Promocja festiwalu prowadzona jest nie tylko lokalnie, ale réwniez w skali og6lnopolskie;.
Dziatania promocyjne w innych miastach
Planowane dziatania obejmuja m.in.:
e komunikacje w ogdlnopolskich mediach branzowych i kulturalnych,
o dystrybucje informacji prasowych do redakcji w najwiekszych osrodkach
akademickich i teatralnych,
e wspoliprace z instytucjami kultury oraz $rodowiskami teatralnymi w innych
miastach.

Czy przewidziano wspéfprace z mediami branzowymi, portalami teatralnymi. uczelniami
artystycznymi, instytucjiami kultury w innych o$rodkach? Jesli tak to jakie?

Przewidziana zostata wspoétpraca m.in. z:
e portalami i mediami teatralnymi,
e uczelniami artystycznymi (m.in. szkotami teatralnymi i akademiami sztuk),
e instytucjami kultury oraz teatrami w innych o$rodkach miejskich.

Zakres wspdtpracy obejmuje m.in.:
o publikacje informaciji o programie festiwalu,
e zaproszenia dla przedstawicieli $rodowiska teatralnego,
e dziatania networkingowe i informacyjne.

Czy planowane sg dziafania outdoorowe lub partnerskie w najwiekszych miastach (np.
Warszawa, Poznari, Wroctaw, Gdarisk)?

Dziatania outdoorowe i partnerskie
Rozwazane oraz planowane dziatania obejmujg m.in.:
¢ nie jest planowana obecno$¢ promocyjna w najwiekszych miastach Polski, takich
jak: Warszawa, Poznan, Wroctaw czy Gdarnsk,
o dziatania partnerskie z instytucjami kultury oraz organizatorami wydarzen
teatralnych — partnerami projektu sg Osrodek Teatralny KANA, ktory wigczyt sie
W organizacjg¢ wydarzenia poprzez zaproponowanie prezentacji (darmowej)
spektaklu oraz uzyczenie przestrzeni na realizacje projektu pt. Zeromski
backstage; drugim partnerem sg Ogrody $rédmiescie, w ktorych odbedzie sie
koncert zespotu Wspétgtosy na zakoriczenie Festiwalu; Teatr Polski.
o dystrybucje materiatbw promocyjnych w wybranych przestrzeniach kulturalnych.



Szczegdtowy zakres dziatarn outdoorowych obejmuije:

e liczbe nosnikow: 30 citylightéw, 4 stupy typu Barcelona, 5 stupéw betonowych,
26 tablic na wystawe plenerowg na Jasnych Btoniach, 3 beachflagi w miejscach
wydarzen, flaga na urzedzie miasta, ekran led koto Kaskady

e miasta objete kampanig: Szczecin

o okres emisji: 5 marca — 26 kwietnia 2026

3. KAMPANIA W MEDIACH SPOLECZNOSCIOWYCH

Promocja wydarzenia prowadzona jest réwniez w mediach spotecznosciowych, m.in. na
profilach Szczecin Floating Garden / Miasto Szczecin oraz Szczecinskiej Agencji
Artystycznej.
Dotychczas opublikowane materiaty dotyczgce festiwalu osiggnety m.in. nastepujgce
wyniki:
Profil Szczecin Floating Garden / Miasto Szczecin:

» 3 lutego 2026 r. — post informacyjny: 10 349 wyswietlen,

» 26 lutego 2026 r. — post promujgcy wydarzenie: 14 859 wyswietlen,

» 5 marca 2026 r. — materiat wideo: zasieg 1 221.

Profil Szczecinskiej Agencji Artystycznej:
> post promocyjny — 7 964 wyswietlenia,
» materiat wideo — 1 424 wy$wietlenia,
~ postinformacyjny — 59 144 wyswietlenia.

Publikacje te stanowig element szerszych dziatan komunikacyjnych prowadzonych
w kanatach cyfrowych i wspierajgcych promocje festiwalu.

Przewidziano dziatania promocyjne w internecie realizowane za posrednictwem platform
reklamowych Meta (Facebook/Instagram Ads) oraz Google Ads.

4. TERMIN OGLOSZENIA PROGRAMU FESTIWALU

Czy ogfoszenie petneqo programu festiwalu na okofo miesigc przed rozpoczeciem
wydarzenia nie jest terminem zbyt péZznym — zwtaszcza w konteksécie:

- koniecznosci planowania przyjazdu gosci spoza Szczecina (nocleqi transport),

- planowania budzetéw przez instytucje kultury i grupy zZorganizowane,

- konkurencji ze strony wydarzen kulturalnych w kraju.

- Sprzedazy biletow oraz budowania odpowiednieqo zainteresowania medialnego?




Termin ogtoszenia peinego programu festiwalu byt znany od pierwszej konferenciji
prasowej, ktéra odbyta sie w dniu 3 lutego 2026 roku.

Do tego czasu zespoly promocyjno-komunikacyjne obu organizatorow (Teatr Lalek
,Pleciuga” w Szczecinie i Teatr Wspdtczesny w Szczecinie) oraz instytucji partnerskiej
wspierajgcej promocje wydarzenia (Szczecinska Agencja Artystyczna) przygotowywaty
sigc do intensywnej kampanii promocyjnej zaplanowane] na okres bezposrednio
poprzedzajgcy festiwal oraz do dziatarh komunikacyjnych prowadzonych w jego trakcie.

Ogtoszenie programu na okoto miesigc przed wydarzeniem nie jest terminem zbyt
pbéznym. Tego rodzaju praktyka funkcjonuje rowniez w przypadku innych wydarzen
o wysokiej randze artystycznej w Polsce. Dobrym przyktadem jest Przeglad Piosenki
Aktorskiej we Wroctawiu, ktory odbedzie si¢ w dniach 20-29 marca 2026 roku,
w przypadku ktorego program oraz sprzedaz biletéow uruchomione zostaty w dniu
17 lutego 2026 roku, a wiec w podobnym terminie. Podobny model komunikacji stosujg
rowniez inne znaczace wydarzenia teatralne w kraju. W przypadku Miedzynarodowego
Festiwalu Teatralnego Boska Komedia, program ogtoszono 24 pazdziernika 2025 roku,
podczas gdy festiwal rozpoczat sie 4 grudnia 2025 roku (ok. szeéciu tygodni wczeéniej).
Warszawskie Spotkania Teatralne w 2025 roku rozpoczety sie 17 maja, natomiast
publikacja programu oraz uruchomienie sprzedazy biletow nastapity 23 kwietnia, czyli
okoto trzy tygodnie przed wydarzeniem. Powyzsze przyktady sg dowodem, ze
publikowanie programu na kilka tygodni przed rozpoczeciem festiwalu stanowi
powszechng i przyjeta praktyke w srodowisku teatralnym.

Przed konferencjg programowa ujawniono dwa pierwsze tytuty spektakli zapowiadajacych
program tegorocznej edycji. Informacje opublikowano w lutym 2026 roku w mediach
lokalnych i ogdélnopolskich, a takze social mediach, budujgc zainteresowanie przed
prezentacjg petnego programu.

Zintensyfikowanie dziatan promocyjnych w okresie okoto miesigca przed festiwalem
pozwala na czytelne i skuteczne dotarcie do odbiorcow zainteresowanych wydarzeniem.
Warto rowniez podkresli¢, ze fakt, iz festiwal organizowany jest juz po raz 58, sprawia, ze
Srodowisko teatralne oraz publiczno$¢ od wielu lat rezerwujg sobie kwietniowy termin na
udziat w Kontrapunkcie. Potwierdzeniem duzego zainteresowania wydarzeniem jest takze
tempo sprzedazy biletéw i karnetéw. W ciggu pierwszych dwoéch dni sprzedazy
sprzedanych zostato niemal 80% dostepnych karnetéw, a na dzien dzisiejszy w sprzedazy
pozostato jedynie 14. Rowniez sprzedaz biletow na poszczegolne spektakle przebiega
bardzo dobrze — znaczna cze$¢ wydarzen ma juz niemal potowe miejsc wyprzedanych,
mimo ze do rozpoczecia festiwalu pozostat jeszcze okoto miesigc.

Jednoczes$nie warto zaznaczy¢, iz zakres dziatan marketingowych jest dostosowany do
rozmiaru Festiwalu; Kontrapunkt nie byt i nie jest imprezg masowa, spektakle
prezentowane sa w przestrzeniach dysponujgcych widownig na okoto 250-350 os6b, stad
szersze dotarcie z komunikacja mogtoby odnies¢ skutek przeciwny i wywotaé



niezadowolenie z braku mozliwo$ci zakupienia biletu. Dodatkowo obaj organizatorzy sg
instytucjami publicznymi, finansowanymi ze $rodkow publicznych. Zbyt wysokie koszty
promocji Kontrapunktu mogtyby spotkac sie z zarzutem niegospodarnosci.

Z perspektywy organizatoréw istotna role odgrywa réwniez harmonogram rozstrzygnieé
naborow w programach Ministerstwa Kultury i Dziedzictwa Narodowego, z ktdrych
finansowane sg wydarzenia artystyczne. Organizacja trwajgcego dwa tygodnie festiwalu
o randze miedzynarodowej wymaga bowiem pozyskania dodatkowych $rodkow
finansowych, o ktére instytucje ubiegaja sie przede wszystkim w ramach tych programow.
Dopiero informacja o wysokos$ci przyznanego finansowania pozwala na ostateczne
zakontraktowanie zaplanowanych spektakli. Zbyt wczesne ogtoszenie programu mogtoby
wigzac sie z koniecznoscia odwotywania wydarzen i zwrotu $rodkow za bilety, co mogtoby
spotkac sie z niezadowoleniem publicznosci.

Tegoroczna, 58. edycja festiwalu, organizowana jest po raz drugi w formule biennale,
wypracowanej w 2024 roku, oraz ze wsparciem instytucjonalnym i finansowym
Szczecinskiej Agenciji Artystycznej. Dzigki temu zespoly organizacyjne sg odpowiednio
przygotowane do realizacji przedsiewziecia, a organizacja festiwalu w zaplanowanym
zakresie jest w petni zabezpieczona. Peiny raport medialny oraz frekwencji bedzie
dostepny po wydarzeniu.







