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|. UWAGI WPROWADZAJACE

,Zasady wykonywania nosnikow informacji wizualnej i reklam” — to rodzaj
przewodnika, ktory ma dopomodc w przygotowywaniu tzw. zewnetrznych nosnikow
informacji wizualnej na obiektach i w obszarach objetych ochrong konserwatorskg.

I. UwaAal
WPROWADZAJACE

Zewnetrznymi nosnikami informacji wizualnej sg
nazywane szyldy, napisy, loga, witryny, ,potyka-
cze”, banery, ostony, itp., czyli wszelkiego rodzaju
elementy stuzace przekazywaniu informacji i rek-
lam na budynkach i w przestrzeni miejskiej.

Celem przewodnika jest przedstawienie zasad,
ktére z punktu widzenia konserwatorskiego powi-
nny obowigzywac nosniki informacji wizualnej.
Zasady sg zilustrowane pozytywnymi i negatywny-
mi przyktadami, ktére zostaty zebrane na obszarach
chronionych w Polsce i za granica.

Przewodnik jest skierowany do kilku grup odbior-
cow. Przede wszystkim ma dostarczy¢ informacji
iprzyktadéow osobom, ktére bezposrednio zama-
wiajg informacje i reklamy. Zarzadcy i wtasciciele
sklepdw, lokali gastronomicznych, zaktadéw ustu-
gowych maja decydujacy wptyw na nosniki infor-
macji, ktére zamawiajg dla swoich firm. Odpowie-
dnie uksztattowanie ich wyobrazen i pokazanie
obowigzujacych standardéw ma wiec kluczowe
znaczenie.

Druga grupa odbiorcéw sg osoby, ktére odpowia-
dajg lub maja wptyw na dziatania podejmowane

na obszarach chronionych. Sg to przede wszystkim
stuzby konserwatorskie oraz samorzagdowe. Konse-
kwentne i spdéjne utrzymywanie podobnych stan-
dardoéw przez wszystkie stuzby niewatpliwie ma
wptyw na tad informacyjny na obszarach chronio-
nych.

Trzecig grupg odbiorcéw powinny by¢ osoby wyko-
nujace tego typu informacje i reklamy. Uswiada-
miajac im ograniczenia i wymania jakie obowigzuja
w obszarach chronionych przez konserwatoréw
tworzy sie mozliwos¢ pewnej wspétpracy réwniez
zich strony.

Przewodnik ma wiec mie¢ charakter praktyczny, co
okresla jego tresc i strukture. Poradnik rozpoczy-
najg uwagi dotyczace zasadnosci wprowadzania
regulacji w zakresie zewnetrznych nosnikéw infor-
macji wizualnej. W drugiej zostaty przedstawione
prawne podstawy pozwalajace regulowac i kontro-
lowac¢ nosniki informacji na obszarach chronio-
nych. W czesci trzeciej zebrane zostaty generalne
zasady, ktére powinny obowigzywac przy wykony-
waniu i umieszczaniu nosnikdw informacji. Czes¢
czwarta zawiera szczegdtowe zasady dotyczace
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poszczegdlnych rodzajow nosnikéw informacji.
Wszystkie zasady przedstawione w czesci trzeciej
iczwartej sg zilustrowane wieloma pozytywnymi
inegatywnymi przyktadami. W czesci pigtej sg
przedstawione zapisy prawa lokalnego oraz formu-
larze, ktére obowigzuja w Lublinie. W sumie Prze-
wodnik zawiera wiec materiaty, ktére catosciowo
przedstawiajg kwestie stosowania wizualnych nos-
nikéw informacji na obszarach chronionych.

Wszystkie zewnetrzne nosniki informacji wizualnej
— szyldy, napisy, loga, witryny, ,,potykacze”, banery,
ostony, flagi — stuzg informacji i reklamie. To ich
podstawowa funkcja, ktéra zarazem pozwala tra-
ktowac je jako pewng catosé, niezaleznie od wielu
dzielgcych je rdznic. Drugg ich wspdlng cechg jest
to, ze z reguty sg elementem dodanym do budynku
lub przestrzeni, ktére wczesniej zaplanowano lub
uksztattowaty sie jako pewne catosci. To zas w prak-
tyce oznacza materialng, kompozycyjna, funkcjo-
nalng czy estetyczng ingerencje w istniejgce budy-
nki i przestrzen. Jest to oczywiscie zrédtem nieja-
snosci i probleméw. Dlatego potrzebne jest okre-
Slanie zasad, ktére powinny spetnia¢ tego rodzaju
nosniki.

Szczegdlnie wiele problemdéw pojawia sie w obie-
ktach i na obszarach objetych ochrong konserwa-
torska. Takg ochrong sa obejmowane dobra, ktére
reprezentuja wartosci zabytkowe. Zachowanie
tych wartosci jest na tyle wazne z punktu widzenia
interesu publicznego — co jednoznacznie podkresla
Ustawa o ochronie i opiece nad zabytkami, ze zaby-
tkowe dobra i obszary zyskujg specjalny status. Po-
lega on na wprowadzeniu istotnych ograniczen
w prawie dysponowania zabytkowa wtasnoscig,
nad ktérg dodatkowa kontrole zyskujg stuzby kon-
serwatorskie. Jej celem jest zapewnienie ochrony
dobra, poprzez ograniczenie jego przeksztatcen
iwszelkich wspdtczesnych ingerencji.

W obiektach i na obszarach zabytkowych ograni-
czenie przeksztatcen i wspdtczesnych ingerencji ma
wiele form. Przede wszystkim ogranicza sie nowe

inwestycje, a te ktore powstajg powinny harmoni-
zowac z historycznym otoczeniem.

Na obszarach chronionych ogranicza sie réwniez
komunikacje, wjazd, parkowanie i wiele innych fun-
kcji. W bardzo istotnym stopniu ogranicza sie tez
mozliwosci przeksztatcania historycznych budyn-
kéw — ich wnetrz, funkcji, bryty, elewacji. Szczegdl-
nie wazne s3 wifasnie elewacje, ktdére chroni sie
kontrolujgc przeksztatcenia wszystkich elementéw.
Wazny jest detal architektoniczny, materiaty, kolo-
rystyka, kompozycja, otwory, stolarka, itd. Dlatego
wymiana lub dodanie jakiegokolwiek nowego ele-
mentu musi by¢ dokonane z rozmystem i uzgodnio-
ne z konserwatorem. Ten za$ kieruje sie przede
wszystkim ochrong wartosci zabytkowych.

W tych warunkach oczywiscie zewnetrzne nosniki
informacji wizualnej musza byé poddane szczegdl-
nej kontroli, gdyz sa wspotczesng ingerencjg w hi-
storycznie uksztattowang forme. Tak wiec ochrona
konserwatorska obiektéw i obszaréw chronionych
polega réwniez na okreslaniu zasad i kontroli
umieszczanych tam informaciji i reklam. Takie jest
prawo i obowigzek stuzb konserwatorskich.

Kontrola nosnikéw informacji wizualnej nie obej-
muje jednak tylko obszaréw chronionych przez
konserwatoréw. Budynki i przestrzen, ktére wspot-
czesnie projektujg architekci i urbanisci réowniez
stanowig pewna catos¢ i wartos¢. W profesjonalnie
opracowanych projektach, kazdy element jest sta-
rannie dobrany i ma znaczenie dla odbioru dzieta —
dotyczy to bryt, proporcji, detali, materiatow, kolo-
réw, zieleni, infrastruktury. Wszystko jest wazne.
Dlatego w tak zaprojektowanej przestrzeni bardzo
ogranicza sie lub nawet catkowicie rezygnuje z do-
dawania informacji i reklam. Uznaje sie, ze ich nos-
niki obnizaja estetyke, zaburzajg harmonie, wpro-
wadzajg tandetniejsze formy i materiaty, zastaniajg
widoki, niszczg specyficzng atmosfere (problem
ten podnosit w Paryzu juz Le Corbusier). Dlatego
tez na bardzo wielu wspdtczesnych budynkach,
ktérych wtasciciele nie kieruja sie tylko najprosciej
rozumianym zyskiem, po prostu nie wiesza sie do-
datkowych informacji i reklam. Podobnie jest
w wielu nowych zespotach urbanistycznych. Moz-
na przy tym dostrzec prostg zaleznos¢, ze im lepszej
jakosci architektura i przestrzer, tym mniej doda-
wanych reklam i informacji. Natomiast najwieksza
swoboda w tym wzgledzie jest tam, gdzie jest bied-



nie ibrzydko. Tak wiec zaréwno z punktu widzenia
wartosci zabytkowych, jak i z punktu widzenia war-
tosci wspotczesnej zabudowy s argumenty, by
okresla¢ zasady umieszczania i kontrolowac ze-
wnetrzne nosniki informacji wizualnej. | coraz wie-
cej miast na catym $wiecie robi to skutecznie (np.
Barcelona), a podobne dziatania rozpoczety sie
w polskich miastach (np.Krakéw).

Oczywiscie informacji i reklam — a wiec réwniez ze-
wnetrznych nosnikéw informacji wizualnej, nie
mozna wyeliminowac z przestrzeni chronionej re-
stauracje, biura, zakfady ustugowe, instytucje kul-
tury, itd. Wtasciciele, uzytkownicy, turysci, lokalne
spotecznosci potrzebujg tych funkgji, stanowia tez
one ekonomiczng podstawe utrzymania historycz-
nych obiektéw. A kazdy podmiot informuje o swo-
ich ustugach, wiele z nich chce sie reklamowac,
azkolei ich klienci potrzebujg informacji by je od-
nalez¢. To oznacza, ze informacja i reklama sg po-
trzebne na obszarach chronionych. Ustalenia wy-
magaja wiec tylko zasady, ktére powinny obowia-
zywaé nosniki informacji. Ich celem jest zapewnie-
nie réwnowagi pomiedzy potrzeba umieszczania
informacji na historycznych budynkach a wymaga-
niami ochrony wartosci zabytkowych.

Warto tez doda¢, ze pewne informacje i reklamy
moga wspomagac i stanowic wrecz dodatkowy ele-
ment ochrony dziedzictwa. Mozna tak traktowaé
na przyktad informacje i reklamy, ktére sg replika-
mi, albo nawet tylko stylizacjami nawigzujacymi do
form historycznych. Wspéttworzg one historyczny
klimat staromiejskich obszaréw —w pewnych sytu-
acjach moga by¢ wrecz formg ochrony dziedzictwa
niematerialnego.

Zasady dotyczace informacji i reklam sformutowa-
ne w niniejszym Przewodniku majg na uwadze
przede wszystkim ochrone wartosci zabytkowych.
Maja by¢ wsparciem dziatan konserwatorskich. Nie
obejmujg wiec rozlegtej problematyki zwigzanej
zinformacja i reklamg postrzeganymi z punktu wi-
dzenia podmiotéw, ktére je umieszczaja w prze-
strzeni historycznej. Czytelnos¢, atrakcyjnosé czy
skutecznos¢ reklamy to sg problemy tu nie poru-
szane. Warto jednak podkresli¢, ze na obszarach
staromiejskich koncentrujg sie podmioty i ustugi
opodobnym charakterze. W sposéb naturalny
konkuruja wiec ze sobg o tych samych klientow.

I. UWAGI WPROWADZAJACE

Dlatego bacznie obserwujg swoje poczynania i rea-
guja na nie. W konsekwencji zwiekszanie wielkosci,
krzykliwosci, udziwnianie formy reklam, jest dziata-
niem powodujgcym reakcje. Prowadzi do swoistej
eskalacji aktywnosci reklamowej, natomiast nie za-
pewnia oczekiwanej przewagi. Efektem dla przed-
siebiorcéw jest podnoszenie kosztéw reklam, nato-
miast przestrzen miejska jest coraz bardziej zasta-
niania i zasmiecana coraz wiekszymi, dziwniejszymi
i agresywnymi formami. Dlatego ograniczenie swo-
body i kontrola umieszczania informacji oraz rek-
lam na obszarach chronionych wcale nie oznacza
pogorszenia sytuacji przedsiebiorcéw. Obserwacje
pozwalajg stwierdzi¢ wrecz przeciwne zjawisko;
miejsca historyczne zachowujgce wartosci zabyt-
kowe — a wiec skutecznie chronione konserwator-
sko, s bardzo cenng lokalizacja wielu rodzajow
ustug.



|l. UREGULOWANIA PRAWNE

Il. UREGULOWANIA PRAWNE DOTYCZACE
ZEWNETRZNYCH NOSNIKOW INFORMACJI WIZUALNE)

Obowiazujgce w catej Polsce prawne regulacje

dotyczace zewnetrznych nosnikéw informacji wi-

zualnej sg sformutowane z kilku aktéw prawnych.

Sa to przede wszystkim:

e Ustawa z dnia 23 lipca 2003 roku o ochronie
zabytkow i opiece nad zabytkami (tekst jednoli-
ty—Dz.U. 2014r., poz. 1446),

e Ustawa z dnia 21 marca 1985 roku o drogach
publicznych (tekst jednolity — Dz.U. 2013 r., poz.
260),

e Ustawa z dnia 7 lipca 1994 roku Prawo budowla-
ne (tekst jednolity — Dz.U. 2013 r,, poz. 1409)
oraz

e Ustawa z dnia 27 marca 2003 roku o planowa-
niu i zagospodarowaniu przestrzennym (tekst
Jjednolity—Dz.U. 2012r., poz. 647).

Zasadniczym dokumentem okreslajgcym warunki
umieszczania nosnikéw informacji wizualnej na
obiektach zabytkowych oraz w obszarach objetych
ochrong konserwatorska jest Ustawa z dnia 23
lipca 2003 roku o ochronie zabytkéw i opiece nad
zabytkami (dalej: Ustawa o ochronie zabytkéw).
Art. 36 ust. 1 pkt 10 jednoznacznie okresla sposéb
postepowania w przypadku obiektéw wpisanych
do rejestru zabytkow — umieszczanie na zabytku
wpisanym do rejestru zabytkéw urzgdzer technicz-
nych, tablic, reklam oraz napisow wymaga pozwo-
lenia_Wojewddzkiego Konserwatora Zabytkow'.

Jednak zapisy tego artykutu mozna réwniez wyko-
rzystac szerzej. Pozwolenie konserwatorskie wy-
magane jest bowiem réwniez przy wykonywaniu
robét budowlanych w otoczeniu zabytku (Art. 36
ust. 1, pkt 2), a za takie roboty uznaje sie m.in. sta-
wianie zwigzanych na trwate z gruntem bilbordéw
czyli wolnostojacych wielkoformatowych nosni-
kéw reklamowych. Ponadto w mys| Art. 36 ust.1
pkt 11 pozwolenie WKZ jest tez konieczne w przy-
padku podejmowania innych dziatar, ktére mogty-
by prowadzi¢ do naruszenia substancji lub zmiany
wyglgdu zabytku wpisanego do rejestru; zapis ten
mozna odnies¢ nie tylko do nosnikéw informacji
wizualnej umieszczanych na obiektach wpisanych
do rejestru, ale réwniez na obszarach wpisanych do
rejestru zabytkdw — np. na terenie uktadéw urba-
nistycznych lub w objetych ochrong poprzez wpis
do rejestru strefach ochrony konserwatorskiej.

Pozwolenia na umieszczenie nosnikéw informacji
wydaje sie na wniosek wtadajacego obiektem, czyli
osoby fizycznej lub jednostki organizacyjnej posia-
dajgcej tytut prawny do korzystania z zabytku wpi-
sanego do rejestru. Tytut prawny wynika¢ moze za-
réwno z prawa wiasnosci jak i z prawa uzytkowania

1 Zgodnie z Art.12, pkt 1 Ustawy o ochronie zabytkéw zapis ten nie dotyczy
umieszczanego na zabytku nieruchomym znaku informujgcego o tym, ze obiekt
podlega ochronie. Umieszczanie takiego znaku nalezy do kompetencji Starosty,
ktéry winien to czyni¢ w uzgodnieniu z WKZ.



wieczystego, trwatego zarzqdu albo ograniczonego
prawa rzeczowego lub stosunku zobowigzaniowe-
go>.

Istotny jest zapis Art. 36 ust. 3, ze pozwolenie kon-
serwatora (podobnie jak pozwolenia dotyczace
prac konserwatorskich, robét budowlanych przy
iw otoczeniu zabytku, badan architektonicznych
czy archeologicznych i innych dziatan wymienio-
nych w Art. 36 ust. 1 pkt 1-12) powinno okresla¢
warunki, ktére zapobiegng uszkodzeniu lub znisz-
czeniu zabytku.

Wojewddzki Konserwator Zabytkéw posiada up-
rawnienia do wykonywania nadzoru konserwator-
skiego i kontroli oraz ma mozliwo$¢ wstrzymania
prac wykonywanych bez zgody lub niezgodnie z wy-
danym przez niego pozwoleniem. Odpowiednie za-
pisy Ustawy o ochronie zabytkéw dotyczace takich
uprawnien maja tez zastosowanie w odniesieniu
do spraw zwigzanych z nosnikami informacji wizu-
alnej. W ramach nadzoru konserwatorskiego WKZ
lub dziatajgcy z jego upowaznienia pracownicy
WUOZ prowadzq kontrole przestrzegania i stoso-
wania przepiséw dotyczqcych ochrony zabytkéw
iopieki nad zabytkami®. Sg uprawnieni do spraw-
dzania zgodnosci podejmowanych przy zabytkach
wpisanych do rejestru dziatan z zakresem lub wa-
runkami okreslonymi w pozwoleniu i zatwierdzong
dokumentacjg®*. Zapis ten odnosi sie takze do dzia-
fan zwigzanych z umieszczaniem nosnikéw infor-
macji wizualnej. Wojewddzki Konserwator Zabyt-
kéw ma tez obowigzek (poprzez wydanie odpo-
wiedniej decyzji) wstrzymania prac i dziatari wyko-
nywanych bez pozwolenia lub w sposéb odbiega-
jacy od zakresu i warunkéw okreslonych w wyda-
nym pozwoleniu i dotyczy to takze dziatan zwigza-
nych z umieszczaniem na zabytku wpisanym do re-
jestru nosnikdw informacji wizualnej®.

Bardzo wazny jest zapis Art. 45 ust 1 pkt 1i 2 usta-
wy, ktéry moéwi, ze w przypadku umieszczenia na
zabytku wpisanym do rejestru zabytkdw nosnikéw
reklamowych bez wymaganego pozwolenia lub
w sposob odbiegajacy od zakresu i warunkow okre-
$lonych z pozwoleniu Wojewddzki Konserwator Za-
bytkdw wydaje decyzje nakazujaca przywrdcenie
zabytku do poprzedniego stanu lub uporzgdkowa-
nie terenu, okreslajac termin wykonania tych czyn-
nosci albo decyzje zobowiazujgca do doprowadze-
nia zabytku do jak najlepszego stanu we wskazany
sposéb i w okreslonym terminie. Czynnosci nakaza-

II. UREGULOWANIA PRAWNE

ne w takiej decyzji wykonywane sg na koszt osoby,
ktéra dopuscita sie naruszenia przepiséw o zabyt-
kach lub naruszyta zakres i warunki okreslone w po-
zwoleniu. Sposéb postepowania nakazowego re-
guluje ustawa z dnia 14 czerwca 1964 roku — Ko-
deks Postepowania Administracyjnego (tekst jed-
nolity — Dz.U. 2013 r., poz. 267). W mys| Art. 104
KPA nakaz usuniecia z obiektu zabytkowego rekla-
my jest forma decyzji administracyjnej, od ktorej
przystuguje odwotanie do organu wyzszej instancji
(w tym przypadku Ministra Kultury i Ochrony Dzie-
dzictwa Narodowego).

Niezaleznie od opisanego powyzej postepowania
nakazowego Wojewddzki Konserwator Zabytkéw
ma tez obowigzek wykorzystania zapisanych
wustawie przepiséw karnych. W mysl Art. 118
Ustawy o ochronie zabytkéw: kto bez pozwolenia
umieszcza na zabytku wpisanym do rejestru urzq-
dzenia techniczne, tablice, reklamy oraz napisy, po-
dlega karze grzywny. Konserwator sktada wéwczas
wniosek do sgdu o ukaranie grzywna podmiotu,
apostepowanie sgdowe odbywa sie na podstawie
Ustawy z dnia 20 maja 1971 roku — Kodeks wy-
kroczen (tekst jednolity—Dz.U. 2013 ., poz. 482).
Coraz popularniejsza forma prawng (przewidziang
w Ustawie o ochronie zabytkdéw) —wykorzystywang
m.in. w celu regulowania, kontrolowania i egze-
kwowania zasad dotyczacych nosnikdw informacji
wizualnej na obszarach chronionych — jest park kul-
turowy. Utworzenie takiego parku pozostaje
w kompetencjach rady gminy, podobnie jak obo-
wigzujacy w nim plan ochrony. Utworzenie parku
kulturowego odbywa sie po zasiegnieciu opinii
wojewddzkiego konserwatora zabytkow, nato-
miast plan jego ochrony w uzgodnieniu z woje-
wodzkim konserwatorem zabytkéw. Warto przy
tym podkresli¢, ze zgodnie z Art. 17 ust 1 pkt 3 na
terenie parku kulturowego lub jego czesci moga
by¢ ustanowione zakazy i ograniczenia dotyczace
m.in.: umieszczania tablic, napisow, ogtoszeri rekla-
mowych i innych znakow zwiqzanych z ochrong
parku kulturowego.... Zapis ten jednoznacznie
wskazuje, ze to wtasnie park kulturowy moze by¢
skuteczng forma kontroli nosnikéw informacji

2 Ustawa o ochronie zabytkow... Art. 36 ust.5
3 Ustawa o ochronie zabytkow... Art. 38 ust.1
4 Ustawa o ochronie zabytkow... Art. 38 ust. 3 pkt 3
S Ustawa o ochronie zabytkow... Art. 43 ust. 4
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umieszczanych na obszarach o wartosci zabytko-
wej. Pozytywnym przyktadem takiego wtasnie uno-
rmowania zasad oraz wprowadzenia zakazéw i og-
raniczen dotyczacych umieszczania nosnikow infor-
macji wizualnej jest uchwata i plan ochrony Parku
Kulturowego Stare Miasto w Krakowie®. Przyjete
unormowania oraz dziatania kontrolne prowadzo-
ne przez krakowskich urzednikdw miejskich daja
juz widoczna, znaczaca poprawe w zakresie fun-
kcjonowania nosnikéw reklamowych w history-
cznej przestrzeni miejskiej Krakowa.

Regulacje dotyczgce umieszczania nosnikdw infor-
macji wizualnej w pewnych obszarach przestrzeni
publicznej zawarte sg takze w Ustawie z dnia 21
marca 1985 roku o drogach publicznych. Zgodnie
zArt. 39 ust. 1 Zabrania sie dokonywania w pasie
drogowym czynnosci, ktére mogtyby powodowac
niszczenie lub uszkodzenie drogi i jej urzqdzen albo
zmniejszenie jej trwatosci oraz zagrazac bezpie-
czenistwu ruchu drogowego. W pasie drogowym
zabronione jest w szczegdlnosci umieszczanie rek-
lam poza obszarami zabudowanymi, z wyjgtkiem
parkingéw’. W terenie zabudowanym umieszcze-
nie reklamy w pasie drogowym wymaga zezwole-
nia zarzadcy drogi, wyrazonego w drodze decyzji
administracyjnej. Za zajecie pasa drogowego po-
bierana jest optata®. W przypadku zajecia pasa dro-
gowego: bez zezwolenia zarzadcy drogi, z przekro-
czeniem terminu zajecia okreslonego w zezwoleniu
zarzadcy drogi lub o powierzchni wiekszej niz okre-
Slona w zezwoleniu zarzadcy drogi zarzadca drogi,
wymierza jest kara pieniezna (w drodze decyzji ad-
ministracyjnej)°.

Zarzadca drogi jest réwniez zobowigzany do uw-
zglednienia przepiséw Ustawy z dnia 20 czerwca
1997 roku Prawo o ruchu drogowym (Dz.U.
2005r., Nr 108, poz. 908, z pdzn. zm.). Stanowig
one, ze zabronione jest umieszczanie na drodze lub
w jej poblizu, urzadzen wysytajacych lub odbijaja-
cych $wiatto w sposéb powodujacy oslepianie albo
wprowadzajgcych w btad uczestnikéw ruchu oraz
zastanianie znakow i sygnatéw drogowych (art. 45
ust. 1 pkt7i8).

Problematyke umieszczania reklam na obiektach
iobszarach wpisanych do rejestru zabytkéw regu-
lujg tez zapisy Ustawy z dnia 7 lipca 1994 roku
Prawo budowlane. W mys| Art. 29 ust. 2 pkt 6 wy-
konywanie robdét budowlanych polegajacych na

instalowaniu tablic i urzadzen reklamowych na
obiektach wpisanych do rejestru zabytkéw wyma-
ga pozwolenia na budowe. Réwnoczesnie Art. 39
ust. 1 stanowi, ze prowadzenie robét budowlanych
przy obiekcie budowlanym wpisanym do rejestru
zabytkéw lub na obszarze wpisanym do rejestru
zabytkéow wymaga, przed wydaniem decyzji o poz-
woleniu na budowe, uzyskania pozwolenia na pro-
wadzenie tych robdt, wydanego przez wtasciwego
wojewddzkiego konserwatora zabytkow. Bardzo is-
totny — bo rozszerzajacy zakres zabytkowych obie-
ktéw i obszaréw, na ktére wymagane jest pozwole-
nie na budowe — jest takze zapis stanowigcy, ze:
W stosunku do obiektéw budowlanych oraz obsza-
réw niewpisanych do rejestru zabytkow, a ujetych
w gminnej ewidencji zabytkéw, pozwolenie na bu-
dowe lub rozbidrke obiektu budowlanego wydaje
wtasciwy organ w uzgodnieniu z Wojewddzkim
Konserwatorem Zabytkow (Art. 39 ust. 3). Zatem
kwestie dotyczgce m.in. pozwolenia na instalowa-
nie tablic i urzadzen reklamowych na obiektach
i obszarach ujetych w gminnej ewidencji zabytkéw
uzgodni¢ powinien wojewddzki konserwator zaby-
tkdw, co znacznie rozszerza przedmiot ingerencji
konserwatora, gdyz najczesciej gminna ewidencja
zabytkdw jest znacznie wiekszym zasobem zabyt-
kowym niz obiekty wpisane do rejestru zabytkdw.

Do ustalenia zasad umieszczania nosnikéw infor-
macji wizualnej obowigzujacych na wybranych ob-
szarach miasta czy gminy mozna tez wykorzysta¢
odpowiednie zapisy Ustawy z dnia 27 marca 2003
roku o planowaniu i zagospodarowaniu prze-
strzennym, lecz ich realizowanie i egzekwowanie
zalezy od uchwalenia przez samorzad miejscowych
planéw zagospodarowania przestrzennego, ktére
to plany zawierajg przepisy prawa lokalnego.

Zgodnie z zapisami tej ustawy: Ksztaftowanie i pro-
wadzenie polityki przestrzennej na terenie gminy,
wtym uchwalanie studium uwarunkowar i kierun-

¢ UCHWALA NR CXV/1547/10 RADY MIASTA KRAKOWA z dnia 3 listopada
2010 r. w sprawie utworzenia parku kulturowego pod nazwq Park Kulturowy
Stare Miasto.

7 Zgodnie z definicjq podang w Ustawie o drogach publicznych — Art. 4 pkt. 1
pas drogowy — wydzielony liniami granicznymi grunt wraz z przestrzeniq nad i
pod jego powierzchniq, w ktorym sq zlokalizowane droga oraz obiekty

budc i i i zwiqgzane z p ie ie

i obstugq ruchu, a takze ia zwiqzane z p i q ia drogq.
8 Ustawa o drogach publicznych, Art. 40 ust 1, ust 2 pkt 3 oraz ust 3

9 Ustawa o drogach publicznych, Art. 40 ust. 12




kéw zagospodarowania przestrzennego gminy
miejscowych planow zagospodarowania prze-
strzennego (...) nalezy do zadar wtasnych gminy'.
W miejscowym planie obowigzkowo nalezy m.in.
okresli¢: zasady ochrony i ksztattowania fadu prze-
strzennego (rozumianego jako takie uksztattowa-
nie przestrzeni, ktére tworzy harmonijng catosé
oraz uwzglednia w uporzadkowanych relacjach
wszelkie uwarunkowania i wymagania funkcjo-
nalne, spoteczno-gospodarcze, srodowiskowe, kul-
turowe oraz kompozycyjno-estetyczne); zasady
ochrony srodowiska, przyrody i krajobrazu kulturo-
wego; zasady ochrony dziedzictwa kulturowego
izabytkdw oraz débr kultury wspoétczesnej”. Po-
nadto w miejscowym planie mozna m.in. okresli¢ —
w zaleznosci od potrzeb — zasady i warunki sytu-
owania obiektow matej architektury, tablic i urzg-
dzen reklamowych oraz ogrodzer, ich gabaryty,
standardy jakosciowe oraz rodzaje materiatow
budowlanych, z jakich mogq by¢ wykonane'. Taki
zapis daje bardzo duze mozliwosci prowadzenia
przez samorzad odpowiedniej polityki w zakresie
zasad wykonywania i umieszczania zewnetrznych
nosnikéw informacji wizualnej na obiektach i w ob-
szarach objetych ochrong konserwatorska.

Pewne narzedzia prawne do egzekwowania przez
WKZ odpowiedniego umieszczania i utrzymywania
nosnikéw informacji wizualnej na obiektach zabyt-
kowych wpisanych do rejestru dajg tez zapisy sfor-
mutowane w Ustawie o podatkach i optatach lo-
kalnych (tekst jednolity — Dz.U. 2014 r., poz. 849)
oraz w Ustawie o podatkach od spadku i darowizn
(tekst jednolity — Dz.U. 2009 r., Nr 93, poz. 768). Do
kompetencji Wojewddzkiego Konserwatora Zabyt-
kéw wynikajgcych z Ustawy o ochronie zabytkéw
iopiece nad zabytkami nalezy m.in. wydawanie
zaswiadczen stwierdzajgcych dochowanie — nato-
zonego na wtasciciela zabytku — obowigzku jego
utrzymania i konserwacji, zgodnie z Ustawg
o ochronie zabytkéw i opiece nad zabytkami. Takie
zaswiadczenie uprawnia do uzyskania zwolnienia
od zaptaty podatku od nieruchomosci. Zgodnie bo-
wiem z brzmieniem Art.7 ust.1 pkt 6 Ustawy z dnia
12 stycznia 1991 roku o podatkach i optatach lokal-
nych zwalnia sie od podatku od nieruchomosci gru-
nty i budynki wpisane indywidualnie do rejestru za-
bytkow, pod warunkiem ich utrzymania i konser-
wacji, zgodnie z przepisami o ochronie zabytkow,

II. UREGULOWANIA PRAWNE

z wyjgtkiem czesci zajetych na prowadzenie dziatal-
nosci gospodarczej. Podobnie na podstawie Usta-
wy z dnia 28 lipca 1983 roku o podatku od spadkéw
i daro-wizn zwolnione od podatku jest nabycie w
drodze spadku przez osoby zaliczone do 1i I grupy
po-datkowej zabytkéw nieruchomych wpisanych
do rejestru zabytkow, jezeli nabywca zabezpiecza je
i konserwuje zgodnie z obowigzujgcymi przepisa-
mi (Art. 4 ust. 1 pkt 9 lit. d). Wojewddzki Konser-
wator Zabytkéw moze zatem nie wydac takiego
zaswiadczenia w przypadku niewtasciwego utrzy-
mywania obiektu czy wpisanych do rejestru grun-
tow, a za takie uzna¢ mozna nieodpowiednie, inge-
rujgce w substancje zabytkowa umieszczanie nos-
nikdw informacji wizualnej.

Podsumowujac, zwrdci¢ nalezy uwage na kilka
istotnych kwestii dotyczacych uregulowan praw-
nych dotyczacych zewnetrznych nosnikéw infor-
macji wizualnej. Prawo krajowe zawarte w kilku
przedstawionych powyzej aktach prawnych szcze-
gblnym obostrzeniom poddaje umieszczanie nos-
nikdw informacji wizualnej na zabytkach wpisa-
nych do rejestru zabytkdw, chronionym otoczeniu
zabytkéw oraz w obszarach wpisanych do rejestru
zabytkdw. Unormowania prawne dajg w tym
wzgledzie wojewddzkiemu konserwatorowi zabyt-
kéw petng mozliwos¢ wptywu na forme, miejsce,
ilos¢ montowanych nosnikéw. Konserwator posia-
da tez uprawnienia do nadzoru i kontroli zgodnosci
umieszczanych nosnikéw z wydanym pozwoleniem
oraz moze podjac¢ decyzje dotyczaca ewentualnego
usuniecia nosnikéw, ktére zamontowane zostaty
niezgodnie z zakresem i warunkami ustalonymi
w pozwoleniu. Konserwator wojewddzki posiada
tez kompetencje dotyczace sytuowania nosnikdéw
reklamowych na obiektach i w obszarach ujetych
w gminnej ewidencji zabytkdw, gdyz pozwolenie na
budowe w tych przypadkach winno by¢ wydawane
w uzgodnieniu z WKZ. Duze mozliwosci w zakresie
ksztattowania wiasciwej polityki przestrzennej,
wtym uregulowan odnoszacych sie do nosnikow
informacji wizualnej posiada samorzad gminny.
W kompetencjach samorzadu lezy bowiem utwo-
rzenie i uchwalenie parku kulturowego oraz planu

° Ustawa o ple iui iu p ), Art. 3
" Ustawa o planowaniu i ..., Art. 15 ust. 2 pkt 2-4

2 Ustawa o planowaniu i ..., Art. 15 ust. 3 pkt 9
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jego ochrony. Uchwalenie takiej formy ochrony
umozliwia wprowadzenie zakazéw i ograniczen
oraz zasad ksztattowania nosnikow informacji wi-
zualnej nie tylko na obiektach i obszarach wpisa-
nych do rejestru zabytkdéw, lecz réwniez na terenie
innych wybranych przez samorzad historycznych
obszaréw. Mozliwo$¢ wprowadzenia takich zasad
daje tez uchwalenie miejscowego planu zagospo-
darowania przestrzennego.



1ll. ZASADY DOTYCZACE
ZEWNETRZNYCH NOSNIKOW

INFORMACIJI WIZUALNEJ

I1l. ZASADY DOTYCZACE ZEWNETRZNYCH NOSNIKOW INFORMACII WIZUALNEJ NA BUDYNKACH
| W OBSZARACH PODLEGAJACYCH OCHRONIE KONSERWATORSKIEJ

Specyfika obiektow i obszarow podlegajgcych ochronie konserwatorskiej sprawia,
ze w stosunku do umieszczanych tam informacji i reklam powinny obowigzywac
pewne generalne zasady. Mozna je sformutowac niezaleznie od specyfiki
poszczegdlnych miejsc i konkretnych nosnikéw informacji.

13
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® Na budynkach i w obszarach podlegajacych ochronie konserwatorskiej zewnetrzne nosniki informacji
wizualnej powinny ograniczac sie do przedstawienia podstawowych informacji dotyczacych podmiotu
lub ustugi —nazwa, adres, ustuga (nalezy ogranicza¢ stosowanie rozbudowanych informacii, form graficz-
nych, kolorystyki).

DZELNICY
, SRODMIESCIE

0 Fot.1. Szyldy zawierajqce tylko nazwy podmiotow. @ Fot.2. Agresywny kolorystycznie nosnik
z rozbudowang informacjq o ustudze.

® Poszczegdlne podmioty mogq umieszczaé tylko jeden zewnetrzny nosnik informacji wizualnej na budy-
nku, w ktérym sie mieszcza lub prowadza dziatalnos¢.

O Fot.3. Pojedynczy szyld semaforowy. 8 Fot.4. Kilka nosnikéw tego samego podmiotu.
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@® Zabronione jest umieszczanie zewnetrznych nosnikdw informacji wizualnej powyzej gzymsu parteru bu-
dynku —dotyczy to réwniez balkonéw, okien, attyk, dachéw budynkdéw (z wyjatkiem budynkéw, w ktérych
prowadzony jest jeden rodzaj dziatalnosci — np. hotele, banki, domy kultury, galerie sztuki itp.). Zabronio-
ne jest umieszczanie zewnetrznych nosnikéw informacji wizualnej na $cianach szczytowych budynkéw
(z wyjatkiem czasowo umieszczanych baneréw).

O Fot.5. Szyldy umieszczone ponizej linii gzymsu 8 Fot.6. Nosniki umieszczone powyzej linii gzymsu, na
parteru. balkonach, oknach, czesciach elewacji, zastaniajqce
detale architektoniczne i zaburzajgce uktad
kompozycyjny elewacji.

® Zewnetrzne nosniki informacji graficznej nie powinny przestania¢ detali i elementéw wystroju archite-
ktonicznego budynkdw (w tym witryn, drzwi, okien).

Q Fot.7. Nosniki nie przystaniajq detali i elementéw 8 Fot.8. Nosniki przystaniajqce elementy wystroju
wystroju architektonicznego. architektonicznego budynku.

15
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® Zewnetrzne nosniki informacji wizualnej powinny by¢ umieszczane z poszanowaniem kompozycji elewa-
cji budynku, w szczegdlnosci z poszanowaniem osi pionowych oraz poziomych podziatéw elewacji
(wyznaczonych np. otworami okiennymi i drzwiowymi oraz elementami artykulacji architektonicznej:
lizenami, gzymsami, boniowaniem, pilastramiitp.).

0 Fot.9. Rozmieszczenie szyldow uwzgledniajgce 0 Fot.10. Baner przykrywajqcy wystroj
kompozycje elewacji. architektoniczny budynku.

® Jezeli na elewacji budynku jest kilka zewnetrznych no$nikéw informacji wizualnej to powinny one by¢
uporzadkowane wedtug jednej osi — horyzontalnej linii (gdrne krawedzie) lub wertykalnej (boczne kra-
wedzie).

6 Fot.12. Szyldy umieszczone na elewacji sprzecznie
z zasadgq utrzymania osiowosci (linii horyzontalnych
i wertykalnych).

0 Fot.11. Nosniki informacji uporzgdkowane
pionowo.
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® Zabronione jest umieszczanie zewnetrznych nosnikéw informacji wizualnej na elementach matej archi-
tektury i wystroju architektonicznego takich jak ogrodzenia, daszki, balustrady, ostony, itp.

111
capitalnajazda.pl

G Fot.13. Nosniki na balustradzie balkonu. 8 Fot.14. Nosniki na ogrodzeniu koscielnym.

® Sumaryczna powierzchnia wszystkich nosnikéw informacji graficznej nie moze przekracza¢ 10% po-
wierzchni elewacji parteru. Wielko$¢ poszczegdlnych zewnetrznych nosnikéw informacji wizualnej,

w szczegolnosci szylddw i szyldow semaforowych, nie powinna przekracza¢ 0,5 m2.
L R N U |

— L&
————

INFORMAC)A TURYSTYCZNA - LUBLIN % 555

O Fot.15. Nosniki o powierzchni nie przestaniajgcej 8 Fot.16. Szyld o zbyt duzej powierzchni.
elewacji budynku.

17
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® Zewnetrzne krawedzie no$nikdw informacji wizualnej powinny by¢ umieszczane z zachowaniem mini-
mum 10 centymetrowego odstepu od najblizszej krawedzi detalu architektonicznego, otworéw drzwio-
wych i okiennych.

0 Fot.17. Zachowane minimalne odstepy od krawedzi 8 Fot.18. Szyldy umieszczone bez zachowania
plyciny elewacji. wtasciwego odstepu od krawedzi elementu,
na ktérym zostaty przymocowane.

® W przypadku umieszczenia wiecej niz 3 szyldéw zalecane jest pogrupowanie ich na elewacji w miejscu
mozliwie neutralnym z punktu widzenia kompozycji elewacji. Zalecane jest ujednolicenie poszczegdlnych
nosnikéw (wielkosé, ksztatt, materiat, kolorystyka, itd.) W przypadku wiekszej liczby szylddw zalecane
jest wprowadzenie jednej tablicy (ramy), w ktorej zostang one umieszczone.

i I T S
e e

0 Fot.20. Szyldy niezharmonizowane
i nieujednolicone pod zadnym wzgledem.

0 Fot.19. Szyldy umieszczone w ramach, ujednolicone
kolorystycznie.
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® Wszystkie nosniki informacji wizualnej powinny by¢é zamontowane z nalezytg starannoscig — nalezy
zamaskowac elementy mocujgce, ewentualne okablowanie, itd.

-

O Fot.21. Starannie zamocowany szyld bez 0 Fot.22. Niestaranne i nieestetyczne zamocowanie.
widocznych mocowan.

® Wszystkie nosniki informacji wizualnej powinna charakteryzowac wysoka jakos$¢ projektu, starannosc
wykonania i dobra jako$¢ materiatéw, z ktérych sg wykonane.

_—
= |

0 Fot.24. Szyld wykonany z nietrwatego materiafu
o niskiej jakosci.

O Fot.23. Starannie zaprojektowany i estetycznie
wykonany nosnik z trwatych materiatéw.

19
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® Zewnetrzne nosniki informacji wizualnej powinny by¢ wykonane z materiatéw najwyzszej jakosci (zaréw-
no tradycyjnych jak i wspdtczesnych), przy czym zabrania sie stosowania szkta lustrzanego lub koloryzo-
wanego oraz materiatéw tekstylnych, winylowych, PCV lub PVC (za wyjatkiem niektérych nosnikéw
umieszczanych czasowo, np. baneréw).

Q Fot.25. Zniszczony i wyblakty nosnik, wykonany 8 Fot.26. Szyld wykonany z nietrwatych materiatow
z nietrwatych materiatéw o niskiej jakosci. niskiej jakosci.

® Zewnetrzne nosniki informacji wizualnej nie powinny wyrdzniac sie jaskrawa kolorystyka, a ilos¢ koloréw
na jednym nosniku nalezy ograniczac (ograniczenie to nie dotyczy znaku firmowego). Zaleca sie stosowa-
nie barw o niskim nasyceniu. Zabrania sie stosowania no$nikéw odbijajacych swiatto, odblaskowych oraz
stosowanie neondw i reklam swietlnych emitujacych $wiatto o zmieniajgcym sie natezeniu, btyskowe,
pulsujace, fosforyzujace.

Fat 27. Stonowana kolorystyka szyldu bardzo Q Fot.28. Niedopuszczalne zastosowanie reklamy
dobrze skomponowana z zabytkowq elewacjq. Swietlnej w zabytkowej witrynie.

20
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® W przypadku zachowania oryginalnych zabytkowych witryn, szyldéw czy napisdw zaleca sie ich zachowa-
nie i konserwacje. Pozytywnym dziataniem jest takze wykonywanie replik nos$nikéw historycznych (o ile
pozwala na to materiatikonograficzny) lub aranzacja nawigzujaca do historycznych reklam.

Q Fot.29. Historyczne szyldy (po pracach Q Fot.30. Historyczna reklama (po pracach
konserwatorskich). konserwatorskich).

21
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IV. ZEWNETRZNE NOSNIKI INFORMAC)I WIZUALNE)
— DOBRE | ZLE PRZYKtADY

Zewnetrzne nosniki informacji wizualnej maja bardzo rézne formy, wielko$¢, kolory, materiaty, itd. Wynika to
z wielu czynnikéw — m.in. rodzaju przedstawianej ustugi czy towaru, mozliwosci technicznych, lokalnych tra-
dycji, indywidualnych gusty zleceniodawcdw, ich mozliwosci finansowych. Bardzo rézne s3 tez warunki w ja-
kich znaki s3 umieszczane — praktycznie kazdy obiekt i kazda przestrzer historyczna ma swoja specyfike,
do ktdrej dostosowuje sie umieszczane informacje i reklamy.

Te wszystkie okolicznosci sprawiajg wiec, ze niemozliwe jest stworzenie uniwersalnych wzorcéw dla nosni-
kéw informacji. Mozliwe jest jednak wydzielenie kilku gtéwnych grup typologicznych nosnikéw, ktére obej-
muja znaczaca wiekszos$¢ stosownych reklam i informacji. W odniesieniu do tych grup mozna zas okresli¢
szereg szczegotowych zasad.
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1. SZYLDY | GABLOTY
(FIRM, INSTYTUCII, ORGANIZACJI, USLUG, ITD.)

Szyldy sa formg zewnetrznego nosnika informacji wizualnej, ktéra pozwala na przekazanie najwazniejszych
informacji tekstowych dotyczacych instytucji, firm lub ustug wraz ze znakami graficznymi (np. logo). Szyldy
umozliwiajg zastosowanie réznego rodzaju materiatdw, liternictwa i kolorystyki. Jednoczesnie szyldy sg for-
ma zewnetrznego nosnika informacji, ktéra stwarza duze mozliwosci zharmonizowania z zabytkowa elewacja
budynku i historycznym otoczeniem.

Szyldy powinny byé podstawowym zewnetrznym nosnikiem informacji wizualnej na budynkach i obszarach
zabytkowych, szczegdlnie gdy w budynku jest wiele podmiotdéw i ustug postugujacych sie nosnikami.

Szyldy sg podstawowa forma przedstawiania informacji o instytucjach i urzedach panstwowych.

Godto panstwowe oraz informacje o instytucjach i urzedach parnstwowych sg przedstawiane na tzw. tabli-
cach, ktore sg okreslone przez Rozporzadzenie Rady Ministrow z dnia 7 grudnia 1955 roku w sprawie tablic
i pieczeci urzedowych (Dz. U. z dnia 31 grudnia 1955 r., Nr 47, poz. 314 z p6zn. zm.). Zgodnie z tym rozporzg-
dzeniem tablice te sg ustandaryzowane, co do wielkosci, ilosci, miejsca rozmieszczenia oraz wielkosci uzytych
na nich liter. Umieszczenie tych tablic powinno by¢ réwniez dostosowane do wtasciwosci architektonicznych
budynku (§9).

O Fot.31. Godto oraz tablica instytucji.

WIELKOSC szyLDU. Poszczegdlne szyldy nie powinny by¢ zbyt duze w stosunku do elewacji budynku. Wielko$é
pojedynczego szyldu nie powinna przekracza¢ 0,5 m2. Zalecane s szyldy prostokatne.

miﬂll““u"'om i
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O Fot.32. Estetycznie wykonane szyldy 0 Fot.33. Zbyt duze szyldy, zastaniajqce elementy
o odpowie-dniej wielkosci, zawierajgce tylko elewacdji.
niezbedne informacje o podmiocie, dobrze
wkomponowane w elewacje.
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MIEJSCA MOCOWANIA SzYLDOW. Szyldy nie powinny by¢ mocowane do detali i elementéw wystroju architekto-
nicznego, ktdre sg szczegdlnie wyrdzniajace sie i znaczace (np. obramowania okienne i drzwiowe, boniowa-
nie, gzymesy, pilastry, lizeny, fryzy, elementy sztukatorskie). Szyldy powinny by¢ mocowane na elewacji w miej-
scach mozliwie pustych i najmniej znaczgcych z punktu widzenia wystroju i kompozycji architektonicznej.

Q Fot.34. Prawidfowe umiejscowienie szyldu. Q Fot.35. Niewfasciwe miejsce potozenia szyldu
powyzej linii gzymsu parteru.

SPOSOB MOCOWANIA SZYLDOW. Szyldy powinny byé mocowane w sposéb mozliwie najmniej niszczacy substancje
obiektu historycznego. Sposéb mocowania szyldu powinien by¢ mozliwie dyskretny, a jednoczesnie umozli-
wiajacy w przysztosci likwidacje sladéw mocowania po usunieciu szyldu.

Wskazane jest punktowe mocowanie szyldéw (nie petnymi krawedziami czy cata powierzchnia), co ogranicza
niszczenie zabytkowej substancji.

8 Fot.37. Niestarannie zamocowany baner.

= 0 Fot.36. Tablica wykonana ze szlachetnego
materiatu zamocowana prawidfowo na obiekcie
historycznym.
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MATERIAL SZYLDOW. Materiaty z ktérych wykonane sg szyldy powinny by¢ dobrej jakosci i jednoczesnie zharmo-
nizowane z elewacja. Dlatego niewskazane jest stosowanie materiatow, ktére forma, teksturg, kolorystyka
bardzo odrdzniaja sie od elewacji budynku. Szyldy powinny najmniej przestania¢ historyczne elewacje budyn-
kéw, dlatego dobrym rozwigzaniem sg szyldy wykonywane z przezroczystych materiatow.

O Fot.38. Szyld wykonany ze zharmonizowanego 0 Fot.39. Szyld wykonany z tandetnych materiatow.
materiatu.

GRUPOWANIE szYLDOW. Jezeli na elewacji budynku jest kilka szyldéw, to zalecane jest ich pogrupowanie. Pogru-
powane szyldy powinny by¢ umieszczone na ptaskim, mozliwie pustym i mato eksponowanym miejscu na ele-
wacji budynku. Zalecane jest umieszczanie wszystkich szyldéw w jednej ramie — mocowanie szyldéw do ramy
pozwala na ograniczenie zniszczen elewacji (unika sie indywidualnego mocowania poszczegdlnych szyldow
do elewacji). Poszczegdlne szyldy powinny by¢ zharmonizowane — mie¢ podobna forme i wielkosé, i powinny
by¢ rozmieszczone w sposéb uporzadkowany.

ul, Lisa Kuli 6 —
- o
1A "
UMy RANCELARIA RADCY PRAWNEGD
Henta Birlak i

8 Fot.41. Brak uporzqdkowania szyldéw pod
wzgledem ich wielkosci, ksztaftu i umiejscowienia.

O Fot.40. Zgrupowanie szyldéw w ramach w uktadzie
poziomym i pionowym.
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TABLICE | GABLOTY INFORMACYINE. Przy wejsciach do lokali gastronomicznych dopuszczalne jest umieszczanie nie-
wielkich tablici gablot zinformacjami na temat ich oferty. Tablice i gabloty powinny by¢ umieszczane zgodnie
zzasadami obowigzujgcymi szyldy.

DESKOROLKI

1 SNOWBOARDY

O Fot.42. Gablota prosta w formie umieszczona
zgodnie z zasadami okreslonymi dla szyldéw.

9 Fot.43. Nieestetyczne tablice reklamujqce sprzedaz
produktow.
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2. SzZYLDY SEMAFOROWE

Szyldy semaforowe to szyldy zamocowane do $cian budynku pod katem wiekszym niz O stopni (w stosunku do
ptaszczyzny elewacji).

WIELKOSC | MIEJSCE MOCOWANIA SZYLDOW SEMAFOROWYCH. W przypadku szyldéw semaforowych obowigzujg ogra-
niczenia dotyczace ich kata mocowania, wielkosci, wysuniecia w stosunku do lica $ciany oraz miejsca i wyso-
kosci zamocowania. Szyldy semaforowe powinny byé mocowane prostopadle do elewacji.

Wielkos¢ i wysuniecie szyldu semaforowego w stosunku do lica $ciany jest zalezna od szerokosci ulicy. Jezeli
ulica ma szerokos$¢ do 20 m to maksymalna powierzchnia szyldu wynosi 1 m?, a najdalej wysuniety element
szyldu moze by¢ oddalony o 1,2 m w stosunku do lica Sciany. Jezeli ulica ma szeroko$¢ powyzej 20 m to maksy-
malna powierzchnia szyldu wynosi 1,5 m?, a najdalej wysuniety element szyldu moze by¢ oddalony 01,5 m
w stosunku do lica Sciany.

Minimalna wysokos¢ najnizej potozonego elementu szyldu semaforowego wynosi 2,5 m powyzej poziomu
chodnika, ale nie wyzej niz poziom gzymsu kondygnacji parteru (optymalne jest umieszczenie szyldu pomie-
dzy poziomem gzymsu a gérna krawedzig otwordw okiennych i drzwiowych).

p.

0 Fot.44. Wielkosc¢ i wysuniecie szyldow Q Fot.45. Szyldy semaforowe umieszczone powyzej
semaforowych jest uzaleznione od szerokosci ulicy. linii gzymsu parteru.

Jezeli na elewacji budynku jest umieszczonych wie-
cej niz jeden szyld semaforowy, to najwyzej wysu-
niete elementy powinny by¢ zlokalizowane na jed-
nym poziomie (z dopuszczalnym wyjatkiem ele-
mentéw dekoracyjnych i o$wietleniowych) [Fot.
46,47).

O Fot.46. Szyldy semaforowe umieszczone na tej
samej wysokosci.
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Dopuszczalne jest montowanie szyldéw semaforo-
wych na krawedzi naroznikéw budynku (na zbiegu
dwdch elewaciji) [Fot. 48].

8 Fot.47. Szyldy semaforowe umieszczone na réznych O Fot.48. Dopuszczalne miejsce mocowania szyldow
wysokosciach. semaforowych.

Szyldy semaforowe nie powinny by¢ mocowane do detali i elementéw wystroju architektonicznego budyn-
kéw. Sposéb mocowania szyldéw powinien mozliwie minimalnie niszczy¢ zabytkowa substancje obiektu.
Konieczne jest ograniczenie wielkosci i ilosci elementdw mocujacych szyldy oraz ukrycie kabli, mocowan, itd.

0 Fot.49. Prawidfowy sposob mocowania szyldéw 0 Fot.50. Niestaranne mocowanie szyldéw
semaforowych. semaforowych.
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FORMA | MATERIAL SZYLDOW SEMAFOROWYCH. Szyldy semaforowe sg bardziej wyeksponowane w przestrzeni miej-
skiej niz szyldy tablicowe umieszczone na elewacji budynku. Dlatego tez ich forma, materiat i kolorystyka po-
winny by¢ w szczegdlnie staranny sposéb zharmonizowane z zabytkowym otoczeniem.

Podobnie jak w przypadku szyldéw tablicowych szyldy semaforowe powinny by¢ wykonane z materiatéw
dobrej jakosci i jednoczesnie zharmonizowane z elewacja. Niewskazane jest stosowanie materiatow, ktére
forma, tekstura, kolorystyka bardzo odrézniajg sie od elewacji budynku.

Wskazane jest ograniczenie iloscii ré6znorodnosci materiatéw, z ktérych wykonane sg szyldy semaforowe.

O Fot.51. Starannie wykonany i zamocowany szyld
semaforowy.

8 Fot.52. Szyldy semaforowe wykonane z materiatow
o niskiej jakosci, niedostosowane do otoczenia.
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3. NAPISY | ZNAKI GRAFICZNE

Umieszczanie napiséw oraz znakdw graficznych na elewacjach budynkéw historycznych niesie wiele zagrozen
dla wartosci zabytkowych — rozbudowana forma i kolorystyka napiséw i znakéw graficznych, uzycie zréznico-
wanych materiatéw oraz koniecznos$¢ wielopunktowego (najczesciej) mocowania. Dlatego w sposob szcze-
gdlnie rygorystyczny nalezy przestrzegac okreslonych zasad.

Dopuszczalne jest umieszczanie napiséw oraz znakow graficznych, ktérych powierzchnia nie przekracza % po-
wierzchni standardowego okna na elewacji danego budynku. Napisy lub znaki graficzne mogg by¢ stosowane
tylko w przypadku podmiotdw, ktére w ten sposéb identyfikujg swojg dziatalnosé — obowigzuje zasada umie-
szczania tylko jednego nosnika informacji przez podmiot mieszczacy sie w danym obiekcie.

Niedozwolone jest umieszczanie neondw na elewacjach budynkéw historycznych.

WIELKOSC | MIEJSCE MOCOWANIA ZNAKOW | NAPISOW. Niedozwolone jest umieszczanie duzych (powyzej ¥ standar-
dowego okna elewacji) znakdw graficznych i napiséw na elewacjach budynkéw —w szczegdlnosci zabronione
jest umieszczanie ich powyzej gzymsu parteru budynku (w tym réwniez na dachach, attykach, bocznych Scia-
nach. Wyjatkiem sg obiekty, w ktérych prowadzony jest jeden rodzaj dziatalnosci — np. hotele, banki, domy
kultury, galerie sztukiitp.).
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Q Fot.53. Napis o wielkosci proporcjonalnej do skali
elewacji.

0 Fot.54. Nieodpowiednia forma i wielkos¢ napisu.
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TRESC ZNAKOW | NAPISOW. Niedozwolone jest umieszczanie znakdw graficznych, ktére reklamujg produkty lub
producentdw, a nie podmioty mieszczgce sie w danym obiekcie (np. umieszczanie znaku towarowego marki
napoju).

0 Fot.55. Nieodpowiednia tresc napisu, zawierajgca
nie informacje o podmiocie, a reklame.

MONTAZ NAPISOW | ZNAKOW GRAFICZNYCH. Montaz napiséw i znakéw graficznych na elewacjach budynkéw powi-
nien byé mozliwie dyskretny i w jak najmniejszym stopniu niszczy¢ historyczna substancje.

O Fot.56. Estetyczny montaz napisu na zabytkowej 0 Fot.57. Niestaranny montaz napisu na elewacji.
elewacji.

31



32

ZASADY UMIESZCZANIA | WYKONYWANIA NOSNIKOW INFORMACJI WIZUALNEJ | REKLAM...

4. WITRYNY, DRZWI, OKNA WYSTAWOWE

Generalng zasada obowigzujgca przy wszelkich dziataniach dokonywanych w chronionej konserwatorsko
przestrzeni jest utrzymanie formy historycznej. Dotyczy to oczywiscie réwniez fasad historycznych budynkdw,
ktdre najczesciej byly zaplanowang catoscig — koncepcja architektoniczna obejmowata wszystkie elementy
wystroju i detale architektoniczne, w tym réwniez otwory okienne, drzwiowe, witryny. Z zasady powinno sie
wiec fasady i ich poszczegdlne elementy zachowywac, natomiast ewentualne ingerencje i przeksztatcenia
powinny mie¢ mozliwie najmniejszy zakres i by¢ zharmonizowane.

Z punktu widzenia ochrony historycznych wartos$ci elewacji najbezpieczniejszym dziataniem jest zachowanie
tradycyjnych form, kolorystyki, materiatéw (tradycyjne materiaty sie patynuja, wiele wspdtczesnych materia-
tow sie starzeje). W przypadku wprowadzania form, kolorystyki i materiatéw wspétczesnych, generalng zasa-
da powinno by¢ harmonizowanie (nie kontrastowanie) z otoczeniem historycznym.

HISTORYCZNE PODZIALY ELEWACII. Niewtasciwym dziataniem jest zmiana historycznych podziatéw elewacji (ukta-
du witryn, okien, drzwi). Elewacje — wszystkie ich elementy, stanowig kompozycyjna cato$¢, ktdrej wartosé
narusza przeksztatcanie otworéw.

Szczegolnie destrukcyjne dla wartosci obiektu jest poszerzenie istniejgcych otwordw (witryn okien) oraz wy-
bijanie dodatkowych otworéw wejsciowych, gdyz wymaga to réowniez tworzenia dodatkowych schodkow,
podestow, balustrad, daszkow, itd. Niewfasciwe jest rowniez likwidowanie istniejacych otworéw. Wszelkie
tego typu dziatania naruszajg kompozycyjna spdjnoscé i wartosc elewacji.

Niewtasciwe jest dodawanie elementdw takich jak schody, podesty, pochylnie, balustrady, ostony, daszki.
Jezeli ich wykonanie jest konieczne, powinny by¢ jak najbardziej zharmonizowane z historycznym otocze-
niem, ograniczone do swoich funkcji — bez rozbudowywania formy, kolorystyki, materiatéw (np. przezroczy-
ste ostony, daszki czy proste balustrady). Elementy te nie powinny by¢ nosnikami informacji wizualnej.

EDLIN

Q Fot.58. Poprawne wkomponowanie napisu 0 Fot.59. Wtdrnie dodany daszek, naruszajgcy
w historyczng elewacje. wartosc zabytkowej elewacji.
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MATERIALY ELEWACII | WITRYN. Niewskazanym dziataniem jest wymiana materiatéw na elewacji budynkdw histo-
rycznych lub ich pokrywanie innymi materiatami, w celu stworzenia witryn dla sklepdw, restauracji, itp.
Dziafania takie sg podejmowane by dokonac¢ przeksztatcer elewacji — stworzy¢ witryne w formie oczekiwanej
przez inwestora, umozliwi¢ umieszczenie wystroju graficznego, wyrdézni¢ witryne na tle elewacji budynku.
Zaden z tych celéw nie uzasadnia przeksztatcania, niszczenia lub zakrywania elewacji budynku historycznego.

£ swinlgstudlijalit

P

O Fot.60. Zharmonizowane witryny w historycznym 8 Fot.61. Witryna catkowicie przeksztatcajqca
obiekcie. historyczng forme.

Niewtasciwe jest zmienianie historycznych mate-
riatéw drzwi, witryn i okien wystawowych. Najwta-
Sciwsze jest stosowanie materiatow wykorzysta-
nych w innych elementach elewacji. W przypadku
zmiany materiatéw, powinny by¢ one zharmonizo-
wane pod wzgledem koloru, tekstury, itp., z pozo-
statymi materiatami [Fot. 62].

Q Fot.62. Nowa stolarka wykonana z PCV kolidujgca
z drewniang witryng.
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Niewskazane jest rozbudowywanie kondygnacji parterowej dla powiekszania witryn lokali ustugowych, han-
dlowych, gastronomicznych.

Q Fot.63. Rozbudowany parter utrudniajqcy odbiér
kompozycji historycznej.

MALOWANIE ELEWACII | WITRYN. Niedopuszczalnym
dziataniem jest pomalowanie partii elewacji w celu
jej wyrdznienia — jako swoistej witryny. Zmiana ko-
loru i czesto faktury elewacji jest niszczeniem spo-
istosci historycznej formy elewacji [Fot. 64].

PoDzIALY WITRYN | STOLARKI. Niewfasciwe jest zmie-
nianie podziatéw wewnetrznych witryn, drzwi
i okien wystawowych, w stosunku do podziatéw hi-
storycznych innych tego typu elementéw elewacji
[Fot. 65].

8 Fot.64. Przemalowana kondygnacja parterowa
zaburza odbidr kompozycji elewacji historycznej
kamienicy, jako jednej catosci.

Q Fot.65. Reklama wpasowana w historyczne
podziaty witryn i stolarki.
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POKRYWANIE POWIERZCHNI WITRYN | STOLARKI. Niewtasciwe jest pokrywanie reklamami catej powierzchni witryn,
drzwiiokien wystawowych (np. folie, napisy, plakaty).

Ly E e e e B W

Q Fot.66. Wtasciwe pokrycie powierzchni okna. 8 Fot.67. Niewfasciwe pokrycie powierzchni witryny.

FORMA | KOLORYSTYKA WITRYN. Niewtasciwe jest stosowanie na witrynach agresywnych, kontrastowych form i ko-
loréw; powinny by¢ one zharmonizowane z elewacja.

6 Fot.68. Zbyt agresywne zestawienie kolorow na
witrynie, catkowicie niedopasowane do
historycznej elewacji.
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5. ELEMENTY WOLNOSTOJACE

Nosnikami informacji wizualnej na obszarach chronionych konserwatorsko sg réwniez réznego rodzaju ele-
menty wolnostojgce. Najpopularniejszg forma tego rodzaju sg tzw. potykacze. Sa to przenosne konstrukcje,
najczesciej o niewielkich rozmiarach, na ktérych umieszczane sg informacje i reklamy. Z zatozenia majg one
charakter czasowy — ustawiane sg na przyktad w godzinach pracy lokalu gastronomicznego lub sklepu.

Potykacze sg wykonywane z elementdw tradycyjnych lub wspdtczesnych, ich forma jest najczesciej prosta —
jedna lub dwie powierzchnie do umieszczenia informaciji i reklam. W tym zakresie nie ma istotnych ograni-
czen.

Rozmiar, ilo$¢ i miejsce ustawienia nie powinny w istotnym stopniu utrudniac ruchu, szczegdlnie na waskich
ulicach staromiejskich.

WIELKOSC POTYKACZY. Potykacze powinny miec niewielkie wymiary — powierzchnia nie powinna przekracza¢
1m2. Niedozwolone sg potykacze o wiekszych rozmiarach, szczegdlnie umieszczane na podwoziach — przysto-
sowane do holowania przez samochody.

0 Fot.69. Odpowiednia wielkosc potykacza.

USYTUOWANIE POTYKACZY. Niewskazanie jest zbytnie zageszczenie potykaczy na niewielkiej przestrzeni — obo-
wigzuje zasada jednego nosnika informacji na jeden podmiot. Postawienie zbyt wielu potykaczy na niewiel-
kiej przestrzeni zbytnio utrudnia ruch. Nadmierne utrudnienia moga powodowac nawet pojedyncze potyka-
cze, jezeli sy ustawione w nieodpowiednim miejscu [Fot. 70, 71].
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= e
8 Fot.71. Zbyt duza ilos¢ niezharmonizowanych
ze sobq potykaczy, utrudniajgcych ruch pieszy.

A5

0 Fot.70. Potykacz usytuowany bezposrednio przy
lokalu, ktdry reklamuje, nieutrudniajgcy ruchu.

INFORMACJE NA POTYKACZACH. Na potykaczach powinny by¢ umieszczane informacje charakteryzujgce dany pod-
miot lub ustuge (np. godziny otwarcia, zestaw towardw, karta dan). Niewskazane jest umieszczanie na poty-
kaczach reklam.

O Fot.72. Potykacz z krétkq informacjq o podmiocie
i ustudze.

8 Fot.73. Potykacze bedgce reklamgq, nie informacjq.
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BILLBOARDY. Na obszarach chronionych konserwatorsko niedozwolone jest umieszczanie bilbordéw —zaréwno
billboardéw zawieszanych na budynkach jaki billboardéw wolnostojacych.

Q Fot.74. Agresywne billboardy ingerujq w chroniong
przestrzen historycznego miasta.

Duze FORMY PRZESTRZENNE. Niedozwolone jest ustawianie duzych form —np. postaci ludzkich lub zwierzat o roz-
miarach zblizonych do naturalnych, jako statego elementu wystroju firmy lub ustugi.

Q Fot.75. Przyktad nieestetycznej formy na obszarze
chronionym.
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6. BANERY | OStONY

Zawieszanie baneréw w przestrzeni chronionej — pomiedzy budynkami, na budynkach, w oknach, na ruszto-
waniach, itp., z zasady musi miec¢ charakter wyjgtkowy i czasowy (banery powinny by¢ zawieszane na okres
wydarzenia). To oznacza, ze banery nie powinny byc¢ traktowane jako forma statych nosnikéw informacji wi-
zualnej. Banery z zasady powinny stuzy¢ przedstawianiu informacji o wydarzeniach —to okresla ich okazjonal-
ny i czasowy charakter. Nie powinny stuzy¢ jako nosnik reklam produktéw czy firm (np. towaréw czy produ-
centow).

Q Fot.76. Akceptowalny baner reklamowy mowigcy 8 Fot.77. Trwaty, niedbale zamontowany baner zloka-

o wydarzeniu kulturalnym. lizowany w stupie powietrza. W obszarze chronio-
nym obowigzywac powinien zakaz umieszczania
banerdw usytuowanych w stupie powietrza nad
drogami publicznymi i placami za wyjqtkiem bane-
réw okolicznosciowych zwiqzanych np. z wydarze-
niami kulturalnymi.

24 WIELKOSC | MIEJSCE UMIESZCZANIA BANEROW. Banery
umieszczane na elewacji budynku, nie powinny
przykrywa¢ zbyt duzej powierzchni (do 20 % po-
wierzchni elewacji). Nie powinny przykrywac zna-
czacych dla wystroju architektonicznego detali
ielementéw. Banery powinny by¢ umieszczane na
ptaskich, pustych fragmentach elewacji. Korzyst-
niejsze jest pionowe zawieszanie baneréw.

6 Fot.78. Baner reklamowy przystaniajgcy elementy
historycznego wystroju architektonicznego.
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Niewtasciwe jest umieszczanie baneréw, szczegdlnie o dtugotrwatym przeznaczeniu, w oknach i na balustra-
dach budynkéw.

8 Fot.79. Nieestetyczne banery reklamowe umiesz-
czone na balustradzie historycznego portyku.

Niewtasciwa praktykg jest réwniez montowanie na elewacjach budynkéw trwatych stelazy, ktére stuzg moco-
waniu baneréw (wieszanych okazjonalnie). Z koniecznosci sg one bowiem dosy¢ masywne, a ich umieszcze-
nie wymaga ingerencji w substancje obiektu [Fot. 80].

Banery sg stosunkowo mato trwatymi nosnikami
informacji, podobnie nietrwate sg ich mocowania.
Dlatego dtuzsze uzytkowanie baneréw moze szpe-
ci¢ historyczne otoczenie [Fot. 81].

8 Fot.80. Niestarannie wykonane trwate mocowanie 0 Fot.81. Nieestetycznie zamontowany baner,
banera reklamowego. umieszczony w niewtasciwym miejscu na elewacji.
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Szczegdlnym przypadkiem sg ostony i banery zawieszane na rusztowaniach podczas remontéw budynkow.
Tego typu ostony sg konieczne ze wzgleddw bezpieczeristwa oraz estetyki. Duze powierzchnie tych oston
moga by¢ natomiast w rézny sposdb wykorzystane.

Na ostonach moga by¢ umieszczane informacje (graficzne lub napisy), ktére majg zwigzek z dang historyczng
przestrzenia, obiektami czy wydarzeniami. Jest to akceptowalna forma wykorzystania tych powierzchni, ktéra
w niektérych przypadkach moze nawet tworzy¢ dodatkowa wartosé.

Q Fot.82. Starannie wykonana ostona powtarzajgca
kompozycje elewacji.

Neutralne z punktu widzenia wartosci przestrzeni historycznej sg ostony, wykonane w jednobarwnych,
nieagresywnych kolorach. Na tego typu ostonach moga by¢ umieszczane loga firm realizujgcych remonty, ale
nie powinny zajmowac catej powierzchni oston.

0 Fot.83. Nieagresywne reklamy umieszczone
na osfonie.

41



42

ZASADY UMIESZCZANIA | WYKONYWANIA NOSNIKOW INFORMACJI WIZUALNEJ | REKLAM...

Niewtasciwe jest wykorzystanie powierzchni oston (szczegdlnie w znaczgcym procencie) do umieszczenia
réznego rodzaju znakdéw graficznych i napisow reklamowych.

8 Fot.84. Wielkoformatowa reklama catkowicie
zakrywajgca historyczny obiekt.

Banery, podobnie jak inne elementy wystroju miejskiego, ktére s wywieszane przy szczegdlnych okazjach
(festiwale, mecze, koncerty, itp.), na bardzo kroétki okres (kilka dni), moga mie¢ charakter wyrdzniajacy (nie
musza by¢ zharmonizowane z historycznym otoczeniem).

Q Fot.85. Wielobarwny baner okazjonalny na obiekcie
historycznym.
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V. PROCEDURY | PRZEPISY DOTYCZACE UMIESZCZANIA ZEWNETRZNYCH
NOSNIKOW INFORMACJI WIZUALNEJ W LUBLINIE *

1. WPROWADZENIE

Niniejszy przewodnik, dotyczacy problematyki szyl-
déw i reklam, a szerzej w ogdle zewnetrznych nos-
nikéw informacji wizualnej w obszarze objetego
ochrong na podstawie wpisu do rejestru zabytkdw
zespotu urbanistycznego Starego Miasta i Srodmie-
Scia Lublina, jest zarysem wytycznych sformutowa-
nych dla potrzeb projektowania nosnikdw informa-
cji wizualnej w tym obszarze.

Obszar Srédmiescia Lublina jest obszarem, ktéry na
mocy ustawy o ochronie zabytkow i opiece nad za-
bytkami podlega ochronie ze wzgledu na zawarte
w nim wartosci historyczne, artystyczne i naukowe
artykutowane materialnie poprzez zachowane
w jego granicach obiekty historyczne i zespoty ta-
kich obiektow, stanowigce $wiadectwa minionych
epok i zdarzen, i ktérych zachowanie lezy w intere-
sie spotecznym z uwagi na ich tozsamosciowe zna-
czenie dla spotecznosci Lublina.

Dziatania podejmowane w odniesieniu do zabyt-
kéw objetych ochrong winny pozostawaé w zgo-
dzie z celem i zasadami ochrony. Celem ochrony
jest trwate, w niepogorszonym stanie, zachowanie

chronionych obiektéw dla przysztych pokolen. Za-
sadami, ktérymi winno sie kierowac¢ w trakcie daze-
nia dotego celusa:

e zasada—po pierwsze nie szkodzi¢,

» zasada — nic nie czyni¢ ponad niezbedna ko-
niecznos¢,

e zasada — dostosowania funkcji do obiektu,
anie obiektu do funkgji,

« zasada — uwzgledniania kontekstu, w ktérym
zabytek wystepuje i dostosowywania otocze-
nia zabytku do jego wartosci w celu harmonij-
nej kontynuacji.

Tereny, w ktorych funkcjonuje przyttaczajaca wiek-
sz0$¢ informacji reklamowych i szyldéw stanowig
przestrzenie wspdlne (publiczne), ktére sa czesto
takze pasami drogowymi podlegajacymi regula-
cjom ustawy o drogach publicznych.

Reklama jest czescig krajobrazu miejskiego od sta-
rozytnosci, zapewne od chwili powstania miast. Nie
bytoby zasadne prébowanie wyrugowania reklamy
z przestrzeni miejskiej, rzecz w tym, aby nadacd jej
stosowng dla poszanowania innych wartosci
wspolnej przestrzeni miasta skale i forme.

*) opracowane przez Biuro Miejskiego Konserwatora Zabytkéw w Lublinie
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Nalezy podkresli¢, ze wnetrza krajobrazowe (ulice,
place, skwery, wnetrza ogrodowe, itp.), interesuja-
ce ze wzgledu na swoja forme przyrodnicza lub kul-
turowg, a takze z uwagi na zawarte w nich tresci
iznaczenia, pozostajg w Scistym zwigzku (interakcji)
z wtérnymi w stosunku do nich formami wspét-
czesnego, czesto komercyjnego, wykorzystania
w zwigzku z wprowadzeniem do nich elementow
szeroko pojmowanej rekreacji. Wartosci artystycz-
ne i estetyczne, a takze historyczne i zabytkowe
powodujg zwiekszenie atrakcyjnosci takich miejsc,
a co za tym idzie, zwiekszenie zainteresowania
nimi, nie tylko ze strony mieszkancow i turystow
(wewnetrznych i zewnetrznych), ale réwniez ze
strony podmiotéw komercyjnych. Nie mozna jed-
nak nie zauwazy¢, ze odpowiednio dobrana i rea-
lizowana funkcja komercyjna dodatkowo zwieksza
atrakcyjnos¢ zabytkowych wnetrz.

Niestety, aktualny stan przestrzeni polskich miast,
w szczegblnosci historycznych centréw, w czym
Lublin nie jest wyjatkiem, charakteryzuje sie tzw.
zanieczyszczeniem wizualnym. Gtéwne cechy
zanieczyszczenia wizualnego to:

raly ©

e nadmiarreklam;

« zastanianie budynkoéw przez reklamy wielko-
formatowe;

 dzikie ,tablice” ogtoszeniowe;

* brak dostosowania reklam do kompozycji
architektonicznej budynku i do zabytkowego
otoczenia.

W rezultacie informacja reklamowa ,,tonie” w hata-
sie wizualnym, nadmiarze informacji réznych nada-
wcow i nie tylko szpeci przestrzen publiczng, ale tez
staje sie nieczytelna dla adresatéw, a przez to nie
spetnia swojej funkcji reklamowej.

Zgodnie z art. 5 Karty Weneckiej z 1964 roku, waz-
nego dokumentu doktryny konserwatorskiej, pot-
wierdzanego innymi dokumentami tego rodzaju:
,Konserwacji zabytkow zawsze sprzyja ich uzytko-
wanie na cele uzyteczne spotecznie: uzytkowanie
takie jest zatem pozqdane, nie moze wszakze po-
ciggac za sobg zmian uktadu bqdz wystroju budo-
wli. Sq to granice, w jakich nalezy pojmowac i moz-
na dopuszcza¢ zagospodarowanie, wymagane
przez ewolucje zwyczajéw i obyczajow.”

Ryc.1. Mapa Srédmiescia z naniesionymi obszarami wpisanymi do rejestru zabytkdw, do ktérych odnoszq sie przepisy
ustawy o ochronie zabytkow i opiece nad zabytkami (numery oznaczajq numery decyzji o wpisie do rejestru).



2. CELE PRZEWODNIKA

Za cele przewodnika przyjeto:

« zachecenie do kreowania wysokiej jakosci este-
tycznej reklamy w celu poprawy estetyki wspél-
nej przestrzeni i kreowania niepowtarzalnej at-
mosfery miasta Lublin;

« dostarczenie doktadnych podstaw rozwoju iza-
rzadzania reklama w historycznej czesci Lublina;

e zapewnienie reklamie nie kolidowania z innymi
rodzajami aktywnosci ulicznych;

e zapewnienie dogodnych warunkéw ochrony
i ekspozycji zabytkowego i chronionego zespotu
urbanistycznego Starego Miasta i Srédmiescia
Lublina, tak w aspekcie zgromadzonych tu indy-
widualnych zabytkow, jak i w aspekcie ich zespo-
towej formy i charakteru.

3. DEFINICJE PRAWNE REKLAMY

REKLAMA — nosnik informacji wizualnej w jakiejkol-
wiek materialnej formie wraz z elementami kon-
strukcyjnymi i zamocowaniami, umieszczony w po-
lu widzenia uzytkownikéw drogi, niebedacy zna-
kiem w rozumieniu przepiséw o znakach i sygna-
fach lub znakiem informujacym o obiektach uzyte-
cznosci publicznej ustawionym przez gmine (Usta-
wa z dnia 21 marca 1985 r. o drogach publicznych);

REkLAMA — kazdy przekaz zmierzajgcy do promocji
sprzedazy albo innych form korzystania z towaréw
lub ustug, popierania okreslonych spraw lub idei
albo do osiggniecia innego efektu pozadanego
przez reklamodawce, nadawany za optata lub za in-
na forma wynagrodzenia. (Ustawa z dnia 29 gru-
dnia 1992 roku o radiofonii i telewizji; tekst jedno-
lity—Dz.U.2011r., Nr43, poz. 226).

V. PROCEDURY | PRZEPISY

Ponadto, ustawa o zwalczaniu nieuczciwej konku-
rencji nie definiuje reklamy, ale okresla, kiedy re-
klama jest czynem nieuczciwej konkurencji:
Czynem nieuczciwej konkurencji w zakresie rekla-
my jest w szczegdlnosci:

» reklama sprzeczna z przepisami prawa, dobrymi
obyczajami lub uchybiajgca godnosci cztowieka;

« reklama wprowadzajaca klienta w btagd i mogaca
przez to wptynac na jego decyzje co do nabycia
towaru lub ustugi;

» reklama odwotujgca sie do uczuc klientdw przez
wywotywanie leku, wykorzystywanie przesa-
dow lub fatwowiernosci dzieci;

« wypowiedz, ktdra, zachecajac do nabywania to-
wardw lub ustug, sprawia wrazenie neutralnej
informacji;

» reklama, ktdra stanowi istotng ingerencje w sfe-
re prywatnosci, w szczegdlnosci przez uciazliwe
dla klientéw nagabywanie w miejscach publicz-
nych, przesytanie na koszt klienta niezamowio-
nych towaréw lub naduzywanie technicznych
Srodkdéw przekazu informacji.

4. WYBRANE AKTY PRAWNE
REGULUJACE SPRAWY REKLAMY
W PRZESTRZENI PUBLICZNEJ

» Ustawa z dnia 7 lipca 1994 roku Prawo budowla-
ne (tekst jednolity—Dz.U. 2013 ., poz. 1409)

e Ustawa z dnia 27 marca 2003 roku o planowa-
niu i zagospodarowaniu przestrzennym (tekst
jednolity—Dz.U. 2012r., poz. 647)

* Ustawa z dnia 23 lipca 2003 roku o ochronie za-
bytkow i opiece nad zabytkami (tekst jednolity —
Dz.U.2014r., poz. 1446)

e Ustawa z dnia 21 marca 1985 roku o drogach
publicznych (tekst jednolity — Dz.U. 2013 r., poz.
260)
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Ustawa z dnia 23 lipca 2003 roku o ochronie zabyt-
kéw i opiece nad zabytkami (Dz. U. 2014 r., Nr
1446). Zgodnie z art. 36 ust. 1 pkt 10 ww. ustawy,
umieszczanie reklam na zabytku wpisanym do reje-
stru zabytkdw wymaga pozwolenia Wojewddzkie-
go Konserwatora Zabytkéw, a ponadto na podsta-
wie art. 36 ust. 1 pkt 1 pozwolenia organu konser-
watorskiego wymaga prowadzenie robét budowla-
nych na obszarze wpisanym do rejestru zabytkow —
co dotyczy m.in. uznanych za trwale zwigzane
zgruntem wielkoformatowych wolnostojgcych
nosnikéw reklamowych, tzw. bilboardéw. W nie-
ktorych przypadkach dotyczgcych szeroko pojetych
nosnikéw informacji wizualnej znajduje takze za-
stosowanie art. 36 ust. 1 pkt 11 ww. ustawy, na
podstawie ktérego pozwolenia konserwatorskiego
wymaga podejmowanie dziatan, ktére mogg pro-
wadzi¢ do zmiany wygladu zabytku.

W przypadku niezastosowania sie do ww. przepi-
sow, na podstawie art. 118 ustawy o ochronie za-
bytkéw i opiece nad zabytkami: Kto bez pozwolenia
umieszcza na zabytku wpisanym do rejestru urzq-
dzenia techniczne, tablice, reklamy oraz napisy,
podlega karze grzywny.

Na mocy Porozumienia zawartego w dniu 30 marca
2012 roku nr 140/2012 Wojewoda Lubelski przeka-
zat Gminie Lublin do wykonania prowadzenie nie-
ktérych spraw z zakresu wiasciwosci Lubelskiego
Wojewddzkiego Konserwatora Zabytkow. Sprawy
te prowadzi wyspecjalizowana komoérka Urzedu
Miasta Lublin — Biuro Miejskiego Konserwatora Za-
bytkéw, a wsréd przekazanych zadan znajduje sie
wydawanie wskazanych wyzej pozwolen dla zna-
czacej czesci zabytkdw z terenu miasta. We wiasci-
wosciach Lubelskiego Wojewddzkiego Konserwa-
tora Zabytkéw pozostata wiekszos¢ zabytkow indy-
widualnie wpisanych do rejestru zabytkéw (jest to
m.in. wiekszos¢ kamienic na Starym Miescie oraz
Krakowskim Przedmiesciu, szczegétowo wskaza-
nych w zataczniku do ww. Porozumienia nr 140/
2012) —i dla tych zabytkéw wydawanie pozwolen,
atakze egzekucja przestrzegania prawa w tym za-
kresie — pozostato przy LWKZ.

W mysl art. 45 ust. 1 pkt 1 ustawy o zabytkach
w przypadku, gdy na zabytku wpisanym do rejestru
zostaty umieszczone reklamy bez wymaganego

pozwolenia lub w sposéb odbiegajacy od zakresu
iwarunkéw okreslonych w pozwoleniu, Wojewddz-
ki Konserwator Zabytkéw moze wydac, po przepro-
wadzeniu odpowiedniego postepowania admini-
stracyjnego, decyzje nakazujaca przywrdcenie za-
bytku do poprzedniego stanu.

Zarzadzenie nr 629/2010 Prezydenta Miasta

Lublin z dnia 6 wrzesnia 2010 roku w sprawie

okreslenia szczegétowych zasad umieszczania

zewnetrznych nosnikdw informacji wizualnej na
nieruchomosciach i innych obiektach wchodzacych

w sktad gminnego zasobu nieruchomosci Miasta

Lublin reguluje kwestie umieszczania reklam i szyl-

doéw na nieruchomosciach Gminy Lublin.

WSsrdd zasad umieszczania nosnikdéw informacji

wizualnej okreslonych ww. zarzgdzeniem ustalono

miedzy innymi:

¢ mozliwo$¢ umieszczania wytacznie jednego szyl-
du dla kazdego podmiotu majacego siedzibe na
terenie nieruchomosci;

* nakaz umieszczania nosnikéw informacji wizual-
nej z zachowaniem uktadu kompozycyjnego ist-
niejacej elewaciji;

* ograniczono powierzchnie elewacji budynkéw
mozliwg do zajecia przez nosniki informacji wi-
zualnej;

e zewnetrzne nosniki informacji nie mogg zasta-
nia¢ okien, ani detalu architektonicznego i wy-
stroju budynkow;

» okreslono dopuszczalng wielkos¢ i maksymalne
wysuniecie szyldow semaforowych;

« okreslono warunki i dopuszczalno$¢ umieszcza-
nia nos$nikéw reklamowych na dachach budyn-
kow.

Z okreslonych wyzej zasad MKZ korzysta na biezgco
przy wydawaniu pozwolen na umieszczanie reklam
i innych urzadzen na zabytkach, co do ktérych wta-
Sciwosci zostaty przejete Porozumieniem nr 140/
2012.

Ustawa z dnia 21 marca 1985 r. o drogach publicz-
nych (Dz. U. 2007 r., Nr 19, poz. 115, z pdzn. zm.).
Zgodnie z art. 39 ust. 1 tej ustawy zabrania sie
dokonywania w pasie drogowym czynnosci, ktére
mogtyby powodowaé niszczenie lub uszkodzenie
drogi i jej urzadzen albo zmniejszenie jej trwatosci
oraz zagraza¢ bezpieczenstwu ruchu drogowego.



W szczegdlnosci w pasie drogowym zabronione
jest umieszczanie reklam poza obszarami zabudo-
wanymi, z wyjatkiem parkingéw. Natomiast w tere-
nie zabudowanym umiesci¢ reklame w pasie dro-
gowym mozna wytgcznie za zgoda zarzadcy drogi,
wyrazong w formie decyzji administracyjnej, po
uiszczeniu stosownej optaty. Przed wydaniem
zezwolenia na zajecie pasa drogowego w celu
umieszczenia reklamy, zarzadca drogi jest kazdora-
zowo zobowigzany do oceny, czy zajecie pasa dro-
gowego pod reklamy jest dopuszczalne, tzn. czy nie
bedzie powodowac niszczenia drogi lub naruszaé
zadan organu zarzadzajagcego droga, m.in. obo-
wigzku zapewnienia warunkdw bezpieczenstwa ru-
chu drogowego. Ponadto zarzadca drogi jest zobo-
wigzany uwzglednia¢ przepisy ustawy z dnia
20czerwca1997r. Prawo o ruchu drogowym
(Dz.U. 2005 r., Nr 108, poz. 908, z pdzn. zm.), ktére
stanowig, iz zabronione jest umieszczanie na dro-
dze lub w jej poblizu urzgdzen wysytajacych lub od-
bijajacych swiatto w sposéb powodujacy oslepia-
nie albo wprowadzajacych w btad uczestnikéw ru-
chu oraz zastanianie znakéw i sygnatéw drogowych
(art.45ust. 1 pkt 7i8).

5. DEFINICJE | OKRESLENIA
UZYTE W PRZEWODNIKU

ZEWNETRZNY NOSNIK INFORMACII WIZUALNEJ. Nalezy
przez to rozumiec urzadzenie reklamowe lub szyld,
w jakiejkolwiek materialnej formie, zawierajacej
elementy: konstrukcyjne, przekazu tresci ze statg
lub zmienng powierzchnig ekspozycyjna (nieoswie-
tlong, oswietlong lub podswietlong), oswietlenio-
we i dekoracyjne, przeznaczone do eksponowania
reklamy lub innej informacji wizualnej nie bedace
znakiem w rozumieniu przepiséw o znakach i sy-
gnatach drogowych, ani tablicami lub/i znakami in-
formacyjnymi dopuszczonymi innymi przepisami,
w tym z nazwami ulic i numeracja porzagdkowa nie-
ruchomosci obejmujacg miasto Lublin lub nie be-
dace pojazdem samobieznym;

SzvLp. To zewnetrzny nosnik informacji wizualnej
zawierajacy oznaczenie podmiotu prowadzacego
dziatalnos¢ gospodarczg lub inng, umieszczone na

V. PROCEDURY | PRZEPISY

nieruchomosci, na terenie ktérej dziatalnos¢ jest
wykonywana;

SzYLD SEMAFOROWY. Szyld zamocowany do $ciany
budynku tak, ze jego ptaszczyzna umieszczona jest
pod katem wiekszym niz 0° do ptaszczyzny $ciany
budynku;

NOSNIK REKLAMOWY. Urzadzenie reklamowe w jakiej-
kolwiek materialnej formie, ze statg lub zmienng
powierzchnig ekspozycyjng — nieoswietlong,
oswietlong lub podswietlong; przeznaczone do
eksponowania reklamy, stanowigce wtasnos¢ in-
westora, ktéry wynajmuje powierzchnie ekspozy-
cyjng innym podmiotom;

NIERUCHOMOSC. Nieruchomos¢ w rozumieniu prze-
piséw ustawy z dnia 23 kwietnia 1964 roku Kodeks
cywilny (Dz.U.1964r., Nr 16, poz. 93 z pdzn.zm.);
BUDYNEK. Budynek w rozumieniu ustawy z dnia
7lipca 1994 r. Prawo budowlane (Dz. U. 2006 r.,
Nr 156, poz. 1118 z pdzn.zm.);

ZABYTEK. Obiekt wpisany do rejestru zabytkéw lub
ujety w gminnej ewidencji zabytkdw;

PomNiIk. Dzieto rzezbiarskie lub rzezbiarsko-archite-
ktoniczne wzniesione dla upamietnienia osoby lub
zdarzenia historycznego;

MIEJSCE PAMIECI NARODOWEJ. Gréb lub cmentarz wo-
jenny, tablica pamigtkowa lub inny obiekt zwigzany
z wydarzeniami lub postaciami znaczacymi dla
dziedzictwa narodowego;

DOBRO KULTURY WSPOtCZESNEJ. Dobro kultury wspét-
czesnej w rozumieniu ustawy z dnia 27 marca
2003r. o planowaniu i zagospodarowaniu prze-
strzennym (Dz. U. 2003 r., Nr 80, poz. 717 zpdzn.
zm.);

REkLAMA. Informacja o towarach i ustugach, zache-
cajaca do ich nabycia, przekazywana w jakiejkol-
wiek formie wizualnej;

REKLAMA REMONTOWO-BUDOWLANA. Reklama tymcza-
sowa, umieszczona podczas trwania prac budowla-
nych lub remontowych, umieszczona na rusztowa-
niu, ogrodzeniu lub innych elementach placu budo-
wy;

MEBLE MIEJSKIE. Wszystkie elementy drobnej archi-
tektury miejskiej (takie jak: tawki, wiaty przystan-
kow, stupy ogtoszeniowe, tablice ogtoszeniowe, bu-
dki telefoniczne, stupki, ogrodzenia, kosze na $mie-
ciitp.);
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POMNIK HISTORII. Oznacza czes¢ srodmiescia Lublina
uznang Rozporzadzeniem Prezydenta RP z dnia
25 kwietnia2007r. za pomnik historii (Dz.U.
2007r.,Nr86 poz.574);

ZESPOL URBANISTYCZNY STAREGO MIASTA | SRODMIESCIA.
Oznacza obszar miasta objety wpisem do Rejestru
Zabytkéw Nieruchomych Wojewddztwa Lubelskie-
go pod numerem A/153iA/915.

6. INFORMACJE DOTYCZACE WNIOSKU

Karta informacyjna dostepna jest pod adresem:
www.um.lublin.eu (zaktadka: Jak zatatwi¢ sprawe
w Urzedzie? / Karty informacyjne UM / Biuro Miej-
skiego Konserwatora Zabytkéw). Tutaj réwniez do-
stepne sg edytowalne formularze wniosku w for-
mie elektronicznej.

PODSTAWA PRAWNA:

¢ Ustawa z dnia 23 lipca 2003 roku o ochronie
zabytkéw i opiece nad zabytkami (tekst jednolity
Dz.U.2014r, poz. 1446);

e Rozporzadzenie Ministra Kultury i Dziedzictwa
Narodowego z dnia 27 lipca 2011 r. w sprawie
prowadzenia prac konserwatorskich, prac re-
stauratorskich, robot budowlanych, badan kon-
serwatorskich, badan architektonicznych iin-
nych dziatan przy zabytku wpisanym do rejestru
zabytkéw oraz badan archeologicznych (Dz.U.
2011r., Nr165, poz.987);

* Porozumienie nr 140/2012 zawarte w dniu
30marca 2012 r. w Lublinie pomiedzy Wojewo-
da Lubelskim a Gming Lublin (Dz. Urz. Woj. Lub.,
2012r,, poz. 1329).

SPOSOB | MIEJSCE SKEADANIA DOKUMENTOW

2 osobiscie lub przez petnomocnika:
Biuro Miejskiego Konserwatora Zabytkow
Urzqd Miasta Lublin

ul. Ztota 2, 20-112 Lublin

| pietro, pokdj 20

tel. 81 466 2650, fax. 81 466 2651

Godziny przyjec interesantow:

od poniedziatku do pigtku w godzinach od 7.30 do
15.30

2 zaposrednictwem poczty:

Biuro Miejskiego Konserwatora Zabytkéw

Urzqd Miasta Lublin

ul. Ztota 2, 20-112 Lublin

WYMAGANE OPATY

Optata skarbowa za wydanie pozwolenia na
umieszczanie na zabytku wpisanym do rejestru za-
bytkdw urzadzen technicznych, tablic, reklam oraz
napiséw wynosi 82 zt.

Optata skarbowa za ztozenie petnomocnictwa wy-
nosi 17 zt.

Wptat mozna dokonac na konto:

Urzad Miasta Lublin

Bank PEKAO S.A.V/O Lublin

95 12402092 9329 9200 0620 0000

we wszystkich oddziatach Banku PEKAO S.A. na te-
renie Miasta Lublin, w kasach zlokalizowanych na
terenie Biura Obstugi Mieszkarncow oraz u inkasen-
tow optaty skarbowej.

2 ul. Wieniawska 14, | pietro

2 ul. Leszczyniskiego 20, | pietro
w godzinach:
pon., wt. 7.30 — 16.30
$r., czw., pt. 7.30 — 14.30,

2 ul. Filaretéw 44
w godzinach: pon. — pt. 7.30 — 14.45

(3]

ul. Kleeberga 12a
w godzinach: pon. — pt. 7.45 — 14.45

2 ul. Szaseréw 13-15
w godzinach: pon. — pt. 7.45 — 14.45

Osoby fizyczne dokonujg wptat w w/w punktach
bez dodatkowych optat, natomiast pozostate pod-
mioty dokonujg wptat bez dodatkowych opfat
w punktach kasowych Banku PEKAO S.A. znajdu-
jacych sie w budynkach Urzedu Miasta Lublin.

Wytgczenia oraz zwolnienia od optaty skarbowej
wskazane sg w Ustawie z dnia 16 listopada 2006
roku o optacie skarbowej (Dz. U. Nr 225, poz. 1635
zpozin.zm.).



SPOSOB | MIEJSCE ODBIORU DOKUMENTOW

2 osobiscie lub przez petnomocnika:

Biuro Miejskiego Konserwatora Zabytkéw

Urzqd Miasta Lublin

ul. Ztota 2, 20-112 Lublin

| pietro, pokdj 20

tel. 81466 2650

fax. 81466 2651

Godziny przyjec interesantow:

od poniedziatku do pigtku w godzinach od 7.30 do

15.30

2 za posrednictwem poczty za zwrotnym po-
twierdzeniem odbioru.

TERMIN ZAtATWIENIA SPRAWY

¢ Bezzbednejzwioki;

e W ciggu miesigca od wszczecia postepowania,
gdy sprawa wymaga postepowania wyjasniaja-
cego;

* W ciggu dwdch miesiecy od wszczecia postepo-
wania, w sprawie szczegélnie skomplikowanej.

TRYB ODWOLAWCZY

Od decyzji przystuguje, w terminie 14 dni od daty
doreczenia decyzji, odwotanie do Ministra Kultury
i Dziedzictwa Narodowego za posrednictwem Pre-
zydenta Miasta Lublin. Odwotania prosze kierowac
na adres Biura Miejskiego Konserwatora Zabytkow
w Lublinie.

INFORMACJE DODATKOWE

Wiecej informacji mozna uzyskac¢ réwniez za po-
srednictwem poczty elektronicznej:
zabytki@lublin.eu

W razie stwierdzenia brakéw formalnych wniosku,
urzad wezwie wnioskodawce w trybie art. 64 § 2
Kpa do uzupetnienia brakdw w terminie 7 dni pod
rygorem pozostawienia wniosku bez rozpoznania.

(V)

(3]

V. PROCEDURY | PRZEPISY

7. DRUKI

Whiosek o wydanie pozwolenia na umieszcza-
nie urzadzen technicznych, tablic, reklam, napi-
séw;

Oswiadczenie o posiadaniu tytutu prawnego
do korzystania z zabytku.
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| Urzad Miasta Lublin [str.1/3]

Miejscowosc i data

N =
» NALEZY WYPELNIC WSZYSTKIE RUBRYKI WNI

BIURO MIEJSKIEGO
KONSERWATORA ZABYTKOW
URZAD MIASTA LUBLIN
ul. Ztota 2, 20-112 Lublin
e-mail: zabytki@lublin.eu

miejsce na piecze¢ wplywu

WNIOSEK
O WYDANIE POZWOLENIA NA UMIESZCZANIE URZADZEN TECHNICZNYCH,
TABLIC, REKLAM, NAPISOW (niepotrzebne skresli¢)

dotyczy zabytku wpisanego do rejestru zabytkéw lub znajdujgcego sie na obszarze wpisanego
do rejestru zabytkéw historycznego uktadu urbanistycznego, historycznego uktadu ruralistycznego
albo historycznego zespotu budowlanego

1 [WNIOSKODAWCA

Nazwisko i imig (nazwa firmy lub instytucji):

Ulica: Numer lokalu:

] 'll'elefon k;lnta ktowy:

11 PELNOMOCNIK

Nazwisko i imie (nazwa firmy lub instytucji):

Ulica: Numer domu: Numer lokalu:

Kod pocztowy: Miejscowosc¢: Telefon kontaktowy:

W oparciu o przepis art. 36 ust. 1 pkt 10 ustawy z dnia 23 lipca 2003r. o ochronie zabytkéw i opiece nad
zabytkami (tekst jednolity - Dz. U. 2014r., poz. 1446) oraz § 7 Rozporzadzenia Ministra Kultury i
Dziedzictwa Narodowego z dnia 27 lipca 2011r. w sprawie prowadzenia prac konserwatorskich, prac
restauratorskich, robét budowlanych, badan konserwatorskich, badan architektonicznych i innych dziatan
przy zabytku wpisanym do rejestru zabytkow oraz badan archeologicznych (Dz. U. 2011r., Nr 165, poz.
987).
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| Urzad Miasta Lublin [str.2/3]

wnosze o wydanie pozwolenia na umieszczenie na zabytku

1l [DANE IDENTYFIKACYJNE PLANOWANEGO DZIALANIA
LUBLIN Ulica (-e): Numer domu: | Numer lokalu:

Nr dziatki (-ek):

IV \ CHARAKTERYSTYKA PLANOWANEGO DZIALANIA

y ( $li¢ rodzaj dzi ia, np. montaz szyldu, semafora):

lokalizacji na obiekcie (np. Ot Slenie na elwacji — na jakiej wysokosci, okreslenie

\ PRZEWIDYWANE TERMINY:

ecia dziatan i lia na zabytku urzadzen icznych, tablic, reklam lub napisow:
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| Urzad Miasta Lublin [str. 3/3]
Vi [ DO WNIOSKU DOEACZAM: ot
1. Projekt umieszczenia na zabytku urzadzen technicznych, tabllc reklam oraz naplsow (pos!ulowane
zalaczenie aktualnego stanu obiektu — szkice, rysunki obrazujace pl. zp iem wymiaréw, 2
powierzchni, uzytych materlalow sposobu mocowania).
2.D potwi jacy p i przez i d e tytutu pr go do y iaz y
p iaj do wy Ypowanla z tym wr i albo oswi i i d Y O posi iu tego
tytutu.
Przy wspotw!asnoscl (w zaleznosci od formy wspotwiasnosci):
- oryginat zgody wspotwi ieli wformle 3 ia woli (pismo z czytelnyml podpisami wspétwiascicieli),
- oryginat y wspolnoty p iajacej do wystep i ztym
- oryginat p i sadu t iajace zarzadce nieruct i (art. 199 i 200 Kpc), 1

- oryginat umowy cywilno-prawnej, z ktérej wynika tytut do wystepowania przed organami w zakresie
przedmlotowego whiosku.

te moga by¢ pr ione w formie kopii poswwdczonych notarialnie lub przez
wystepu]qcego w sprawie peli ika strony bed: radca prawnym, rzecznikiem
patentowym lub doradca podatkowym (art. 76a § 2 Kpa).

3. Dokument potwierdzajacy wniesienie optaty skarbowej. 1

4. W przypadku, gdy sktada petr
- petnomocnictwo - oryginat lub kopia poswmdczona urzedowo,

- dowod uiszczenia optaty skarbowej za ztozenie petnomocnictwa 17 zt na konto: Bank PEKAO S.A. 95 1240
2092 9329 9200 0620 0000, Urzad Miasta Lublin, Plac Kréla Wtadystawa Lokietka 1; 20 — 109 Lublin, z
dopiskiem: optata skarbowa za petnomocnictwo - podstawa prawna: art. 1 ust. 1 pkt 2 oraz Czes¢ IV Zatacznika
do ustawy z dnia 16 listopada 2006 r. o optacie skarbowej (Dz. U. 2006r., Nr 225, poz. 1635 z p6zn. zm.).

5. Inne

Vil ‘ OPLATA SKARBOWA (wypeinia wnioskodawca zaznaczajac wiasciwe kuadraty, pola oznaczon kolorem szarym wypeinia pracownik)

(w tym i z nim
nie podlega art. 2 ust. 1 pkt 2 .
zwigzane) m|
art. 7 pkt 2 jednostki budzetowe [m]
pkt 3 jednostki samorzadu terytorialnego m]
pkt 4 organizacja pozytku publicznego ]
ie z pomoc! j z powodu ubd aczyc
okt 5 P Y P
zaswiadczenie) |m|
inne przypadki przewidziane ustawa art. [m]
kwota pobrana nalezna doptata zwrot 2zweryfikowano
wysokoéé pobranej oplaty
petnomocnictwo 17z O
suma
podpis
potwierdzenie nr pokwitowania / przelew bankowy data wptaty podpis osoby przyjmujacej wniosek
przyjecia optaty
95 1240 2092 9329 9200 0620 0000
doptaty
95 1240 2092 9329 9200 0620 0000
Wysokos¢ optaty zostanie zweryfikowana po 1iu czynnosci urzed wg pr
ustawy o optacie skarbowej z dnia 16 li: 2006 r. (tekst jednolity - Dz. U z 2012 r. poz 1282 z p6zn. zm.)

podpls inwestora lub osoby przez niego upowaznionej

UWAGL:

1. W razie stwierdzenia brakéw formalnych we whniosku, urzad wezwle wnioskodawce w trybie artykutu 64 § 2 Kpa do uzupetnienia brakéw
'w terminie 7 dni pod rygorem ia wniosku bez

2. Optate skarbowa, stosownie do art. 8 ust. 1 ustawy z dnia 16 listopada 2006 r., mozna wnies¢ w kasach zlokalizowanych na terenie Biura
Obstugi Mieszkaricow w godzinach pracy urzedu, tj. w poniedziatki i wtorki w godz. 7.45 - 16.45, a w $rody, czwartki i piatki w godz 7.45 -
15.15 lub na rachunek Urzedu Miasta Lublln w Banku PEKAO S.A. 95 1240 2092 9329 9200 0620 0000.

3. i strony w moze byé wylacznie osoba fizyczna majaca pelng zdolnosé do czynnosci
prawnych Pe!nomocnlciwo powmno byc udzielone na pismie lub zglosxone do protokotu (art. 33 Kodeksu postgpowania

zeli ku dorgcza sig pisma tylko jednemu pslnomol;nlkowl Strona moze wskazac

takiego pemomocmka Strona xamlesxkala za granica lub majaca siedzibe za granica, jezeli nie do
sprawy w kraju, jest wskaza¢ w kraju petnomocnika do doreczeri (art. 40§ 2 i § 4 Kodeksu postepowania
administracyjnego).
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| Urzad Miasta Lublin [str. 1/2]
UWAGA: W przyp: i Sci jacej sie z kilku dziatek
posiadajacych rézne tytuly prawne - niniejsze oswiadczenie wypetnié¢
ielnie dla 6 tytutéw pi y

OSWIADCZENIE
O POSIADANIU TYTULU PRAWNEGO
DO KORZYSTANIA Z ZABYTKU

Ja, nizej podpisany (a)!

legitymujacy sie
(numer dowodu osobistego lub innego dokumentu stwierdzajacego tozsamos¢ i nazwa organu wydajgcego)

urodzony(a)

(data) (miejsce)

zamieszkaty(a) ..

(doktadny adres )

po zapoznaniu si¢ z przepisami Ustawy z dnia 23 lipca 2003 r. o ochronie zabytkéw i opiece nad
zabytkami (tekst jednolity Dz. U. z 2014 r. poz. 1446), zgodnie z art. 36 tejze ustawy oraz zgodnie z
przepisami Rozporzadzenia Ministra Kultury i Dziedzictwa Narodowego z dnia 27 lipca 2011 r. w
sprawie prowadzenia prac konserwatorskich, prac restauratorskich, robdt budowlanych, badan
konserwatorskich, badan architektonicznych i innych dziatan przy zabytku wpisanym do rejestru
zabytkéw oraz badan archeologicznych (Dz. U. Nr 165, poz. 987)

oswiadczam, ze posiadam prawo do dysponowania zabytkiem

DANE_IDENTYFIKACYJNE NIERUCHOMOSCI

Ulica (-e): Numer domu: Numer lokalu:
LUBLIN

Nr dziatki (-ek): Obreb (-y): Arkusz (-e):

wynikajgce z tytutu®
1) wiasnosci: - akt notarialny.........c.cccocveverieiinnens z dnia ... e

SNUMEr KW L

2)  WSPOIWIASNIOSCI: ...t
(wskazanie wspotwiascicieli — imig i nazwisko lub nazwa oraz adres)
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| Urzad Miasta Lublin [ str. 272

oraz zgode wszystkich wspotwiascicieli na wykonanie dziatan objetych wnioskiem z dnia:

3) uzytkowania wieczystego

4) trwatego zarzgdu® ..........ccoocerienreeeereienens

5) ograniczonego prawa rzeczowego® (wskaza¢ jakiego, np. stuzebno$¢ gruntowa, uzytkowanie, itp.)

6) stosunku zobowigzaniowego (wskaza¢ jakiego, np. dzierzawa, najem, uzyczenie lub inna umowa
dajgca prawo do korzystania z zabytku), tgczacego wnioskodawce z

przewidujgcego uprawnienie do wykonywania dziatan® wynikajace z nastepujacych dokumentow
potwierdzajgcych powyzsze prawo do dysponowania zabytkiem*

(inne)

Oswiadczam, ze posiadam petnomocnictwo z dnia ...

do reprezentowania osoby prawnej ..........

upowazniajgce mnie ........

(nazwa i adres osoby prawnej)

do ztozenia o$wiadczenia o posiadanym prawie do dysponowania zabytkiem w imieniu osoby prawne;j.
Petnomocnictwo przedstawiam w zatgczeniu.5

Swiadomy odpowiedzialnosci karnej za podanie w niniejszym o$wiadczeniu nieprawdy,
zgodnie z art. 233 Ustawy z dnia 6 czerwca 1997 r. Kodeks karny (Dz. U. Nr 88, poz. 553 z pézn.
zm.), potwierdzam wiasnorgcznym podpisem prawdziwo$¢ danych zamieszczonych w tym
o$wiadczeniu.

miejscowo$¢, data podpis (y)

UWAGL:
1Jezeli oéwiadezenie skiada wiece ni2 jedna osoba, nalezy wpisa¢ wszystkie osoby et o
te moga byé w formie kopii lub prz w sprawie strony
bedqcego adwokatem, radca prawnym, lub doradca {art 7628 2 Kpa),
> Nalezy wskaza¢ wiasciciela nieruchomosci.
“ Nalezy wskazaé dokument, z ktdrego wynika tytut do g i
* Dotyczy wylacznie 0s6b posi: o0s6b prawnych.
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LuBLIN 2014

Jesli chcesz dowiedziec sie wiecej o projekcie HerMan,
odwied? naszq strone www.herman-project.eu

oraz zaktadke "Lublin w europejskim projekcie HerMan"
na stronie www.zabytkilublina.lublin.eu.
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