
Załącznik nr 7 do siwz 

1. Brief  dla wydarzenia Dni Morza _Sail Szczecin 2011 

http://www.szczecin.eu/jachting_i_ekologia/galerie_fotografii/sail_szczecin_2010 

(jak to wygląda) 

 

 

Opis wydarzenia: 

Jedna z największych imprez plenerowych w Polsce. Co roku, na nabrzeżu usytuowanym w centrum 

miasta, gromadzą się tysiące szczecinian i turystów na koncertach gwiazd polskiej sceny muzycznej, 

imprezach sportowo-rekreacyjnych, prezentacjach artystycznych oraz zabawach i konkursach. 

Wydarzeniu towarzyszy zlot żaglowców i oldtimerów.  

Przykładowe atrakcje tego wydarzenia: ogromne widowisko plenerowe, ballady i szanty, koncert 

gwiazdy muzyki pop, pokaz sztucznych ogni, całonocna dyskoteka, zlot żaglowców i oldtimerów, loty 

balonem na uwięzi, wystawy, działania artystyczne dla dzieci, wesołe miasteczko, zwiedzanie 

okrętów. 

 

Impreza odbędzie się w terminie 10 -12 czerwca 

Pełna nazwa wydarzenia: Dni Morza_Sail Szczecin- istotne aby nazwa zawarta była w przekazie 
komunikacyjnym 

 

Wyzwanie biznesowe : 

Zbudowanie frekwencji na imprezie, 

przyciągniecie na weekend do miasta turystów odpoczywających nad morzem, 

zainteresowanie miastem mieszkańców zachodniopomorskiego  

 

Wyzwanie komunikacyjne: 
a. Chcemy aby wydarzenie było kojarzone z dobrą, weekendową zabawą, masą atrakcji 

b. Aby odwoływało się do morskiego, marynistycznego charakteru i tym samym podkreślało 

atuty miasta: woda, zieleń, przestrzeń, otwartość. 

 

 

Konsument – Kluczowa grupa docelowa: 
a. mieszkańcy Szczecina, turyści przebywający nad morzem w terminach odbywającej się 

imprezy (bliskość Szczecina, choć często mylona z tym, że Szczecin leży nad morzem), 

mieszkańcy obszaru metropolitalnego i regionu, którzy mogą skorzystać z oferty i spędzić 

atrakcyjny weekend w Szczecinie 

 

b. poszukujące weekendowego relaksu rodziny z dziećmi- zarówno szczecinianie jak i turyści 

przebywający nad morzem nudzący się wyłącznie plażowaniem, poszukujący atrakcji, mający 

fundusze na ten cel 

 



Wyzwanie konsumenckie: 
relaks, przyjemność, fajne otoczenie, start lata, zbliżające się wakacje, żaglowce… 

Szczecin to naturalne miejsce dla takiej imprezy 

 

Parametry kampanii: 
 

 

Zaplanowane media: 

• spot telewizyjny 30' LOKALNIE  

• outdoor - billboardy MAKROREGION 

• spot radiowy - 30' ogólnopolsko i LOKALNIE 

• plakaty/ ulotki w 3 wersjach językowych MAKROREGION 

• Prasa lokalna  

• Internet: banery www, podstrona z programem, fotorelacjami , newsami 

 

 Potrzeby projektowe: 

1. Główny koncept kreatywny: slogan/ przekaz, projekt bilboardu 

2. Linia projektowa: plakat, ulotka, ogłoszenie prasowe 

3. Internet: projekt layoutu strony, projekty baneru statycznego (poziom, pion), projekt 

newslettera 

4. Scenariusz spotu radiowego wraz z kosztorysem 

5. Scenariusz spotu telewizyjnego wraz z kosztorysem 

 

Inne/ uwagi: 

- należy zaplanować i przewidzieć ekspozycję sponsorów/ partnerów/ organizatorów (zakładana 

liczba brandów- 5) 

 Źródła o Szczecinie: 

WWW.szczecin.eu – portal promocyjny miasta 

WWW.sedina.pl – miłośnicy historii szczecina 

www.szczecin.eu/marka/strategia_marki 

www.szczecin.eu/marka/system_identyfikacji 

http://www.turystyka.szczecin.pl/ 

Osoba koordynując projekt po stronie miasta: Agata Jaz,  Urząd Miasta Szczecin, Biuro 

Promocji i Informacji, Plac Armii Krajowej 1 (pok.6), 70-456 Szczecin,  tel. +4891 424 5859, fax 

+4891 424 5875, ajaz@um.szczecin.pl,  

 


