Szczecin, 2026-02-54

Pan Dariusz Smolinski
Radny Rady Miasta Szczecin
w miejscu

Znak: BPM-1.0003.1.2026.EO
Dotyczy: zapytania nr 1680

W nawigzaniu do zapytania z dnia 1 grudnia 2025 w sprawie wykorzystania gry Monopoly Szczecin
do promocji miasta, ponizej przedstawiamy odpowiedzi na Pana pytania. Jednoczesnie informujemy,
ze za kontakt z wiascicielem marki i wsparcie dziatan promocyjnych gry odpowiedzialna byla
Szczecinska Agencja Artystyczna.

1. Czy Miasto Szczecin planuje wlaczy¢ gre Monopoly Szczecin do oficjalnych dziatai promocyjnych
miasta, w tym kampanii marketingowych, wydarzen miejskich, materialéw turystycznych lub
prezentacyjnych?

Odp.: Miasto Szczecin rozwaza wlaczenie gry Monopoly Szczecin do wybranych dziatan
promocyjnych, ktére wspierajg dziatania wizerunkowe i edukacyjne, w szczegdlnosci jako element
pakietéw promocyjno-upominkowych. Obecnie Miasto analizuje mozliwosci budzetowe w tym
zakresie. Jednoczesnie Szczecifiska Agencja Artystyczna znajduje sie na etapie planowania budzetu na
gadzety promocyjne. Po jego zatwierdzeniu i zabezpieczeniu Srodkéw finansowych rozwazony
zostanie zakup okreslonej puli egzemplarzy gry z przeznaczeniem na dziatania promocyjne.

2. Czy Urzad Miasta prowadzi rozmowy z producentem gry lub dystrybutorami w zakresie
wykorzystania elementéw gry, grafiki lub marki Monopoly w promocji Szczecina?
Odp.. Wykorzystanie elementow graficznych gry lub marki Monopoly, wymaga kazdorazowo
uzgodnien licencyjnych z whadcicielem praw do marki. W przypadku pojawienia sig interesujgcych
propozycji wspélpracy promocyjnej, Miasto jest otwarte na dialog, a Szczecinska Agencja
Artystyczna deklaruje wsparcie w nawigzywaniu stosownych kontaktéw organizacyjnych i roboczych.

3. Czy Miasto planuje wsparcie konkursow, wydarzen edukacyjnych lub rodzinnych,
w ktorych nagrodami lub narzedziami bedg egzemplarze Monopoly Szczecin, np. w szkotach, domach
kultury, podczas miejskich eventdw?

Odp.: Tak jak w odpowiedzi na pytanie 1. Szczecinska Agencja Artystyczna nie posiada
wyodregbnionego budzetu przeznaczonego na zakup egzemplarzy gry ale analizuje mozliwosci z mysla
o jej zakupie do celow promocyjnych i inicjatyw edukacyjnych

4. Czy zostala przeprowadzona analiza rozpoznawalnosei i potencjalu marketingowego gry, ktora
mogtaby wskazaé, jakie korzysci wizerunkowe moze Ona przynies¢ miastu?

Odp.: Dotychezas nie byla prowadzona odrgbna, sformalizowana analiza marketingowa dotyczaca
rozpoznawalnosci gry. Niemniej jednak pierwsze reakcje medialne oraz zainteresowanie sprzedazowe
wskazujg na zauwazalny potencjal promocyjny projektu. Miasto monitoruje odbiér medialny
i zainteresowanie spoleczne, co pozwoli w przysziosci podejmowaé decyzje dotyczace skali i formy
wykorzystania gry w dziataniach promocyjnych.



5. Czy Miasto Szezecin zamierza przygotowac dedykowany pakiet promocyjny, w ktorym gra bylaby
wykorzystywana podczas wizyt delegacji zagranicznych, partnerdéw gospodarczych, inwestoréw czy
gosci wydarzen kulturalnych?

Odp.: Gra wydana jest w jezyku polskim, co w naturalny sposoéb ogranicza jej bezpodrednia
uzytecznos¢ w dzialaniach skierowanych do delegacji zagranicznych. Niemniej jednak Miasto
rozwaza mozliwos¢ wykorzystania gry w dzialaniach promocyjnych o charakterze krajowym oraz
analizuje mozliwosci budzetowe zwigzane z ewentualnym wlaczeniem jej do pakietéw promocyjnych
kierowanych do partneréw, gosci wydarzen czy przedstawicieli srodowisk gospodarczych.

6. Czy w kontekscie wezesniejszej interpelacji planowane sg dalsze dziatania rozwijajace ten kierunek
promocji, w tym np. stworzenie dodatkow miejskich do gry, wersji turystycznej, materiatow
edukacyjnych  lub  kampanii  promujacych  miejsca  przedstawione  na  planszy?
Odp.: Miasto dostrzega potencjal wykorzystania gry w narracjach turystycznych
i edukacyjnych, w szczegdélnosci poprzez: promowanie miejsc przedstawionych na planszy gry,
wykorzystanie gry jako punktu wyjscia do opowiesci o historii i wspolczesnym rozwoju miasta,
ewentualne projekty partnerskie, jesli pojawia sie mozliwosci formalne i organizacyjne. Wszelkie
inicjatywy w tym zakresie wymagajg jednak uzgodnien licencyjnych oraz analizy zasadnosci
ekonomicznej 1 promocyjnej.




