Szczecin, dn. 6 sierpnia 2025 r.

Pan
Wojciech Dorzynkiewicz
Radny Rady Miasta Szczecin

Nasz znak: WZP-111.0003.2.2025.KP
Dotyczy: interpelacji nr 1423

W odpowiedzi na interpelacje nr 1423 dotyczacg dziatalnosci Fabryki Wody, uprzejmie
informuje co nastepuje:

1. lle os6b odwiedzito Fabryke Wody od momentu jej otwarcia do teraz? Prosze o podanie
frekwencji w rozbiciu na miesigce.

Odpowiedz:
Miesiac | Liczba wejsé
Czerwiec 2024 51 416
Lipiec 2024 81742
Sierpien 2024 79 033
Wrzesien 2024 40 744
Pazdziernik 2024 374223
Listopad 2024 37 858
Grudzien 2024 43 733
Styczen 2025 56 758
Luty 2025 67 706
Marzec 2025 48 938
Kwiecien 2025 39 802
Maj 2025 48 597
Czerwiec 2025 56 109
Lipiec (do 16.07) 2025 39 696




2. Jakie sg dotychczasowe wptywy z tytutu sprzedazy biletéw wstepu do Fabryki Wody?
Prosze o podanie kwoty tgcznej oraz w rozbiciu na kazdy miesigc.

Odpowiedz:
Micsiac Wplyw — sp{:;dai |o]] [] (o)1)
Czerwiec 2024 2 802 960
Lipiec 2024 4163 945
Sierpien 2024 3811013
Wrzesien 2024 1690 501
‘Pazdziernik 2024 1436 198
Listopad 2024 1498 334
Grudzien 2024 1683 493
Styczen 2025 2 062 836
Luty 2025 2557769
Marzec 2025 1622 000
Kwiecien 2025 1404 693
Maj 2025 1781 389
Czerwiec 2025 2 242:2::5
Lipiec (do 16.07) 2025 1804 021

3. Jakie sg inne zrodta wptywow Fabryki Wody (np. wynajem przestrzeni, gastronomia, ustugi
dodatkowe, ustugi sponsorskie, partnerskie)? Prosze o podanie zrédet oraz
odpowiadajacych im kwot.

Odpowiedz:

Scianka
wspinaczkowa + 799 921
bowling
SPA 227 823
Sauny — dodajtkowe 184 384
wydarzenia
Aquapark —
dodatkowe 84 711
wydarzenia
Gastronomia 5970 153
Edukatorium —
dodatkowe 258 894
wydarzenia
Umowy partnerskie 1373739
Parking 497 549




4. Jakie byty koszty utrzymania i dziatalnosci Fabryki Wody od dnia otwarcia do konca 2024
roku? Prosze o rozbicie kosztow na gtowne kategorie (np. wynagrodzenia, media,
utrzymanie obiektu, promocja, koszty zewnetrzne) wraz z podaniem konkretnych kwot.

Odpowiedz:

e bz
amortyzacja 13 944 985
zuzycie materiatéw i energii 8 706 265
ustugi obce 2 607 404
podatki i optaty 522 764
wynagrodzenia 14 353 809
ubezpieczenia spoteczne i inne Swiadczenia 3653 157
pozostate koszty rodzajowe 656 775
warto$¢ sprzedanych towarow 87 304

5. Jaki jest wynik finansowy (zysk/strata netto) Fabryki Wody za petny rok 20247
Odpowiedz:

Wynik finansowy za rok 2024 wynosi -37 308 093 zt i obejmuje okres dziatalnosci od 1.01 do

31.12. Przy czym koszty ponoszone byty przez 12 miesiecy (w tym zwigzane m.in.

z przygotowaniem do otwarcia obiektu), natomiast przychody generowane byty dopiero od
1.06., kiedy to nastgpito oficjalne otwarcie obiektu.

6. Czy cztonkowie zarzadu spotki zarzadzajgcej Fabrykg Wody otrzymali nagrody, premie lub
inne dodatkowe wynagrodzenia za rok 20247 Jesli tak, prosze o podanie ich tgcznej
wysokosci oraz podstawy przyznania.

Odpowiedz:

Wynagrodzenia Zarzadu Spotki zostaty uksztattowane zgodnie z ustawg o zasadach

ksztattowania wynagrodzen osob kierujacych niektérymi Spotkami. Ustawa ta nie przewiduje

wyptacania premii, nagrod czy dodatkéw, ani innych uznaniowych sktadnikow.

7. lle osob jest obecnie zatrudnionych w Fabryce Wody? Prosze o podanie liczby
pracownikéw w podziale na administracje i obstuge techniczna/funkcyjng obiektu.

Odpowiedz:

W spoétce Fabryka Wody sp. z o.0. zatrudnionych jest obecnie 260 os6b, z czego na
stanowiskach administracyjnych zatrudnione sg 22 osoby.

8. W roku 2022 zostata podpisana umowa dotyczaca stworzenia tzw. brand hero dla Fabryki
Wody. Prosze o przedstawienie:

Co lub kto zostat wybrany jako brand hero?



Jakie byly koszty zwigzane z jego przygotowaniem i wdrozeniem?
W jaki sposéb brand hero byt i/lub jest wykorzystywany w dziataniach promocyjnych
Fabryki Wody?

Odpowiedz:

Jako brand hero zostata wybrana maskotka ,Pana Chlapka” Koszt przygotowania i wdrozenia
brand hero wyniost 9800 zt netto.

Posta¢ ta stanowi element komunikacji skierowanej w szczegolnosci do najmtodszych
odbiorcow — przede wszystkim dzieci w wieku przedszkolnym oraz ucznidéw szkét
podstawowych. Brand hero — sympatyczny ,Chlapek” — towarzyszy dzieciom zaréwno
w materiatach edukacyjnych, jak i promocyjnych. Jego wizerunek pojawia sie m.in. w ulotkach,
tamigtéwkach i zadaniach przygotowywanych z myslg o najmfodszych uczestnikach naszych
wydarzen oraz gosciach odwiedzajgcych Fabryke Wody.

,Chlapek” odgrywa rowniez kluczowg role w czesci wystawy dedykowanej najmnigjszym
dzieciom. Jest przewodnikiem po $wiecie nauki — poznaje otaczajgce zjawiska, zacheca dzieci
do zadawania pytan i odkrywania tajemnic wody. Wystawa ta zostata przygotowana
w atrakcyjnej, przystosowanej do wieku formie — elementy poznawcze dostgpne sg
w specjalnych wizjerach ukrytych w instalacjach, co dodatkowo pobudza ciekawo$¢
i aktywnos¢ najmtodszych.

Dodatkowo Fabryka Wody posiada wtasng maskotke brand hero, ktéra regularnie uczestniczy
w wydarzeniach organizowanych zaréwno na terenie naszego obiektu, jak i w przestrzeni
miasta Szczecin — podczas eventéw plenerowych, piknikdw rodzinnych oraz inicjatyw
miejskich skierowanych do dzieci. Maskotka jest doskonale rozpoznawalna i petni role
ambasadora marki wsréd najmiodszych.




