Zalacznik nr 1

do Zargdzenia Nr 488/08
Prezydenta Miasta Szczecin

z dnia 7 listopada 2008r.

Tryb postepowania
przy udostepnianiu nieruchomaosci w celu umieszczenia reklam

1. Przyjmowanie wnioskow.

1) Whnioski o udosipnianie nieruchomiei w celu umieszczenia reklam skiada i Biurze
Obstugi Interesantdow Uegdu Miasta Szczecin (stanowisko Wydziatlu Gospodarki
Nieruchomaciami) .

2) Do wniosku naley dofaczyt:

a) mag sytuacyjno - wysokiiowa w skali 1:500 z zaznaczarokalizacp reklamy wraz

z podaniem numeru dzialki i aoffru oraz z naniesionym aktualnym stanem wiadania
nieruchoméci,

b) projekt graficzny reklamy lub wizualizagieklamy w terenie (na budynku),

c) uproszczony schemat posadowienia reklamy w ie{eodzaj fundamentu) ,

d) informacg o powierzchni zajej przez rzut poziomy fundamentu oraz reklamy nang

- w celu obliczenia nalmego podatku od nieruchoso,

e) informacg na temat sposobu zasilania w engregliektryczm — w przypadku reklamy
swietlnej lub podwietlanej.

2. Kompletowanie dokumentacji niezlgdnej do rozpatrzenia wnioskdw o umieszczenie
reklam na nieruchomdciach.

1) Przygty do rozpatrzenia wniosek uzyskuje niedbe opinie i informacje bej
wymienionych jednostek organizacyjnych :

a) Zaradu Budynkéw i Lokali Komunalnych, Szczéskiego Towarzystwa Budownictwa
Spotecznego Sp. z 0.0. , Towarzystwa Budownictwateganego ,Prawobrze” Sp. z o.0.
w przypadku lokalizacji reklam na nieruchofomch gruntowych zabudowanych,
b) Wydziatu Urbanistyki i Administracji Budowlan& celu uzyskania informacji na temat
zgodndci lokalizacji reklamy 2z zapisami miejscowych planozagospodarowania
przestrzennego miasta oraz ustalenia czy wymagatrebuzyskanie pozwolenia na budgw
c) Miejskiego Konserwatora Zabytkbw w przypadku tusyania reklamy na terenach
i obiektach wpisanych lub zakwalifikowanych do stja zabytkbw oraz na terenach
i obiektach potaonych w strefie ochrony konserwatorskiej ,A”,’B","KE " lub
znajdupcych sé w ewidencji Wojewddzkiego Konserwatora Zabytkéw,

d) Wydzialu Rozwoju Miasta i Funduszy Pomocowyah celu uzyskania opinii plastycznej,
e) Wydziatu Gospodarki Komunalnej i Ochrogigodowiska w celu uzyskania opinii na temat
kolizji proponowanej lub istniagej lokalizacji reklamy z zieleaj

f) Zaktadu Ustug Komunalnych - w przypadku lokali reklam na terenach i obiektach
przekazanych w trwaly zard Zakltadowi Ustug Komunalnych w sposéb ckoay
przepisami ustawy o0 gospodarce nieruchgmami z whczeniem basendw p.po
- z powiadomieniem Wydziatu Gospodarki Komunaln®chronySrodowiska,

g) innych wydziatow stosownie do prowadzonego nadrdascicielskiego.



2) Merytorycznie odpowiedzialne jednostki, wymiemeon pkt 1 zobowezane § wydat
w ciagu 10 dni od daty otrzymania wniosku wymagane @pitmformacje.

3) Whnioski zostaj rozpatrzone odmownie jeli chat jedna z wymaganych opinii jest
negatywna. Wnioskodawca zostaje o tym fakcie poanadny przez jednostkprzyjmupca
wniosek.

3. Zawieranie umow.

1) Umowy dzietawy i wyczenia nieruchoni@i pod umieszczenie reklam i oznagze
przedsgbiorcéw zawiera:

a) Prezydent Miasta Szczecin lub upemiane osoby posiadgje stosowne petnomocnictwa-
na dziezawe nieruchoméci z wylaczeniem nieruchomdci, o ktérych mowa w lit. b,
b) Dyrektorzy jednostek organizacyjnych Gminy MaasSzczecin, Prezes Zadu
Szczeaiskiego Towarzystwa Budownictwa Spotecznego Sp. @ oraz Prezes Zaydu
Towarzystwa Budownictwa Spotecznego ,PrawobeZe Sp. z 0.0. - na dzigawy
nieruchoméci oddanych im w trwaty zasgl lub na podstawie umow o zadzanie w sposéb
okreslony przepisami ustawy 0 gospodarce nieruchiami z whczeniem basendw p.po



Zalacznik nr 2

do Zargdzenia nr 488/08
Prezydenta Miasta Szczecin

z dnia 7 listopada 2008r.

Opfaty za wydzierzawianie nieruchomdaci w celu umieszczania reklam
1. Miesi¢czne stawki optat za reklamy:

1)Tablice wolnostajce i wiszce, kasetony paéwvietlane, neony, itp. o powierzchni:

a) do 0,6 M -45,00 zt,

b) od 0,6 do 1 -45,00 ziplus 5,00 ztza kade rozpoczte 0,1 nfponad 0,6 rh
c)od 1,0 ido50mM - 65,00 ziplus4,80 ztza kade rozpoczte 0,1 ni ponad 1,0
d) od 5,0 mdo 12,0m - 257,00 ziplus2,20 ztza kade rozpoczte 0,1 ni ponad 5,0 rh
e) powyej 12,0 M -411,00 ziplus13,50ztza kady rozpoczty 1,0 nf ponad 12,0t

2) Stupy informacyjno- ogtoszeniowesednicy do 1,4 m i wysokoci do 4 m
- 165,00 zhetto, miesjcznie za 1 szt.
3) Markizy z elementami reklamowymi - 40,00 zlza kady rozpoczty 1,0nf
powierzchni markizy.

2. Do obliczania powierzchni o ksztatcie nieregajan (neony, litery, znaki itp.) przyjmuje
si¢ najmniejsz powierzchng prostolta, w ktérym miéci si¢ napis lub znak.

3. W przypadku zawarcia umowy dziawy na okres krotszy hijeden miegic ustala si
dzienry stawle dziezzawy jako iloraz stawki miestznej przez 30 dni.

4. W przypadku reklam dwustronnych optawigksza st 0 20%.

5. Okrglone niniejszym zaktznikiem stawki optat powksza s¢ o wart@¢é podatku VAT
w wysokaci 22%.

6. Ustala si stawlke w wysokdaci 20 % optat okrdonych w ust.1 dla nmikdw reklamowych
wymagajcych :

1) uzyskania pozwolenia na budgwo czasu zawiadomienia o zakaeniu budowy jednak
nie diuzej niz 2 miesijce od daty obowizywania umowy;

2) dokonania zgtoszenia moate— przez okres 1 miegia od daty obowzywania umowy.



