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o dziatalnosci pozytku publicznego i o wolontariacie

L Dane oferenta/oferentow'™
) namwva: Stowarzyszenie Made In Szezecin Na Rzecz Kultury Wojewddztwa Zachodniopomorskiego

23 forma prawna: ™

(*}. stowarzyszenie { ) fundacja
() kosciclna osoba prawna () koscielna jednostka organizacyjna
{ ) spoldzielnia socjalna Cyommmal

6} adres:

miejscowosé: Szezecin ul.: MySlenicka 18

dzielnica lub inna jednostka pomocnicza:™ ...
gmina: Szezecin powiat:® Szezecin

wojewodztwo: zachodniopomorskie

kod pocztowy: 71-390 poczia: Szezecin

7ytel: 91-452-66-38 faks: brak

e-mail: k.wozniak@madeinszezecin.pl hitp://www.madeinszczecin pl

8y numer rachunku bankowego: ~ 7

nazwa banku: Alior Bank SA

9} nazwiska | imiona oséb upowaznionych do reprezentowania oferenta/oferentéw'’

aj Karolina Wozniak

10) nazwa, adres i telefon kontaktowy jednostki organizacyjnej bezpodrednio wykonujacej zadanie, o kisryr

mowa w ofercie:”

‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘ ceoie dotye

7




I'1) osoba upowazniona do skiadania wyjasniens dotyezacyveh oferty {imi¢ i nazwisko oraz nr telifon

«ontaklowego)
Karolma Wozmiak tet.

12} przedmiot dzialalnosci pozytku publiczrnego: -

a} dzialalnosé nieodplatna pozytku publicznego

podobne). Prowadzenie strony internetowey.

b) dziatalnos¢ odplatna pozytku publicznego

Nie dotyezy

Organizacja koncertow, wernisazy, warsztatow, spotkar z artystami, plenerow i innych wydarzen o chara kierz:
kulturalnym. Pomoc lokalnym artystom w publikacji swojej twérezosci (wydawanie plyt, druk ksiazek i tym

13} jezeli oferent /oferenci? prowadzi/prowadza” dzialalnosd
a) numer wpisu do rejestru przedsigbiorcéw ... ...

b) przedmiot dziatalnosci gospodarczej

gospodarcza:

Niedotyezy ... .

IL Informacja o sposobie reprezentacji oferenféw w

z przytoczeniem podstawy prawnej'”

obec organu administracji publicznej wiaz

Nie dotyezy




¥§I.‘Sz~czegéim‘zy zakres rzeczowy zadania publicznego proponowanego do realizacji

L. Krétka charaktervstyvka zadania pnbiiczgegé

~Przeglad Made In Szczecin 5 Jest piata edycja szezecinskiego przegladu najciekawszych miodych zespoldw

muzycznych. Polega na zorganizowaniu dwéch darmowych dla widzéw koncertéw we Free Blues Club, pode:
ktorych autarski repertuar zaprezentyja miode szezecinskie zespoly. Wystepy muzykow zostang dokladnie
sfilmowane, a déwiek z koncertéw zarejestrowany. To innowacyjna forma przegladu odpowiadajaca na
wymagania x&f&péiczésnega rynku fonograficznego oraz nowych mediéw. Nagrany na koncertach material 7o,
sig na klipy koncertowe, kidre zostang udostepnione w serwisie YouT ube, gdzie internauci beda glosowad na
najlepsze zespoly. W ten sposéb zostang wytypowani zwyciezcy konkursu. Zwyciezca przegladu kapel  \Made in

Szczecin 57 wygra realizacje wideoklipu przez firme wSzczecinie.ty

.

2. Opis potrzeb wskazujgcych na konjecznosé wykonania zadania publicznego, opis ich przyezya oruz

skutkow

Gléwnym celem projektu jest promocja lokalnej sceny muzycznej.

Mieszkancy miasta uwazaja, ze brakuje wydarzen na kulturalnej mapie Szczecina. Pordwnuja oferte kulturalns »
innymi miastami, uwazaja ze .t u t a J sie nic nie dzieje”. Mieszkancami naszego miasta sa rownies mio.zi
muzycy, u ktdrych szezegélnie zauwazalne jest to przeswiadczenie. Postawa Zaprezentowana W opracov
pokazuje . bledne koto” - w $wiadomoséei ludzi utrwala si¢ przekonanie kultura jest gdzie indziej”. Oznacza 10,
ze wartosci kulturalne powstaja poza Szezecinemn. ,Sam Szczecin oceniany jest jako kulturalnie zapyzinly.
Wysokie wartosci musza by¢é sprowadzone, dostarczone do Szczecina, ktory jest ostatni w kolejce do wpisania sie
w trasy koncertowe gwiazd” [1].

W opracowaniu ., Co z ta kultura” rzedstawiona jest retorvka rowincjonalnoéci oraz opuszezenia miasa.
p . A

Przy takiej $wiadomosci nodym twércom trudno Jest zacheci¢ potencjalnych stuchaczy do przyiscia na kone >,
Réwnie trudno jest im uwierzyé w wartosé swoje] tworczodel. W efekcie miodzi muzycy czy w ogdle artyiei
czesto zupelnie rezygnuja z dzialalnosei muzycznej, o jest zjawiskiem wysoce niepozadanym. Poszukujac nowej
drogi promocji niezaleznej sceny muzycznej, do zainteresowanych nalezaloby trafié¢ w odpowiedniej forme.
Klipy koncertowe stworzone w przegladzie Made In Szczecin 5 pozwola zaprezentowad nie tvlko twisrez &
kapeli, ale tez to, jak prezentuje sig ona na zywo i czy warto wybrac si¢ na jej koncert. Internauci w sen “ie
YouTube za pomoca przycisku Hfajne” beda glosowad na najlepsze zespoly. Klipy beda tez stuzyé zespotom za
portfolio prezentowane przy rozmowach z wytworniami i organizatorami duzych koncertéw w Polsce. Ponadio w
Swiecie muzycznym 7 roku na rok wzrasta cyfrowa dystrybucja muzyki. Trend ten wykazano w raporcie dla
MKIDN napisanym przez dr. Patryka Galuszke | Rynek fonograficzny w Polsce 2011/2012" Najwick:zz
popularnoscia ciesza sig serwisy dzialajace na zasadzie subskrypeji (np. YouTube), ktdre umozliw ,
odstuchanie muzvki z internenu. Szybki wzrost populamosci tej formy dystrybucji muzyki pokazuje, w jalim
kierunku powinny podazaé mlode zespoly cheace skutecznie dzialad na rynku. W powyzszym raporcie wykazino
takze, ze 99% wydawnictw na europejskim rynku fonograficznym pochodzi od niezaleznych firm. kisre
poszukuja tworcéw za podrednictwenm serwisdw internetowych. Klipy wideo beda promowane za posrednictw m
mediow tradyevinych oraz wointernecie poprzez patrondéw medialnych oraz za posrednictwem social med a.
Patryk Gal a zaznacza jednak. Ze mimo Je w Folsce szybko rodnie zainteresowanie cyfrowa forma musvey

w dalszym ciagu 80% rynku stanowig nosniki fizyczne. W prezentowaniu twérezodei miodych ar
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dziataé dwutorowo: z Jednej strony tworzyé nowe mozliwodci zaistnienia dla nich w SIECL NP. pOPrzez tworze e |
profesjonalnveh klipéw, ktére znajda stg¢ w YouTube, oraz wydajac nosnik fizyezny. Dziek: wspdlprac,
portalem wSzczecinie.pl wydawcea phvt Born In Szezecin® 8 najlepszy zespoldw znajdzie sie na napcwssy m
krazku. Nosnik fizyczny nie ulega przedawnieniu, co jest jego glownym atutem. Pozwoli tes na WZMOCHe 1
identyfikacji mieszkancéw Szezecina ze swoim miastem, obnizy poziom niezadowolenia i syndromu "wiee zne-.c
mieszkaneow, udwiadomi im wielkod¢ | réZnorodnose oferty jaka Szczecin udo 3

e

malkontenctwa”
mieszkancom 1 turystom.

Przyczyng zaistnienia potrzeb kulturalnych mieszkaticow sa zaobserwowane przez autoréw opracowania "Co - 1g
kulturg?” utrwalone negatywne opinie mieszkancdw o Szezecinie, Mozna wérdd nich wyodrebnié grupy
dotyczace takich zagadnien, jak:

e

< brak tozsamoscei miasta: | Brak wiary, fe mozna tu Sy i pracowac”, | brak pozytywnego mysienia o Szezoes

() i caangaiowania kaidego = nas w 1o, zeby ten S:zezecin stawal Sig miastem  naprawde pleknym,

Jwivkorgvstujacvm ten potencial, kiory ma’;
- poczucie prowincjonalnosci/opuszezenia: swiadomosé oddalenia od innych miejsc Polski, pomijanie przy
inwestycjach, opinia: s stg nic nie dzieje”;

- brak wielkomiejskosci: nieposiadanie typowego dla odrodkédw wielkomiejskich zaplecza i nfrastrukiury,

np. stadionu. Etykieta "wioski » tramwajami”, malo widoczna rola uczelni wyzszych;

- stabe zaplecze spoleczne: zatomizowane spoleczeristwo, brak elit, hermetyczne, zamkniete grupy interescw,
nicobecnosé kojarzonych ze Szczecinem wybitnych artystow, brak wspélnego dziatania dla dobra miasta:

- niemozno$é organizacyina: stan wiecznie niedokornczonej budowy —,,.w momencie, gdy cos zaczyna sie d-iad.

gizies zaczvna sie zatrzymywad od razi”, _utario sig tak, Ze w Szczecinie sig nic sig nie uda - nic sie nie oplaci: "

Skutkiem funkcjonowania powyzszych opinii jest ich stopniowe urzeczywistnianie si¢ zgodnie ¢ zasda
samospelniajacego sie proroctwa. Posrednio przyezynia sie to do stabszego rozwoju gospodarczege miasta na tle
calej Polski. Wydaje sie koniecznym podejmowanie préb przerwania "blednego kola" przes zniwelowar je

opisanych wyzej przyczyn takiego stanu rzeczy.

Zrédio:
1]-..Co z 1 kulturg? Raport z badania eksploracyinego stanu kultury w Szczecinie” - Magdalena Fiternica-

proy

Gorzko, Marek Gorzko, Tomasz Czubara, 2010,

S

3. Opis grup adresatéw zadania publicznego

. Mieszkancy Szczecina - zadanio skierowane jest do mieszkancow miasta Szczecina w wieku od 13 (a wice
uczniéw i studentéw) do 65 lat bez wzgledu na ple¢ czy stan zatrudnienia, Adresatami s3 osoby mieszkajice
w Szczecinie, aktywnie korzystajace z internetu, ktére wykazuja zainteresowanie uczestmctwem w
koncertach.

2. Muzyey amatorzy mieszkajgey i tworzacy w Szezecinie - zadanie skierowane Jest do 0s6b w kazdym

wieku, niezaleznie od plei, ktére wehodza na rynek muzyczny,

Uzytkownicy serwisu YouTube - projekt skierowany jest do statych uzytkownikéw serwisy YouT ube v

Polsce, czyli do grupy liczacej ok, 14 min ludzi, co stanowi 70% internautéw » Polski. Najwieksza grupa

docelowy sg osoby w wieku 25-34 lata (28%) oraz 35-44 lata(17%). Az 6 min ludzi na YouT ube 1o grupy

[oes

wicku 25-44 fat. W osensie spolecznoiciowym YouTube zblizyt sie do poziomu Facebooka, ktéry ma 13,




- min aktywnych uzytkownikéw. [Zrédio: www, gemius.pl]

stopniu ukierunkowana jest na rozwoj swoich pasji i zainteresowan, poszukuje nowye

swoja konkurencyinoséd na arenie ogolnopolskie],

oy

samorealizacji. Dodatkowo nalezy mwelowad popularvzacje negatywnego wzorca ,.w
dzieje” wérdd ueznidw, ktorzy stanowig przyszlogé kulturalng miasta,

4. Studenci i absolwenci szezecinskich uczelni wyzszych - liczebnodé tej grupy docelowej wynosi 73054
0séb (Szezecin w liczbach 2010 ). co stanowi 17,98% wszystkich szezecinian, Ta grupa w zmacznym

spelnienia, w tym muzycznego. Jednoczednie brakuje tym osobom perspektyw rozwofu, by zwickszys
Uezniowie szkél gimnazjalnyeh i ponadgimnazjalnych - zgodnie z raportem | Szczecin w liczbach 201

w Szezecinie uczy sie w szkolnictwie ponadgimnazialnym 19899 ps. Projekt skierowany jest do tveh o
by odpowiednio stymulowac miodziez do rozwijania swoich pasji i poszukiwania nowveh dre

h drég artystycrneg .

Se

miescie si¢ nic nie

4. Uzasadnienie potrzeby dofinansowania » dotacji inwestycji zwigzanych z realizacia zadania publicznego w

szezegolnodct ze wskazaniem w Jaki sposob przyezyni s1¢ to do podwyzszenia standardu realizacyi zadania '

| Nie dotyczy

s ——

o

5. Informacja, czy w ciagu ostatnich 3 lat oferent/oferenci” strzymal/otrzymali¥ dotacje na dofinansowanie

inwestycji zwiazanych z realizacja zadania publicznego z podaniem mwestycii, kiére zostaly dofinansowan .,

organu kiory udzielit dofinansowania oray daty otrzymania dotacji '

f Nie dotyery

—

6. Zakladane cele realizacji zadania publicznego oraz sposéb ich realizacji

Poprzez zorganizowanie koncertow w klubie Free Blues Club, stworzenje klipéw koncertowych, przeprowadze e

glosowania:

= wazrost konkurencyjnosei rodzimych twércéw na arenie ogolnopolskiej oraz wiréd mieszkancow niasty

poprzez zorganizowanie koncertéw w klubie Free Blues Club, stworzenie klipow koncertowych:

= umacnianie wizerunka miasta Szozecina jako metropolii sprzyjajacej rozwojowl muzyki rodzimej nied:y

innymi poprzez fakt, ze przeglad jest organizowany w kolejnym JuZ miejscu w miedcie ("w Szczecinie

grac mozna w wielu lokalach™

~ moltywowanie rodzimych muzvkéw do tego, by nie zaprzestawali dzialalnosci 1 jednoczednie rozwijali

swoje umiejetnodei poprzez umozliwienie dostepu do profesjonainie zrealizowanej i

i¢i szezecinskich artystdw w newyeh mediach - profesjonalne kli

tedzielismy, ze mozemy braé¢ w czyms tak powaznym"} oraz zapewnienie, e za rok impreza ponowr >

mprezy {"nie

w

sig odbedzie ("w tym roku nie wygralismy, ale jesel bedziemy lepsi, to za rok sie uda”y;

py koncertowe na




portalach Youtube, Facebook, Twitter:
— cementowanie lokalnego érodowiska artystycznego poprzez dzialania zrzeszajace lokalnych tworcowy
© projekeie bierze udzial wielu tworchw, €O sprzyja wymianie pogladéw i stwarza stymulujace kulturaln o ;
kreatywnie $rodowisko;
= wielotorowe docieranie do odbiorcéw kultury nie tylko w Szczecinie, ale réwnies w calej Polsce - klips

na YouTube beda powszechnie dostepne (takze poza granicami kraju}.

7. Miejsce realizacji zadania publicznego

Miasto Szezecin - Free Blues Club, Zamek Ksigzat Pomorskich {

8. Opis poszczegolnych dzialan w zakresie realizacji zadania publicznego'”

Made In Szezecin 5 to dwuetapowy projekt, ktérego koficowym efektem bedzie wylonienie najlepszego, m%z:)de;;}

zespotu roku 2015, Dizialania skierowane sa do mlodych zespoléw poszukujacych nowych drog promocji swoje

tworezoder.

Pierwszy etap projektu:

Wzorem lat poprzednich lat projekt rozpoczyna sie od starty strony do rekrutacji chetnych zespoldw oraz
pozyskania partneréw strategicznych. W lutym rozpocznie si¢ promocja rekrutacyi. Chetne kapele moga zglasza:
swoj udzial do 20 marca za posrednictwem formularza na stronie internetowe. Przygotowane irozesiane Zosta vy
informacje prasowe dotvezace rekrutacji. Przeprowadzone zostang réwniez kampanie promocyine na portalach
spotecznosciowych Facebook {stworzenie wydarzenia, aktywne zapraszanie uzytkownikéw do wzigcia udziahy)
oraz YouTube (gdzie opublikowane zostang filmiki promocyjne), Ze wszystkich zgloszonych zespoléw wybran, ch
zostanie 16 - wystapia one na dwéch koncertach w klubie we Free Blues Club w kwietniu, Przeprowadzons
zostanie kampania promocyina, ktéra skupiad sie bedzie gléwnie na promocji w mediach (informacje prasowe,
plakaty, pojawianie ste w audycjach radiowych i telewizyjnych) majaca na celu zachecenie szezecinian do udziniy
w darmowych koncertach. Wystepy kapel zostana dokladnie stilmowane, hagrany zostanie rowniez dzwiek w
dobrej jakodcs, 7a realizacj¢ bedzie odpowiadaé mstudio.net.pl - firma, moga poszezycic sie duzym
dodwiadezeniem w realizacji tego typu nagran, dodatkowo jest ona wieloletnim partnerem Stowarzyszenia Mad. In

Szezecin i w ostatnich dwéch edycjach przegladu (3 i 4} to wlasnie ona odpowiadata za klipy koncertowe 2

przegiadu. Driatania mstudio net.pl bedzie wapierad firma wSzezecinie pl réwnies zajmujaca sie obstuga w




i - R , - ‘ . ) - o - . . “’“T'“‘M
rejestracje dzwicku odpowiadaé bedzie Stobne Records - firma tworzona przez szezecnskich muzykdw, Borys,

Sawaszkiewicza (Ukeje, Jan Galach Band, ex Big Fat Mama) oraz Karola Majtasa. Firma ma doswiadczenic w

realizacji podobnych nagran, w zeszbym roku 2 powodzeniem stworzyla profesjonalna oprawe muzyczng do ki Sw

przegladu Made In Szezecin 4.

Drugi etap projektu:
Odpowtednio zmontowane materialy zostana zaprezentowane w serwisie YouTube, gdzie widzowie beda glosc « a¢
przez tydzien na najlepsze kapele za pomoca Sapek wogdre” (przycisku ,.fajne™). 7 16-stu klipéw wybranych

zostanie 8 najlepszych, Dzigki wspétpracy z wydawea phvty Born In Szczecin, osiem najlepszych zespolow

¢

zostanie zaproszonych na plvte ,Born In Szezecin vol, 5", na ktérej znajda sig réwniez zespoly mogace poch

sig ugruntowang pozycja na rynku muzycznym. kidre zostana zaproszone przez orgamizatora. Plyta wydawana 13

przez portal wSzezecinie.pl w naktadzie 3000 egzemplarzy. Olbrzymi potencjat drzemiacy w miodych
szezecinskich muzykach usfyszeé¢ mozna juz na istniejacych woluminach Born In Szezecin (1.2,.3.4). Darmowe
piyty rozdawane sg nie tylko w Szczecinie, ale te7 na terenie calego kraju. Zwycieska kapela przegladu . Made 1

Szezeein 57 wygra nagranie teledysku, ktérego realizacja zajmie sie wSzczecinie.tv.

Nowatorskie podejécie do promocji zespolow, ktdre zrealizuje si¢ dzieki , Made in Szczecin 57 pozwala dotrze” do
szerokiego grona odbiorcdw poprzez darmowe rozdawnictwo plyty Born In Szczecin wéréd mediéw lokalny ch i
ogolnopolskich (portal wSzezecinie.pl, Nastek.pl, Szczecin Blog, Hot Magazine) oraz wéréd zespoldw, kiérsch

utwory znajda si¢ na phycie, Daje to efekt wzajemnej promocji, shichacz zapoznaje si¢ nie tvlko 7 utworem zesy

F%ﬁ,

ktory zna i lubi, ale réwnies 2 tworczoscia pozostatych muzykéw. Dzieki wykorzystaniu mediéw lokalnych i
ogolnopolskich mozliwa jest dlugofalowa promocja. Taka promocja to odpowieds na wymagania wspolczesiogo
rynku fonograficznego, W ubieglym roku (2014) Stowarzyszenie Made In Szezecin zrealizowalo przeghud o
podobnym charakterze - Made Tn Szezecin 4. Klipy z koncertow zostaly zamieszezone do ogladania 1 shachani: w
serwisie YouTube. Podezas 10-dniowego glosowania az 40 000 os6b odwiedzilo kanat Made In Szeszeci na
YouTube. W tym samym czasie blisko 7500 uzytkownikow uczestniczyto w glosowaniu. Do dzig efekty e pricy

'WWW.youmbe,com‘gse{z’?daii%izzSzazecirz‘? teature=waich

moZna zebaczyd na kanale YouTube - https

RN

o



9. Harmonogram'”

Zadanie publiczne realizowane w

okresie od 18 lutego do 18 maja 2015

lub inny podmiot Q&;}{}%iﬁézéaizz}*wgs

zacania

Poszczegilie dzialania  w zakresie | Terminy realizacii | Oferent

z*aa%ézm@zaﬁﬁgﬁ zadania publicznego ' poszezegdinyeh dzialanie w  zakresie realizowanego
- o ; dzialan publiczaego

- stworzenie sirony internetowej futy

przegladu Made In Szczecin §:

- pozyskanie gaz%aeréw strategicznych;

- przeprowadzenie rekrutacji; Stowarzyszenie Made In Szczecin

- promocia rekrutacji (informacje

prasowe, plakatyy;

- selekcja 16 zespolow; marzec

- zorganizowanie dwdch koncertéw kwieciea

przegladowych:

- nagranis wideo i audio;

- montaz, miks i mastering dzwigku z | maj

koncertéw przegladowych;
- przeprowadzenie  glosowania |

wylonienie laureatéuw,

10. Zakladane rezultaty realizacji zadania publicznego'™

Rezultaty fwarde:

% - prowadzenie czterech kanaléw na serwisach spolecznosciowych: YouTube, Facebook, Twitter

projekiu;

- zorganizowanie 2 koncertéw we Free Blues lub,

§ - zargjestrowanie 7 koncertéw (audio i wideo):
| - wylonienie laureatdw: 8 zespoléw w glosowaniu na kanale YouTube;

, strony WA %




|- stworzenic zwycigskiego wideoklipu:

- klipy beda przez caly czas L2YEYT woinsernecie, stale promujac rodzima tworczosd, beda ciagle dostepne dla
kazdego. nie ulegna przedawnieniu;

- wzrost poziomu identyfikacji mieszkancow ze Szczecinem, podkreslenie tozsamosei z miastern, wzrost
pozytywnego myslenia o miedcie. wzrost lokalnego patriotyzmu:

- wzrost swiadomosci mieszkancow na temat wielkosci 1 roznorodnosei oferty jaka Szczecin daje

swoim mieszkancom i turystom, wzrost poczucia wielkomiejskosci.

Rezultaty miekkie: .
- obnizenie poziomu niezadowolenia i syndromu "wiecznego malkontenctwa”, zmniejszenie poczucia

opuszczenia, izolowania na tle innych miast Polski.

IV, Kalkulacia przewidywanych kosztéw realizacji zadania publicznego

I. Kosztorys ze wzgledu na rodzaj kosztéw:




" | Rodzaj

kosztow'™

Hosé

jedno
-stek

Koszt
jednost
-kowy
{wzh

Ro-
dzayj
miary

Koszt
catko-
wity

(w zh

z tego do
pokrycia
wnioskowanej
dotacyi

{wzh

Ztego z
finansowych
Srodkow
whasnych,
srodkow

z mnych
zrédel, wotym
wplat i oplat
adresatéow
zadania
publicznego’™
(wzh

Koszt do
pokrycia

z wkladu
oschbowego,
W tym pracy
spoleczne;
cztonkow

i $wiadezen
wolontarius, «
{(w 71}

Koszty
merytoryezne
¥ po stronie
Stowarzyszen
ia MadeIn
Szezecin:

1) Nagranie |2
wideo

2000

Dzielo

4000

4000

i

[

2} Realizacja
dzwieku

1000

Dzielo

2000

2000

[

4y Montaz i
postprodukcja

1300

Dzieto

1500

0

5) I
Udzwickowie
nie - miks i
mastering

1500

Dzielo

1500

6} backline 2
sceniczny

1000

Umowa

2000

1600

0

9} Stworzenie
identyfikacji
wizualnef, w
tym grafiki
strony
WWW.
formularza
zgloszeniowe
20 oraz
kanalow
Social Media
{(YouTube,
Facebook,
Twitter)

2000

Dzielo

2000

2000

Koszty
obshigi™
zadania
publicznego,
w tym koszty
administracyj
ne po stronie
Stowarzyszen
e Made In
Szezecin

1)y Obshiga I
finansowo-
ksiezowa

| PYC PN
INNe X087ty

Umows

0




w tym koszty
wyposazenia
i promocii po
stronie
Stowarzyszen
1a Made In

- Szezecin

1) Promocia

w internecie | | 1000 Faktura {1200 |0 1200 0
{wykupienie
banerow
internetowye
h}
IV | Ogolemn: 14700 | 10000 2200 2500

2. Przewidywane zrédla finansowania zadania publicznego

I Wnioskowana kwota dotaci
10000 2zt | 68.00%
2 Srodki finansowe whasne!”
2200 1 15,00%
3 Srodki finansowe z innych zrodet ogotem ($rodki finansowe wymienione w pkt.
313310
0zt 0%
3.1 | wplaty i oplaty adresatow zadania publicznego!™
0zt 0,00°%
3.2 1érodki finansowe z innych Zrédet publicznych (w szczegdlnodcei: dotacje
z budZetu panstwa lub budzetu Jjednostki samorzadu terytorialnego, funduszy
celowych. srodki z funduszy strukturalnych)'”
0zt 0..%
3.2 pozostale!”
0zt 0,00
4 Wkiad osobowy (w tym $wiadczenia wolontariuszy | praca spofeczna cztonkdw)
2500 2t 17,00 %
5 Ogolem (Srodki wymienione w pkt 1- 4
14700 24 1007,

3. Finansowe $rodki z innych Zrédel publicznych?®

Kwota srodkéw
{w 7}

Nazwa organu administracji
publicznej lub innej jednostki sektora
finanséw publicznych

Informacja o tym, czy
wniosek (oferta)

0 przyznanie $rodkéw
zostat {-a)
rozpatrzony{-aj
pozytywnie, czy te7
nie zostal(-a) jeszeze
rozpatrzony{-a

Termin rozpatrzeni
w przypadku wnioskd
{ofert) nierozpatrzony:
do czasu zlozenia
ninigjszef oferty

Nie dotyezy
Nie dotyery

TAK/NIEY

Nie dotyezy

MNie dotyezy Nie dotyery

TAK/NIEY

Mie dot




Nie dotyczy TAK/NIEY Nie dotyczy

Nie dotyezy e

Nie dotyczy Nie dotvezy TAK/NIEY Nie dotyczy

Uwagi. kidre moga mied znaczenie przy ocenie kosztorysu:

brak
V. Inne wybrane informacje dotyczace zadania publicznego

I. Zasoby kadrowe przewidywane do wykorzystania przy realizacji zadania publicznego™

Czlonkowie Stowarzyszenia Made In Szczecin zaangaZzowani w realizacje Przegladu Made In Szczecin £

Karolina Wozniak {prezes; - koordynator projektu - obecnie dziennikarz portalu  kulturalnes:

Szczecin. Pomystodawezyni, koordynator 1 dyrekior artystyczny przegladow muzycznych: Made In Szc
Chilli Paprykarz Muzyczny oraz Made In Szczecin Born To Be Wild, Made In Szczecin Born To Be Wild »

ktorej znalezli sie czofowi muzycy ze Szezecina oraz miode. szerzej dotychezas nieznane zespoly.

portalu kulturalnego wSzezecinie.pl oraz dziennikarz i prezenter Radia Stargard; student filologii polskiej I

koncertéw Made In Szezecin,

Made in Szczecin (w ktérym do dzig pelni funkeje przewodniczacego komisji rewizyjnej), wspdlpracownil

terytorialnego w Instytucie Rozwoju Regionalnego w Szczecinie. Obdarzony osobliwym poczuciem humorn
pefen dystansu do siebie szczecinianin od urodzenia. Wspdlorganizator dwéch pierwszych edycji przegladdss
Made in Szczecin,

Jakub Winiarski (czlonek stowarzyszenia) - koordynator koncertéw — szezeciriski fotograf koncer:ow+
fotoreporter portalu wSzezecinie pl oraz miloénik muzyki. Na poczatku 2011 roku postanowil polaczyd swoi
dwie pasje - fotografie i muzyke 1 zajal sie fotografia koncertowa. Do tej pory sfotografowal ponad 2
roznych koncertéw na terenie Szczecina oraz w innych miastach. Fotografowal: festiwale AkuStyezen

Szezecin. Stale wspolpracuje z lokalnymi zespotami oraz salami koncertowymi.

Eksperci:

Wojciech Wirwicki (wideo w Internecie) — przedsiebiorca z 5-letnim do$wiadczeniem w montazu filmév |
12-letnim do$wiadczeniem w dziatalnosci serwisow internetowych. Odpowiada za stworzenie takich marek,
Jak: Nastek.pl (12 lat temu) — obecnie jeden z giéwnych vortali miodziezowych w polskim mnternecie,
wSzezecinie.pl (7 lat temu) — obecnie Jeden z gldwnych lokalnych portali w miedcie, poSzezecinie.pl (rok

katem internetu. Autor filmu dekumentalnego o szczecinskim clubbingu "Szezecin € alling” - niezalezne|
produkeji, kidra odbita sie szerokim echem w srodowisku lokalnym.
Ma szerokie kontakty w mediach.

Maciej Krajewski (grafik) - wspdhiwdrea agencii reklamowej NLDS-Group (5 lat na rynku}, kiéra zajmu;
rystkim projektowaniem stron internetowych oraz szeroko rozumiang identyfikacjg wizuzaing d

przede
rojektow dla NLDS-Group w wolnyeh chwils ch interesuje sie fotografia,

firm. Oprocz tworzenia

wSzezecinie. pl/wSzezecinie tv oraz magazynu o podrozach i sportach wodnych BlueLife. Pomystodawe:.
najpierw nieformalnej grupy Made In Szczecin, pozniej inicjator powstania stowarzyszenia Made It

Made In Szczecin 4. Keordynator 1 dyrektor artystyczny wydawnictwa Born In Szezecin vol. I, 2,34, r

Andrzej Kochanski (zastepea prezesa) - dziat informa{:yjno»prasowyfk@ordmamr koncertow - dziennikar:
na Uniwersytecie Szczecifiskim. Absolwent filologii polskiej I° na Uniwersytecie Szczecinskim, absolwer.:
szkoly muzycznej I° na instrumencie gitara klasyczna. Koordynator dzialu infonnacyjn&prasewegg} podez: -
Tomasz Weinert (przewodniczacy komisji rewizyjnej) - koordynator koncertéw — student  filolog,
angielskiej. pasjonat historii i sportu, entuzjasta literatury i lingwistyki. Wspoizalozyciel stowarzyszeni:

portalu wSzczecinie pl, szef pionu szkolen oraz koordynator strategii rozwoju jednostek samorzad:

Boogie Brain, Szczecin Baltic Rock Meeting, Rock In Szczecin, Rock In Szczecin: Folk Edition, Juwenals:

temu) - seria autorskich tras turystycznych po Szezecinie. Specjalizuje sie w tworzeniu materiatéw wideo po.




a gratika komputerowa jest dla niego waznym narzedziem w realizowaniu pasji.

Fukasz Widz (twérca i administrator stron WWW) - projektant stron internetowych z wieloletnim
doswiadezeniem w branzy. Projektowanie i kodowanie stron internetowych opartych na xHTMLu 1 CSSee,
Projektowanie 1 kodowanie serwisdw internetowych opartych o System Zarzadzania Treéci. Aktualizowanie |
przerabianie stron z nieaktualnymi danymi. Poprawianie bleddw oraz optymalizacja kodu.

fLukasz Nyks, Michal Kielpinski - mStwudio.net.pl - firma od dwdch lat wspiera przeglad Made In Szezecin -
przygotowuje klipy koncertowe, Do ich realizacii nalezg mu.in.: reportaze. realizacie muzvezne ory.
dokumentalne. Wspoipracuja z czolowymi muzykami ze Szezecina i Polski: Luxtorpeda, Piotr Banach, [adic -
Bravos. Ukeje,

Borys-Sawaszkiewicz, Karol Majtas - Stobno Records - Studio zajmujace sie pelna i profesjonalng obshie.
dZwickowa. Studio rok temu przygotowalo $wietnie brzmiace materialy dzwigkowe. W swoim dorobky n
wspolprace z takim zespolami, Jjak: Michat Grobelny, Big Fat Mama, Chorzy, Kepisty Quartet. Wiascicie
studia. Borys Sawaszkiewicz i Karol Majtas. to muzycy znani w Szezecinie 1 nie tylkko w nim. B
Sawaszkiewicza mozna ustyszed | zobaczyé w. Ukeje, Jan Galach Band oraz Chango. Wystepowal na takic:
scenach jak: Festiwal Opole, Rawa Blues, Euro 2008 (Austria). Furo 2012, Przystanek Woodstock, Montreu:
Jazz Festival (Szwajcaria), Fort Misia (Lwéw), FRINGE (UK) oraz wielu mnnych.

S

2. Zasoby rzeczowe @férentajoférentéwz?’pfzewiiiywane do wykorzystania przy realizacji zadania®?

2. komputer do montazu z dwoma monitorami
adobe premiere pro co

drukarka kolor oki ¢5400

drukarka hp4000

aparat/kamera canon 350d

aparat/kamera canon 5d mark i

obiektyw tamron 70-300 4-5.6

obiektyw canon 24-105 14

obiektyw samyang 85mm 2.8

obiektyw samyang 14mm 1.4

zestaw oswietleniowy - dwie parasolki

mikrofon bezprzewodowy krawatowych sennheiser
mikrofon bezprzewodowy dynamiczny sennheiser
slider slidekamera Im

monopod manfrotto

statyw benro kh-25

3. Dotychezasowe doswiadezenia w realizacji zadan publicznych podobnego rodzaju (ze wskazaniem, kidre /

tych zadan realizowane byly we wspolpracy z administracja publiczna).

2010 - powstanie projektu Made in Szczecin (MIS} z inicjatywy dziennikarzy portalu wSzezecin
ukierunkowanego na animacje lokalnej kultury. Organizacja, przy wsparciu , Szezecin 2016™, przegladu  Miie
In Szezecin Chilli Paprykarz Muzyczny™ (udzial 18 zespoléw garazowych, ponad 300 widzow).

Wydanie plyty ze szczecinska muzyka . Born In Szezecin vol. 1" (ponowne wsparcie | Szczecin 2016™). MNakl
200 szt darmowa dystrybucia w najwazniejszyeh oérodkach kultury w Szezecinie,

2011 - organizacja przez MIS Y
3

klu comiesiecznych koncertéw w Muzeum Techniki i Komunil
Szezecinie ((Made In Szezecin Bomn

To Be Wild™. Caloroczna jednoczesna promocia muzyh GwW




kulturalnej MTiK. Rejestracja MIS jako stowarzyszenia. Wydanie plyty Born In Szezecin vol, 27 {wsg‘ p
z wSzezecinie.pl i Biurem Promocji Urzedu Miasta Szczecin) - naklad 1000 szt., darmowa dystrybucia w cooej

Polsce.

2013 - ulepszenie formuly przegladu dla uzyskania lepszego odbioru i spdjnosci. Kwiecien- dwa konce v
przegladowe Born To Be Wild 2" (DK “Slowianin” i Free Blues Club- najwazniejsze oSrodki muzy-ine
Szczecinie). Rejestracha wystepéw 1 glosowanie poprzez YouTube, niemal 8000 gloséw. Zwv e
glosowania znale#li sic na kolejnej plycie (vol. 3) (nakiad 2500 szt., szata graficzna wykonana przez Akader ie
Sztuki}. Koncert premierowy w Zamku Ksiazat Pomorskich (wystepy Lexis, Bona Fides i Big Fat Mama -
frekwencia ponad 1000 0séb, bardzo pozytywny odbiér imprezy. Koncertowi towarzyszyla wystawa forogr o
koncertowej  Jakuba  Winiarskiego (szczecinskiego  fotografa  koncertowego. fotoreportera  poriziy
wSzezecinie pl). Plyta {podobnie jak wszystkie poprzednie) dostepna jest do darmowego pobraniz pr-:z

| internet,

2014 - wieloetapowy projekt Made In Szczecin 4. Kwiecier 2014 — dwa koncerty we Free Bluc-
Clubie, 20 zespotéw i zarejestrowany material audiowizualny z wystepéw na zywo. Jego produke;:
zajely sie mstudio.net.pl oraz Stobno Records. W spolpraca z tymi partnerami technologicznyn.:
zaowocowala profesjonalnymi klipami, ktére najpierw rywalizowaly w glosowaniu na YouTube, -
teraz weiaz promujg szezecinskie kapele. Laureaci Made In Szczecin 4 znalesli si¢ na plycie Bor-
In Szezecin vol. 4 wraz z innymi zespolami o ugruntowanej pozycji na rynku muzycznym. N
premierze Born In Szczecin na Zamku Ksiazat Pomorskich zagrali zwyciezey MIS 4, Joyride ora,
wyrozniony przez organizatoréw Mariusz  Mario” Zarzeczny, a takze gwiazda wieczoru — Ukeje
Impreze¢ odwiedzito ponad 1000 oséb. Pierwszych 200 gosci otrzymalo skladanke Born In Szcreci

vol. 4 za darmo. Szata graficzna phyty jest §cisle powiazana ze Szczecinem — motyw przewodni ¢
«Trzy Orty™ czyli Pomnik Czynu Polakow w artystyczne) interpretacji Grzegorza Plechy.

4. Informacia, czy oferent/oferenci” przewiduje(-a) zlecac realizacje zadania publicznego w trybie. o ktdryr -

mowa w art. 16 ust. 7 ustawy dnia 24 kwietnia 2003 r. o dzialalnodci pozytku publicznego i o wolontariacie

Nie dotyczy

Oswiadezam (-y), 22

1) proponowane zadanie publiczne w calodei miedc si¢ w zakresie dzialalnosci pozytku publicone o
oferenta’oterentéw '

2} w ramach skladanej oferty przewidujemy pebreranie/niepobieranie” optat od adresatow zadania;

3) oferent/oferenei’’ jest/sal zwiazany(-ni) niniejsza oferta do dnia ;‘(BZ.&C*Q.%’?? zﬂg

4) w zakresie zwigzanym 2 otwartym konkursem ofert, w tym 2 gromadzeniem, przetwarzaniem i

”

przekazywaniem danych osobowych, a takse wprowadzaniem ich do systeméw informatycznych, osoby, ktdrs b




te dane dotycza, zlozyly stosowne oswiadczenia zgodnie z ustawa 7 dnia 29 sierpnia 1997 r. o ochronie danveh

osobowych (Dz U, z 2002 r. Nr 101, poz. 926, z pdin. zm.);

5) oferent/oferenci'  skladajacy niniejsza oferte nie zalega (-ja)/zalega(-ja)" z oplacaniem nalesnosci o ¢
zobowigzan podatkowyeh/skladek na ubezpieczenia spoleczne'’;

&)-dane okreslone w ¢zesci | niniejsze] oferty sa zgpodne z Krajowym Rejestrem Sadowymy/wlasciwa ewidency:. -
7} wszystkie podane w ofercie oraz zalacznikach informacje sa zgodne z aktualnym stanem prawnyn

faktyeznym,

(podpis osoby upowaznionej
lub podpisy 0séb upowaznionych
do skiadania oswiadezesd woli w imieniu
oferenta/oferentéw?

Zataczniki:

1. Kopia aktualnego odpisu z Krajowego Rejestru Sadowego, innego rejestru lub ewidencji®®

2. W przypadku wyboru innego sposobu reprezentacji podmiotéw skladajacych oferte wspolng niz wynikajac . z
Krajowego Rejestru Sadowego lub innego whasciwego rejestru - dokument potwierdzajacy upowaznienie o
dzialania w imieniu oferenta(-6w).

Poswiadczenie zlozenia oferty”

Adnotacje urzedowe™™

" Niepotrzebne skreslic.

¥ Rodzajem zadania jest jedno lub wiecej zadan publicznych okredlonyeh w art, 4 ustawy z dnia 24 kwier: a
2003 r. o dziatalnosci pozytku publicznego i o wolontariacie.

Y Kazdy z oferentéw sktadajacych oferte wspdlna przedstawia swoje dane. Koleini oferenci dolaczajg wiascive
pola.

“ Forma prawna oznacza forme dziatalnodci organizacji pozarzadowej, podmiotu, jednostki organizacy
okreslong na podstawie obowiazujacych przepiséw, w szezegdlnodel stowarzyszenie i fundacje. osoby or
1 jednostki organizacyjne dziatajace na podstawie przepiséw o stosunku Papstwa do Kotciola Katolhe
w Rzeczypospolite] Polskiej, o stosunku Panstwa do innych kodcioléw i zwiazkow WYZNANOWYCH o
0 gwarancjach wolnoéci sumienia i wyznania, iezeli ich cele statutowe obejmuja prowadzenie dzialino. 5




