
3. Brief  dla wydarzenia Międzynarodowy Festiwal Ogni Sztucznych 

http://www.szczecin.eu/zycie_w_miescie/galerie_fotografii/fajerwerki_2010 

(jak to wygląda) 

 

 

Opis wydarzenia: 

Międzynarodowy Festiwal Ogni Sztucznych  to widowisko pirotechniczne, w którym biorą udział 

największe firmy pirotechniczne na świecie.  

W zeszłym roku (2010) były to firmy z Chin, Korei Południowej i Francji. Doznaniom wzrokowym 

towarzyszą niestandardowe dźwięki z obszarów muzyki elektronicznej ( Music Wave). Wszystko 

odbywa się na szczecińskim nabrzeżu, w otoczeniu Wałów Chrobrego i rzeki Odry co wzmaga klimat. 

Impreza co roku  miała największa frekwencję spośród wszystkich szczecińskich propozycji (do tej 

pory odbyły się 2 edycje festiwalu). 

Dodatkowe atrakcje: zabawy dla najmłodszych, koncerty, zawody- np. międzynarodowe zawody dla 

strażaków, gastronomia itp 

Impreza odbędzie się w terminie 13-14 sierpnia 

Pełna nazwa imprezy: Międzynarodowy Festiwal Ogni Sztucznych PYROMAGIC 2011 & Music Wave 
– Szczecin Live 2011 

 

Wyzwanie biznesowe : 

a. Zbudowanie frekwencji na imprezie 

b. Przyciągniecie na weekend do miasta turystów odpoczywających nad morzem 

Zainteresowanie miastem mieszkańców zachodniopomorskiego  

c.  

Wyzwanie komunikacyjne: 
a. Chcemy aby impreza wzbudzała zainteresowanie, kojarzona była z czymś unikatowym i 

niepowtarzającym się nigdzie indziej, zjawiskiem, w którym każdy może brać udział, czymś co 

dostarcza pięknych, wizualnych i dźwiękowych wrażeń 

b. I aby te wrażenia gruntowały się myślą, że tylko w Szczecinie może być tak pięknie 

 

Konsument – Kluczowa grupa docelowa: 
a. mieszkańcy Szczecina, turyści przebywający nad morzem w terminach odbywającej się 

imprezy (bliskość Szczecina, choć często mylona z tym, że Szczecin leży nad morzem), 

 

b. poszukujące weekendowego relaksu rodziny z dziećmi- zarówno szczecinianie jak i turyści 

przebywający nad morzem nudzący się wyłącznie plażowaniem, poszukujący atrakcji, mający 

fundusze na ten cel 

 

Wyzwanie konsumenckie: 
Dobre show, w pięknym otoczeniu, miłej atmosferze 

 

Parametry kampanii: 
 



 

Zaplanowane media: 

• spot telewizyjny 30' LOKALNIE  

• outdoor - billboardy MAKROREGION 

• spot radiowy - 30' LOKALNIE i ogólnopolska  

• plakaty/ ulotki w 3 wersjach językowych MAKROREGION 

• Prasa lokalna  

• Internet: banery www, podstrona z programem, fotorelacjami , newsami 

 

 Potrzeby projektowe: 

1. Główny koncept kreatywny: slogan , bilboard 

2. Linia projektowa: plakat, ulotka, ogłoszenie prasowe 

3. Internet: projekt layoutu strony, projekty baneru statycznego (poziom, pion), projekt 

newslettera 

4. Scenariusz spotu radiowego wraz z kosztorysem 

5. Scenariusz spotu telewizyjnego wraz z kosztorysem 

 

 

Źródła o Szczecinie: 

WWW.szczecin.eu – portal promocyjny miasta 

WWW.sedina.pl – miłośnicy historii szczecina 

www.szczecin.eu/marka/strategia_marki 

www.szczecin.eu/marka/system_identyfikacji 

http://www.turystyka.szczecin.pl/ 

Osoba koordynując projekt po stronie miasta: Agata Jaz,  Urząd Miasta Szczecin, Biuro 

Promocji i Informacji, Plac Armii Krajowej 1 (pok.6), 70-456 Szczecin,  tel. +4891 424 5859, fax 

+4891 424 5875, ajaz@um.szczecin.pl,  

 


