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Szczecin

Szczecin, dnia 14 marca 2021 roku

Pan Piotr Krzystek,

Prezydent Szczecina

ePuap

»,Panie Prezydencie, usuwajmy nielegalne

reklamy, a nie drzewa!”



PETYCJA

Dziatajgc w trybie art. 63 Konstytucji Rzeczypospolitej Polskiej w zw. z art. 2
ustawy z dnia 11 lipca 2014 roku o petycjach, zwracam sie z uprzejmg prosbg o
powotanie Zespotu ds. walki z nielegalnymi tablicami i urzadzeniami

reklamowymi, ktory:

1. dokona obszarowego przegladu tablic i urzadzen reklamowych pod
katem ich zgodnosci z prawem,;

2. w przypadku stwierdzenia, iz dane urzadzenie lub tablica reklamowa
jest samowolg reklamowa, powiadomi Powiatowego Inspektora
Nadzoru Budowlanego i wniesie o wszczecie postepowania majgcego

na celu jej usuniecie.

UZASADNIENIE
Szanowny Panie Prezydencie,

jak wskazuje Pan Jarostaw Bondar, Architekt Miasta, az 80 proc. reklam w
naszym miescie jest nielegalnych. Zgodnie z obecnie obowigzujgcymi przepisami
prawa, tablica lub urzgdzenie reklamowe winno - co do zasady - uzyskac¢ pozwolenie
na budowe lub zostaé skutecznie zgtoszone do odpowiedniego organu administraciji
architektoniczno — budowalnego, ktorym jest prezydent miasta. W przypadku gdyby
okazato sie, ze dane urzgdzenie lub tablica reklamowa nie uzyskato pozwolenia na
budowe lub nie zostato skutecznie zgtoszone, Architekt Miasta, zgodnie z podziatem
obowigzkdéw, winien skierowa¢ do Powiatowego Inspektora Nadzoru Budowalnego
wniosek o0 wszczecie postepowania majgcego na celu usuniecie samowoli

reklamowej.

Ubolewam, ze Pan Architekt nie wykazuje aktywnosci w powyzszym zakresie.
Przypomne, ze do gtdwnych zadan Architekta Miasta nalezy m.in. ,prowadzenie
dziatan w zakresie zachowania waloréw estetycznych, plastycznych i uzytkowych

Miasta”.

Biorgc pod uwage powyzsze, a takze baczgc na fakt, iz dotgd miasto nie
podejmowato systemowych dziatan w przedmiocie usuwania nielegalnych tablic i

urzadzen reklamowych z przestrzeni miasta, zwracam sie do Pana Prezydenta z
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wnioskiem o powotanie Zespotu, ktoéry zajmowatby sie rzeczonym problemem. W

mojej opinii schemat postepowania powinien by¢ nastepujgcy:

1. Zespdt pod auspicjami Architekta Miasta dokonuje obszarowego przeglgdu
tablic i urzadzen reklamowych (zaczynajgc np. od srédmiescia) pod kgtem ich
legalnosci, a wiec uzyskania pozwolenia na budowe lub zgtoszenia robdt.
Wglad do tych danych ma wtasnie Wydziat Urbanistyki i Administracii
Budowlanej,

2. by sprawniej wykonywaé powyzsze, miasto moze przyjmowac zgtoszenia od
mieszkancow,

3. po ustaleniu, ze dane urzgdzenie lub tablica reklamowa nie zostato zgtoszone
lub nie uzyskato pozwolenia na budowe &éArchitekt Miasta z urzedu
przekazuje zgtoszenie do wsPowiatowego Inspektora Nadzoru Budowlanego,
ktory wena podstawie Prawa budowlanego jest obowigzany wszczac
postepowanie administracyjne w sprawie usuniecia samowoli reklamowej,

4. reklamy sg usuwane z przestrzeni miasta.

Panie Prezydencie, nie bez kozery napisatem, iz dotgd miasto byto bierne w
kwestii usuwania nielegalnych tablic i urzadzen reklamowych - jak udato mi sie
ustali¢, szyldy ,Babcia gotuje” na zabytkowej kamienicy przy alei Niepodlegtosci oraz
tablica reklamowa na kamienicy w poblizy placu Zgody (dawny salon jubilerski) sg
samowolami reklamowymi. Byly to gtosne przypadki opisywane przez media, jednak
miasto nie interweniowato pod kgtem naruszenia ustawy - Prawo budowalne. Co
prawda w sprawie banneru ,Babcia gotuje” dziatania podjgt Miejski Konserwator
Zabytkow, co zastuguje na uznanie, jednak zaznaczy¢ trzeba, iz pod kgtem, co
zrozumiate, ustawy o ochronie zabytkbw i opiece nad zabytkami. Miejski
Konserwator Zabytkéw nakazat usuniecie banneru przestaniajgcego fryz oraz czesci
elementow z witryn okiennych oraz wezwat do usuniecia sgsiedniego bannera
sitowni. Nie jest to jednak kompleksowe rozwigzanie poruszonego problemu,
albowiem szpecgce centrum miasta szyldy nadal zasmiecajg przestrzeh miasta, a
banner sitowni nadal wisi. Z kolei tablica reklamowa na kamienicy na deptaku
Bogustawa jest prawie od zawsze w tym miejscu. Jak to mozliwe, ze nikt dotad nie

zwrdcit na to uwagi?



Miasto doskonale wie od co najmniej 2017 roku, iz az 80 proc. tablic i urzgdzen
reklamowych w naszym miescie jest nielegalnych. W tym bowiem roku powyzszg
informacje podat do publicznej wiadomosci Pan Sebastian Fritsch, ktéry z ramienia
Zarzgdu Drog i Transportu Miejskiego zajmowat sie przygotowaniem projektu
uchwaty krajobrazowej. Tg wiedzg dysponuje tez Architekt Miasta, ktory brat czynny
udziat w przygotowaniu projektu uchwaty krajobrazowej. Ttumaczenie miasta
prezentowane w mediach, iz miasto czeka na przyjecie uchwaty krajobrazowej,
prosze wybaczy¢, jest niepowazne, skoro juz teraz sg narzedzia prawne pozwalajgce

na usuwanie nielegalnych reklam, ktére szpecg nasze miasto.

Nadmieniam, iz projekt uchwaty krajobrazowej przygotowany przez miasto jest
bardzo korzystny dla branzy reklamowej i nie powinien zosta¢ przyjety, gdyz jego
zatozenia na zawsze utrwalg chaos reklamowy spowodowany przez legalne tablice i
urzgdzenia reklamowe. W zwigzku z powyzszym wystgpitem do Rady Miasta z
odrebng petycjg majgcg na celu podjecie uchwaty intencyjnej zobowigzujgcej Pana
do sporzgdzonego nowego projektu uchwaty reklamowej. Ufam, ze przyjmie Pan te
argumenty i jest Pan otwarty na merytoryczng debate w powyzszym zakresie.
Proponuje, by przez najblizszy rok zajgc sie najbardziej szpecgcymi centrum miasta
nielegalnymi reklamami, jednoczesnie opracowujgc dobre zatozenia nowej uchwaty
krajobrazowej. Majgc juz pewne doswiadczenie i czerpigc z dobrych zatozen z innych
miast (np. Gdanska, Warszawy) jestem przekonany, iz nowg uchwate, wspolnymi

sitami, mozemy wdrozy¢ w zycie na wiosne 2022 roku.

Konczac, chciatbym zwrécié Pana uwage na Szpinakowy Patac w wersiji
srodmiejskiej. Tak mogitby wyglgda¢ urzad miasta, gdyby wisiaty na nim nielegalne
tablice i urzgdzenia reklamowe. Nie rozumiem, dlaczego Pana miejsce pracy ma byc¢
piekne i zadbane, a centrum miasta juz nie. Spacerujgc po centrum miasta nie uwaza
Pan, ze co$ jest nie tak, ze co$ nalezy w konhcu zrobi¢? Dlaczego bedac
gospodarzem naszego miasta, godzi sie na to, by srodmiescie wyglgdato jak wieszak
na reklamy? Dlaczego godzi sie Pan na to, by projekt uchwaty reklamowe] byt
korzystny dla branzy reklamowej, a nie miasta? Dlaczego godzi sie Pan na te
bylejako$¢? Biorgc pod uwage konieczny okres dostosowawczy, chyba czas
najwyzszy dziata¢ w kwestii chaosu reklamowego.

Baczgc na powyzsze, wnosze jak na wstepie.



Z wyrazami szacunku,

Igor Podeszwik

inicjatywa ,Nowy Szczecin”



